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El comercio exterior de bienes culturales en América del Sur

PROLOGO
Argentina

Detras de cada libro suele haber una historia escondida que no siempre se conoce y que muchas veces es la base a partir de la
cual se han construido el material y los contenidos que salen a la luz. El volumen que hoy presentamos, Nosotros y los otros. Co-
mercio exterior de bienes culturales en América del Sur, conjuga una suma de pequenos esfuerzos realizados por distintas perso-
nas y equipos de gestion de los gobiernos sudamericanos que, desde 2006, venimos trabajando en el &mbito del MERCOSUR
Cultural sobre la tematica de los Sistemas de Informacion Cultural.

En efecto, la informacion y el analisis que se presentan aqui sobre el comercio exterior de bienes culturales de Argentina, Brasil,
Chile, Colombia, Peru, Uruguay y Venezuela son el resultado del ejercicio de medicidén comun propuesto y aprobado en el Il Semi-
nario sobre Sistemas de Informacién Cultural. Pero también son la prueba de que sélo la continuidad de las politicas publicas y el
compromiso con ellas de los gobiernos de la region pueden rendir frutos duraderos. En tal sentido, este segundo ejercicio, si bien
de mayor alcance y complejidad, es una continuacion del primer trabajo realizado en comdn por nuestros paises en 2006: Cuenta
Satélite de Cultura. Primeros pasos hacia su construccion en el MERCOSUR Cultural.

Relevar y analizar el comercio exterior de bienes culturales es una puerta de entrada al conocimiento de la economia cultural de
la regién y de este modo a la puesta en valor del sector cultural como generador de simbolos y al mismo tiempo de divisas, de in-
gresos y de empleos. La cultura es hoy uno de los sectores con mayor valor agregado de la economia mundial, donde se han pro-
ducido cambios globales y regionales claves en cuanto a tecnologia, escalas de produccion y finanzas.

Investigar y relevar datos sobre la cultura es una tarea indispensable para poder llevar adelante politicas culturales. Construir in-
formacion cultural resulta, a su vez, un paso ineludible para fortalecer la integracién regional y para que nuestros pafses sepan
donde intervenir y dénde motorizar el cambio. Conocer y defender la cultura es la mejor manera de garantizar la diversidad, la in-
clusion social y la democracia.

Dr. José Nun
Secretario de Cultura de la Nacién



Nosotros y los otros



El comercio exterior de bienes culturales en América del Sur

PROLOGO
Venezuela

“Nosotros y los otros” es la expresion concreta de una necesidad tantas veces manifestada en el seno de MERCOSUR Cultural,
de traducir en cifras la gestion cultural de cada uno de los paises integrantes de esta comunidad internacional y desde alli, cons-
truir un panorama que nos permitiera conocernos y reconocernos en lo comdn y en lo diverso.

La Republica Bolivariana de Venezuela ha dado su apoyo en forma decidida a este importante proyecto regional, que comenzé
como un sencillo ejercicio en un encuentro de trabajo en el cual se definieron pardmetros de medicion para las cuentas satélites de
cultura a partir de datos disponibles para la fecha, en esa ocasién recuerdo que nos sentamos en una misma mesa quienes estaban
claramente adelantados en el trabajo con los que nunca habian considerado la materia, de alli salié un compromiso de trabajo hon-
rado por todos en los tiempos acordados.

Surgié un primer perfil, ese que sélo los nimeros saben dibujar, nos vimos y les vimos, dimos nutridas discusiones iniciales, nos
convencimos de la utilidad de seguir contando con estos pinceles numéricos que nos dibujan sin contemplacion, luego vinieron otras
consideraciones no sin pocas discusiones en torno a nuevos objetivos y estrategias.

La via natural de coincidencia fue entonces la ruta internacional y aparecié asi el acuerdo de trabajar con los datos de las im-
portaciones y exportaciones de bienes culturales, allf se develé una cantera de sorpresas. Vimos en cifras, poco o muy poco, de lo
que se representaba en muy sonados discursos de integracién que ddbamos y olamos en el marco de los encuentros del MERCO-
SUR Cultural.

Este proyecto regional nos obliga a realizar un replanteamiento de rumbo y hace evidente la necesidad de sincronizar el discurso
con la accién, estamos comprometidos a materializar la integracién a través de la accion. Los bienes culturales asi como el mer-
cado de los simbolos y contenidos deben ser los protagonistas de la integracion y en ello debemos seguir trabajando para cono-
cernos en colectivo

Emma Elinor Cesin Centeno
Viceministra de Fomento de la Economia Cultural
Ministerio del Poder Popular para la Cultura
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El comercio exterior de bienes culturales en América del Sur

PREFACIO

Este libro es el producto de la intensa labor que, desde hace varios afios, realizamos los paises del Cono Sur del continente ame-
ricano para conocer mejor el funcionamiento y la dindmica de nuestras actividades culturales. Con esta intencién trabajamos en el
desarrollo de mecanismos de registro y medicién que nos permitan hacer un seguimiento preciso de las mismas.

En tanto concebimos este trabajo como un proceso en permanente construccion y perfeccionamiento, los datos y resultados que
aqui se presentan no aspiran a constituir informacion concluyente ni a poner fin a los intensos debates que el mundo de la cultura
atraviesa en relacion a teméticas fundamentales, como el impacto de las industrias culturales sobre la produccién y el empleo, la
proteccién de la diversidad cultural y el acceso igualitario a la cultura, entre otros. Por el contrario, creemos que deben ser lefdos
como un acercamiento al desarrollo de un campo particular —el comercio exterior de ciertos bienes culturales- a partir de una gran
cantidad de informacién no exenta de limitaciones, que permite esbozar ciertas conclusiones pero, fundamentalmente, hacerse
preguntas, plantearse lineas de trabajo y detectar nudos problematicos que deben ser abordados por las gestiones culturales de los
paises de la region.

El texto comienza con una presentacién, en donde se detallan los antecedentes que dieron lugar a este libro, asi como los obje-
tivos que nos propusimos y los fundamentos que nos guiaron. En el Capitulo 1 se abordan cuestiones metodoldgicas referidas a la
medicioén realizada y, particularmente, a nuestro abordaje respecto de como pensar la estadistica y el uso de datos cuantitativos. Los
Capitulos 2 a 10 presentan la informacion reunida para el afio 2006, acompafnada de un andlisis detallado de cada uno de los 77
cuadros elaborados. El Capitulo 11 es de conclusiones.

Hemos incluido también dos anexos. En el primero se detalla toda la informacion relevada, asi como las formas de procesa-
miento y agregacion utilizadas. En el segundo se presentan los mismos graficos que en los Capitulos 2 a 10 pero para al ano 2005.

Para facilitar la busqueda de la informacion hemos elaborado, por un lado, un indice sumamente detallado en el que se pueden
rastrear teméticas y paises; por otro, construimos un indice analitico en el que estan referidos cada uno de los 148 graficos elabo-
rados, segun contengan informacién agregada de la region, informacion comparativa de los 7 paises analizados o informacién de-
tallada de un pais en particular.

Por altimo, queremos agradecer a todos aquellos que formaron parte de este proceso, asistiendo al seminario, recolectando la
informacién, aportando criticas y comentarios enriquecedores, que hacen de este trabajo un logro colectivo.

Equipo coordinador
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El comercio exterior de bienes culturales en América del Sur

PRESENTACION

ANTECEDENTES, OBJETIVOS Y FUNDAMENTOS

Los dias 17 y 18 de mayo de 2006 se realizé en la Ciudad de Caracas (Venezuela) el | Seminario sobre Sistemas de Informacion
Cultural del MERCOSUR. En aquella oportunidad, 7 paises y 2 organismos multilaterales comenzaron a discutir la necesidad de
construir datos e indicadores, de manera colectiva y regional, que permitieran evaluar el impacto econémico que la cultura genera
sobre cada uno de nuestros paises.

Como una forma de pasar del dicho al hecho, los paises asistentes al encuentro asumieron el compromiso de proveer una serie
de datos vinculados a la economia de la cultura. En concreto, se propuso realizar un ejercicio de medicién que estimara el porcen-
taje que representaban las actividades culturales sobre el total del producto bruto interno (PBI) de cada uno de los paises. Ademas,
se decidioé compilar informacién vinculada a la gestion publica cultural, como presupuestos nacionales y regionales culturales y or-
ganigramas de las distintas instituciones.

La Argentina, en su condiciéon de co-organizador del Seminario, asumio la responsabilidad de centralizar, procesar y sistematizar
la informacion. Asi, en noviembre de ese afio se consolidé la informacién generada por Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Peru,
Uruguay y Venezuela. El resultado de ese trabajo fue publicado bajo el nombre de “Cuenta Satélite de Cultura. Primeros pasos hacia
su construccion en el MERCOSUR Cultural”.

En el aflo 2007, durante los dias 26 y 27 de septiembre, se desarrollé el Il Seminario sobre Sistemas de Informacién Cultural del
MERCOSUR en la Ciudad de Buenos Aires (Argentina). Asistieron al encuentro 12 paises y 2 organismos multilaterales, todos los
cuales manifestaron el creciente interés de las autoridades nacionales de cultura en la tematica de la informacion cultural.

Con el objetivo de avanzar un paso mas en la construccion de informacion de manera conjunta, se propuso la realizacién de un
nuevo ejercicio de medicion, esta vez referido al comercio exterior de bienes y servicios culturales. Una vez mas, la Argentina asu-
mié la responsabilidad de centralizar y procesar la informacion que cada pafs brindara.

En marzo de 2008, siete paises enviaron a la coordinacién la informacion generada. A diferencia de lo realizado en la primera
oportunidad, se decidi6 en esta ocasién implementar una nueva metodologia, que facilitara el debate y la discusién respecto de la
informacién recolectada. Con este objetivo, se decidié elaborar este documento, titulado “Nosotros y los otros. EI comercio exte-
rior de bienes culturales de América del Sur”.

El documento estad organizado de la siguiente manera: en el capitulo 1 se plantean algunas reflexiones sobre la estadistica y
sobre el necesario recorte de la realidad que implica su uso. Esta reflexion lleva a la discusion central: para medir la cultura es ne-
cesario, previamente, definir qué es la cultura, cudles son las actividades que la componen y cobmo se registran estadisticamente.

Posteriormente se realiza un andlisis del funcionamiento de los sistemas de registro estadistico, planteando los limites inheren-
tes a los mismos y, en particular, las dificultades que presentan para relevar las actividades culturales. Finalmente, se plantean al-
gunas nuevas propuestas de ejercicios de medicién conjuntos para seguir trabajando regionalmente.

Entre los capitulos 2 y 10 se presentan todos los resultados obtenidos para el ano 2006, a través de mas de setenta graficos co-
mentados. Luego, en el capitulo 11, se presenta una sintesis de los resultados més significativos, junto con algunas hipotesis y con-
clusiones de caracter provisorio que surgen a partir de su lectura.

Finalmente, se incluyen dos anexos: el primero tiene caracter metodolégico y explica en detalle la medicion realizada; el segundo
contiene todos los cuadros disponibles para el afio 2005.

Se espera que este informe se constituya en un disparador de la reflexion y el debate en varias dimensiones. En efecto, ademas
de aspirar a ser una contribucién sobre el comportamiento econémico de la cultura en la regién, se espera que las ideas y concep-
tos aqui vertidos energicen el trabajo y la reflexion en torno a la importancia de la informacién a la hora de pensar en el quehacer
cultural de nuestras naciones.
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Vale decir que el contexto politico regional e internacional en que esa informacién sera utilizada es sensiblemente particular. El
aumento indiscriminado de la circulacion global de bienes culturales practicamente en una sola direccion, la concentracion vertical
y horizontal de empresas trasnacionales que retinen en plataformas Unicas sectores de la industria hasta hace pocos afos separa-
dos, y el uso creciente de las cadenas de TV por Cable para transmitir datos similares a las telecomunicaciones —y viceversa-, han
hecho del campo de la cultura y la comunicacion no sélo un espacio mas sobre el cual operd la reconversion capitalista de fin de
siglo XX, sino sobre todo uno de los terrenos especificos en el que se produjo una verdadera revolucion tecnolégica, financiera 'y
productiva a escala mundial.

Los anos noventa fueron el tiempo de las fusiones y alianzas entre productoras de Cine y TV, entre éstas y compafias de teléfo-
nos, entre aquellas y fabricantes de PCs, y de una marcada concentracion y absorcion de negocios conexos a cada actividad. La uto-
pia tecnoldgica fue que un mismo producto pudiera ser comercializado de muchas maneras y ser ofrecido a una multiplicidad de
publicos gracias al hecho de ser facilmente transferible de un soporte a otro. El desarrollo de satélites de uso alternativo para uno
y otro servicio, la ampliacién mundial de las redes de distribucion televisiva de cable, el crecimiento de la television paga y la cons-
truccion de las redes digitales de banda ancha en condiciones de transportar cualquier tipo de informacion alfanumérica y audio-
visual, parieron un modelo de convergencia tecnolégica, donde el control del transporte y la gestién de contenidos culturales se
volvieron la médula de una compleja y extendida globalizacion cultural.

En tal sentido, la necesidad de contar con informacion valida sobre el proceso econémico de la cultura resulta de primer orden.
¢ Cuédl es la posicion de los estados nacionales y federales, de los organismos de integracion regional, frente a la concentracion eco-
némica y geografica de las industrias culturales? La Convencion sobre la Proteccién y Promocién de la Diversidad de las Expresio-
nes Culturales, aprobada por la UNESCO el 20 de octubre de 2005, fue un avance de la comunidad internacional en cuanto a
demarcar el caracter especifico de las actividades, bienes y servicios culturales. De forma clara, se afirmé que “encarnan o transmi-
ten expresiones culturales, independientemente del valor comercial que puedan tener” y que por lo tanto enriquecen el “patrimo-
nio cultural de la humanidad”. Sin embargo, a la hora de ligar o compulsar este instrumento de cooperacion internacional con las
discusiones sobre comercio exterior en el seno de la OMC (Organizacion Mundial del Comercio), los equilibrios se pierden. “En un
contexto global —sefiala el investigador Gustavo Gémez- donde las tendencias econémicas y sociales dominantes estan provocando
una mayor concentracion en la produccion y difusion de bienes y servicios culturales —poniendo en peligro la diversidad cultural a
nivel mundial, regional y nacional- es insuficiente la simple enunciacion y reconocimiento de la diversidad cultural si no se definen
marcos regulatorios y politicas activas de Estado que la defiendan y garanticen” (Gémez, 2005).

Es necesario, por lo tanto, pensar y accionar en una nueva época de América Latina, donde no sélo ha cambiado el mundo sino,
sobre todo, han cambiado las realidades de cada pais. Ese proceso activo es dificil de impulsar desde los estados nacionales sin la
participacion de la sociedad civil, del dmbito académico, de los partidos politicos y organizaciones sociales y comunitarias. Pero, ade-
mas, se torna mas arduo aun sin la posibilidad de contar con informacién valida que permita hacer politica cultural.
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CAPITULO 1:
ASPECTOS METODOLOGICOS

DEFINICIONES Y CONCEPTOS

¢ Qué mide la estadistica?

A la hora de reflexionar acerca del uso de informacion estadistica, es posible centrarse en dos controversias. Por un lado, la forma
en que se llevan a cabo las mediciones y la precision con que se realizan. En este caso, lo que se pone en cuestion es la “fiabilidad”
de la informacion reunida. Por otro lado, y dado que las mediciones se elaboran en base a la delimitacion de un objeto, es necesa-
rio definir la existencia misma de ese objeto y las caracteristicas que reviste, para después de ello pensar en las formas mas adecuadas
de medirlo. En otras palabras, mientras que en el primer caso lo que se discute es la técnica de medicién, en el segundo se pone el
acento en el objeto de medicion.

Es a partir de esta doble controversia que Alain Desrosieres’ se refiere a la “paradoja” que atraviesa a las estadisticas: si por un
lado deben ser incuestionables e indiscutibles, al mismo tiempo son objeto de debate en tanto construyen, a través de su defini-
cion, el objeto al cual van a medir. Y la definicion del objeto es, presumiblemente, materia de debate y discusién.

En este documento se pretende discutir los dos aspectos mencionados: ¢ existe un objeto que pueda ser definido como cultura?
¢ Qué caracteristicas asume? ;Qué es, mas particularmente, el comercio exterior de bienes y servicios culturales? Y, una vez resuelto
este debate: ;se puede medir ese objeto llamado cultura, y las formas que asume su comercializacion a nivel internacional? Las es-
tadisticas que hoy existen, ;dan cuenta de ese objeto con el nivel de precision y definicion que se requiere para realizar un analisis
fiable? Y, siendo aln mdés concretos: la informacién reunida en este documento ¢refleja el funcionamiento del comercio exterior cul-
tural? ¢Se puede llegar a conclusiones fuertes a partir de los datos analizados?

Hacia una definicion de comercio exterior cultural

Una primera definicién de cultura es la que dice que “la cultura abarca los rasgos, creencias, convenciones, formas de convivencia,
costumbres, imaginarios, sistemas de valores y practicas simbdlicas colectivas e individuales que prevalecen en un grupo”?. Esta de-
finicion, si bien es aceptada y utilizada en estudios antropoldgicos y sociolégicos, es de escasa utilidad a la hora de medir la cultura,
ya que engloba a todas las practicas sociales, en tanto cada una de ellas genera algin proceso de significacion social. Es por eso
que se presume mas Util, a la hora de definir nuestro objeto de medicién, pensar a la cultura como “un conjunto de actividades hu-
manas y productos cuya razén de ser consiste en generar un procesamiento simbélico”3.

Sin embargo, y auin utilizando esta definicion restringida de cultura, el universo de actividades, productos y productores sigue siendo vas-
tisimo. Es por eso que se decidio posar la mirada sobre tres sectores particulares, aquellos que forman parte de lo que se denomina co-
munmente las “Industrias Culturales Nucleares o Tradicionales”: el complejo audiovisual, el complejo fonografico y el complejo editorial.

Cuando se habla de “comercio exterior” se hace referencia a “las transacciones econémicas entre los residentes de un pafs y el resto
del mundo.”# Este ejercicio particular se centrara en el comercio exterior de bienes culturales, dejando de lado los servicios.®> La exclu-
sion de los servicios culturales de este ejercicio de medicion estd vinculada a que su registro en las cuentas exteriores de los distintos pa-
ises no esta tan desarrollada, y mucho menos estandarizada, a nivel regional. En consecuencia, hay muchos paises que no tienen un
registro sistematico de estas transacciones, y la informacién disponible de los diferentes paises suelen ser imposible de comparar.

' Alain Desrosieres, La politica de los grandes nimeros, Editorial Melusina S.L., Barcelona, 2004.

2 Convenio Andrés Bello, Consolidacién de un Manual Metodoldgico para la Implementacion de Cuentas Satélites de Cultura en Latinoamérica, CAB, Noviembre 2007.

3 Ob.cit.

4 Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INDEC), Metodologia de Estimacion del balance de pagos, Mayo de 2007.

> Esquematicamente se puede diferenciar a los bienes de los servicios de la siguiente manera: los bienes son aquellos productos en los que el momento de la pro-
duccion y el del consumo esta mediado o separado (por ejemplo, un CD de musica se produce en un momento dado, y se consume tiempo después, cuando la
persona que lo adquirié lo reproduce); en el caso de los servicios, en cambio, la produccién y el consumo se superponen en el tiempo (por ejemplo, los derechos
de autor que se pagan por la autoria de una obra musical se consumen cada vez que esa obra es reproducida).
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Como se puede apreciar, se ha realizado un recorte preciso y excluyente a partir de la definicion original de cultura. Lejos se est3,
sin embargo, de postular una supuesta neutralidad u objetividad en este recorte. Por el contrario, es preferible hablar de un pro-
ceso de objetivacion. A través de sucesivos recortes se fue construyendo nuestro objeto “comercio exterior cultural”, al que ahora
se tratara de mensurar.

La propuesta entonces es explicitar en profundidad cada una de las decisiones tomadas en este proceso de objetivacién, y someter-
las a la discusion colectiva. Pero antes de llegar a eso se realizard un pequefo y necesario rodeo: haremos una breve y simplificada revi-
sion del funcionamiento del Sistema de Cuentas Nacionales, que es la fuente de la cual proviene la informacién disponible.

Funcionamiento de los sistemas estadisticos existentes

Todos los paises del mundo llevan adelante un registro sistematico para medir la evolucién de su actividad econémica. Este re-
gistro se hace en base a una metodologia consensuada y estandarizada a nivel internacional, que toma el nombre de Sistema de
Cuentas Nacionales®. Una de las principales ventajas de este sistema es que permite establecer comparaciones entre todos los pai-
ses que lo utilizan, dado que la forma en que se recolectan los datos y lo que estos expresan es la misma.

Los datos se registran en base a distintos nomencladores, entre ellos el Clasificador Central de Productos (CPC), que mide desde
la perspectiva de los productos realizados, y el Clasificador Industrial Internacional Uniforme (CIIU), que lo hace desde la perspec-
tiva de las unidades de produccién. Para la medicién del comercio exterior, los paises del MERCOSUR utilizan el Nomenclador Comun
del MERCOSUR (NCM), que registra de manera estandarizada la entrada y salida de productos de los paises de la region. Es con este
nomenclador con el que se trabajé a lo largo de todo el ejercicio, ya que en base al mismo se recopil6 la informacién disponible.”

El NCM registra el comercio exterior de bienes. La informacion es presentada en XXI secciones, incluyendo dentro de cada una
de ellas distintos grupos de productos a los que se le asigna un numero, del 1 al 97. A medida que se especifica con mayor grado
de detalle el producto registrado, se agregan caracteres en el nomenclador. Un ejemplo facilitara la comprension de este mecanismo.

La Seccion X corresponde a “Pasta de madera o de las demas materias fibrosas celulésicas; papel o cartén para reciclar (desper-
dicios y deshechos); papel o cartéon y sus aplicaciones”. Dentro de esta Secciéon se encuentran tres grupos distintos: el 47 (“Pasta
de madera...”), el 48 (“Papel y cartdon...”) y el 49, denominado “Productos editoriales, de la prensa y de las demas industrias gra-
ficas: textos manuscritos o mecanografiados y planos”.

Al interior del grupo 49 aparece la posicién 49.01, que comprende: “Libros, Folletos e Impresiones Similares, incluso en hojas
sueltas”. Dentro de esta posicién, se encuentran otras dos, la 49.01.10 (“En hojas sueltas, incluso plegadas”), y la 49.01.9 (“Los
demas”). A su vez, dentro de la posicion 49.01.9 hay otras dos posiciones: 49.01.91 (“Diccionarios y enciclopedias, incluso en fas-
ciculos”), y la posicién 49.01.99 (“Los demas”). Graficamente, se veria de la siguiente manera®:

49: Productos editoriales, de la prensa y de las demas
industrias graficas; textos manuscritos y
mecanografiados planos.

49.01: Libros, folletos e impresos
similares, incluso en hojas sueltas

49.01.10: En hojas sueltas, incluso pegadas 49.01.9: Los demas

49.01.91: Diarios y enciclopedias, 49.01.99: Los demas
incluso en fasciculos




El comercio exterior de bienes culturales en América del Sur

La informacion, por lo tanto, puede ser presentada con distintos niveles de desagregacion. Cuanto méas agregada esté (2 digi-
tos, por ejemplo), mas facil sera trabajar sobre ella (habra que analizar menos registros) y, como contrapartida, el nivel de detalle
con que se contara sera menor. Por el contrario, un mayor nivel de desagregacion (6 digitos) complejizara el analisis pero también
lo hard més preciso.

Los limites de los sistemas estadisticos existentes

Los sistemas de medicion estadistica presentan limitaciones en su capacidad para reflejar plenamente el funcionamiento del ob-
jeto que miden. Las razones son multiples®. Aqui mencionaremos solamente aquellas que se relacionan con la tematica cultural.

Las dividiremos en tres grupos:
a) Las limitaciones que surgen de los datos recopilados en este estudio

En el presente estudio se reunieron datos referidos a las industrias culturales nucleares para los afios 2005 y 2006. Esto significa,
por un lado, que se dejaron de lado el resto de las actividades culturales, cuya importancia no debe ser desestimada en futuras in-
vestigaciones. Por otro, y dado lo acotada de la serie histérica (solo abarca dos afios), lo que se obtiene es una “foto”, que permite
ver el comercio exterior de bienes culturales en un momento dado. Si se lograra extender esa serie, se contaria entones con una
“pelicula”, en donde se podrian analizar las modificaciones ocurridas a lo largo del tiempo, para vincularlas con otros hechos que
permiten explicarlas (por ejemplo, una mejora en la balanza comercial de productos culturales puede estar vinculada a una deva-
luacion de la moneda nacional, o a ciertas politicas especificas de un gobierno para preservar la diversidad cultural, entre otras).

Por otro lado, es preciso referirse al nivel de desagregaciéon logrado en los datos recopilados. En este estudio se trabajo con la
informacién a 6 digitos, mientras que el nomenclador llega, en algunos casos, a una desagregacién maxima de 12. De esta manera,
los grupos contemplados incluyen en su interior tanto productos culturales como productos que no lo son, o bien productos per-
tenecientes a distintas actividades culturales, y serd imposible para nosotros establecer una delimitacién entre ellos™.

Un ejemplo, mencionado por Gustavo Buquet, asesor del Ministerio de Educacién y Cultura del Uruguay, durante la realizacion
del Il Seminario, servird para aclarar este tema.

Buquet comentaba en aquella oportunidad que, analizando el funcionamiento de la industria editorial uruguaya, se habian en-
contrado con la grata sorpresa de que, en un determinado afno, las exportaciones en este rubro habian aumentado muy significa-
tivamente respecto del afo anterior. Ese aumento quedaba reflejado en la posicién 49.01.99, es decir, “Libros, folletos e impresiones
similares, incluso en hojas sueltas” (posicién 49.01), que no fueran “En hojas sueltas, incluso pegadas” (posicion 49.01.1), y que
no fueran “Diccionarios y enciclopedias, incluso en fasciculos” (posicion 49.01.91). (Ver grafico més arriba)

Sin embargo, al hurgar un poco mas en detalle se llevé la no tan grata sorpresa de que lo que justificaba ese aumento en la po-
sicion 49.01.99 no tenfa que ver con un aumento significativo en las exportaciones de libros de autores clasicos uruguayos, y ni si-
quiera con la exportacién de libros, sino con el hecho de que una empresa de telefonia brasilera habia mandado a imprimir en el
Uruguay las guias que reparte gratuitamente a todos sus abonados, debido a que los calculos de costos asi lo ameritaban. Resul-
tarfa dificil, qué duda cabe, justificar que una guia telefénica forma parte de la produccion cultural de un pafs. No obstante, una
lectura apresurada de las estadisticas podria llevar a esa conclusion.

o

Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INDEC), Manual del Sistema de Cuentas Nacionales, 1993.

~

Si bien el NCM presenta algunas diferencias con el CPC y el CllU, su légica de funcionamiento es la misma, por estar todos ellos construidos en funcién del Sis-
tema de Cuentas Nacionales. Es por eso que todas las consideraciones conceptuales que haremos de ahora en mas se aplican a los tres nomencladores.

®

Con la intencién de consensuar una terminologia que facilite la lectura de este documento se dird que el nomenclador a 2 ¢ 4 digitos (en el ejemplo anterior, el
grupo 49.01 — “Libros Folletos e Impresiones Similares, incluso en hojas sueltas”) representa “grandes grupos” de bienes. A medida que se agreguen digitos en el
nomenclador (49.01.1 — “En hojas sueltas, incluso pegadas”) se hablara de un “mayor nivel de desagregacion” en la informacién, es decir, mas detalles respecto
de los productos registrados.

©

Entre ellas podemos mencionar: la existencia de actividades no registradas (trabajo y produccion informal, contrabando, etc.); la imposibilidad para medir constan-
temente la totalidad del universo de andlisis (un censo econémico, por ejemplo), lo que se resuelve a través de encuestas que tienen un margen de error; la innova-
cién tecnolégica, a partir de la cual se crean nuevos productos y nuevas formas de comercializacion que son registradas en los sistemas estadisticos con cierto retraso.
©Una explicacion detallada de los grupos seleccionados, lo que cada uno de ellos contempla o deja afuera, y de los productos no culturales que quedan incluidos
alli, es presentada en el anexo metodologico que figura al final del estudio.
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b) Las limitaciones que se relacionan con el funcionamiento del NCM

En este caso, el problema que plantea el sistema de medicion vigente es que ninguna de las XXI secciones que lo componen ni
de los 97 grupos que se encuentran al interior de las mismas, es definida como especificamente cultural. De esta manera, los bienes
culturales deben ser rastreados en grupos y subgrupos pertenecientes a distintas secciones, en una compleja tarea de construccion
de nuestro objeto de medicion.

A modo de ejemplo, y sin ser exhaustivos, puede decirse que los films y las fotografias se encuentran en un grupo, que esta in-
cluido en la Seccion VI (“Productos de las industrias quimicas y las industrias conexas”); los productos de la industria editorial se en-
cuentran en la Seccién X (“Pasta de madera o de las materias fibrosas celulésicas...”); y los productos de la industria fonografica,
por ultimo, se encuentran en la Seccién XVI (“Maquinas y aparatos, material eléctrico y sus partes”).

Para sintetizar lo expuesto: medir el impacto de la cultura en la economia (tanto al interior de cada uno de los paises como a nivel
del intercambio internacional) es una tarea compleja, ya que los sistemas de medicion existentes no fueron construidos a partir de
una caracterizacion previa de la cultura, que permita definir qué productos y qué actividades deberian ser incluidos en su interior'".
La tarea de reconstruccion del objeto cultural a partir de la observacion detallada y pormenorizada de los grupos registrados ac-
tualmente es un trabajo importante. Este estudio es un avance en ese sentido.

Por otra parte, en futuros estudios se podra trabajar en base a datos con un mayor nivel de desagregacion, lo que permitira ais-
lar con mayor precision los productos culturales del total de la produccién existente. No obstante, esto tampoco permitira llegar a
datos totalmente confiables respecto del impacto econémico de la cultura. La razén es que, tal como se mencionara anteriormente,
el sistema de registro existente no contempla la medicién de la cultura como tal. Por lo tanto, e incluso trabajando al maximo nivel
de desagregacion, sera imposible delimitar, por ejemplo, qué parte de las impresiones de una industria grafica corresponden a li-
bros, qué parte a guias de teléfono, y qué parte a volantes de propaganda de distribucién gratuita. Esa informacion deberé rastre-
arse por otros caminos.

Esto lleva al tercer grupo de limitaciones:
) Las limitaciones que se vinculan con la especificidad de la produccién cultural.

Aqui se entra en otra discusion, mas profunda y conceptual, que tiene que ver con los pardmetros utilizados en las mediciones
estadisticas, y su capacidad para reflejar la especificidad que caracteriza a los productos culturales.

Estos sistemas fueron construidos en funcién de una definicién tradicional de lo que son las actividades productivas y las manu-
facturas, que contempla las caracteristicas “observables” de los objetos: su peso, su tamafo, su longitud y la cantidad de unidades
que lo componen. Estos pardametros son muy Utiles para cuantificar la produccién y el comercio de productos primarios (barriles de
petroleo, toneladas de soja, entre otros) y de productos industriales convencionales (cantidad de pantalones, toneladas de acero,
etc.). Sin embargo, se revelan como més limitados al momento de analizar los productos de la industria cultural, ya que su valor esta
vinculado a su contenido intangible mas que a su composicion fisica, su extensién o su peso.

Los ejemplos, una vez mas, son elocuentes: el valor de las “Peliculas cinematogréficas, impresionadas y reveladas” se registra por
peso. La exportacion de 10 kilos de cinta cuesta 500 ddlares. Es asi que el valor de exportacién estimado de un largometraje de una
hora y media de duracion (entre 15y 20 kilos de cinta) es de entre 750 y 1.000 délares. Esta claro que en ese valor no esta repre-
sentado el costo del proceso de produccién de la pelicula, como asi tampoco el monto que se recaudara por su exposicion ni el costo
de los derechos de proyeccion.

Algo similar sucede con los productos de la industria fonografica (CDs, DVDs de audio, etc.), en donde el registro se hace por
unidad y lo Unico que se contempla es la diferencia entre CDs “impresionados” (grabados) y “no impresionados” (no grabados). El
contenido de los CDs impresionados (sea un software, las obras completas de Bach, o el tltimo disco de la banda de rock de moda)
no influye de ninguna manera en el valor monetario que se le asigna.

En estos dos casos es necesario tener en cuenta, ademas de los elementos de indole conceptual mencionados, cuestiones vin-
culadas al funcionamiento real de los procesos de comercializacion e intercambio. Dado que el comercio exterior suele estar gra-
vado impositivamente, es normal que los agentes subdeclaren el valor de los productos para aumentar los méargenes de rentabilidad
de su actividad. Esta practica se simplifica por la misma limitacion de los sistemas de registro que hemos destacado.

"Por el contrario, en el Sistema de Cuentas Nacionales se definen 6 sectores productores de bienes: Agricultura, ganaderfa, caza y silvicultura; Pesca; Explotacién de
minas y canteras; Industria manufacturera; Suministro de electricidad, gas y agua; Construccién. Esta claro que si un investigador quiere medir el impacto de la cons-
truccién en el PBI nacional, no tiene mas que mirar los datos estadisticos existentes.
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Para el caso de los libros, productos caracteristicos de la industria editorial, el patron de medida utilizado es el peso. Si bien uno
podria estimar que el precio de un libro guarda cierta relaciéon con su costo de produccion, y por lo tanto con su peso (cantidad y
calidad de papel utilizado, calidad de la tapa, entre otros), sigue quedando fuera del registro el valor del contenido intangible del
libro.

Por ultimo, y teniendo en cuenta esta distincién entre forma fisica y contenido intangible de los bienes culturales, es importante
mencionar que cuando se registra el origen de una importacion, lo que se observa es el pais en el que se produjo el bien fisico. Sin
embargo, esto no nos dice nada respecto del contenido intangible de ese bien. EI CD “impresionado” puede provenir del pais A,
aunqgue el contenido que transporta haya sido elaborado en el pais B (por ejemplo, un CD de Los Beatles que es manufacturado en
Taiwan y vendido en la Argentina aparece en los registros estadisticos como una importacion de bienes culturales que la Argentina
realizada desde Taiwan. O, para complicar aln mas el asunto, un libro cuyo contenido fue elaborado en Brasil, fue editado por una
empresa alemana, se imprimié en China y sali6 a la venta en una libreria de La Paz, Bolivia...)."

LA VALIDEZ DE LA MEDICION

Teniendo en cuenta todas las limitaciones y dificultades que plantea la medicion del comercio exterior de bienes culturales, dos
preguntas se imponen:

1. ¢Qué se esta midiendo realmente en este ejercicio?
2. ¢(Qué sentido tiene realizar esta medicion, dado el nivel de imprecisién que presenta?

Respecto de la primera pregunta, es preciso remitirse al anexo metodoldgico. Alli se realiza una descripcién detallada y porme-
norizada de cada uno de los grupos y subgrupos seleccionados, especificando para cada caso si los bienes incluidos son o no es-
trictamente culturales. Si al principio de este capitulo se explicité nuestro objeto de medicidn, en el anexo se hace explicita la técnica
de medicion aplicada.

Respecto del sentido de este trabajo, surgen dos consideraciones. En primer lugar, los datos, si bien no tienen un grado de pre-
cision absoluta permiten realizar un acercamiento, tener una aproximacion a lo que es el comercio exterior cultural en los paises del
cono sur de América. Si la alternativa es ninguna informacion vs. una informacion aproximada que da cuenta de sus limitaciones,
desde luego que se opta por esta Ultima opcion.

Ademas, la informacion recolectada es en algunos puntos tanto o mas precisa que la que relevan instituciones prestigiosas como
la UNESCO y el Ministerio de Cultura de Espafia®.

En segundo lugar, porque se considera que la presentacion de resultados, aunque parciales e incompletos, son hitos en el ex-
tenso y complejo camino de la generacién regional de informacién estadistica sobre la cultura. En las gestiones publicas culturales
de los paises latinoamericanos no existe una larga tradicion en materia de medicién cultural, por lo que de alguna manera es ne-
cesario "hacer camino al andar” y este tipo de ejercicios, ademas de generar resultados, comienzan a demarcar un sendero auspi-
cioso para que los Estados latinoamericanos conozcan con mayor profundidad y certeza la realidad cultural sobre la que desean
intervenir.

2 as limitaciones sefialadas se vinculan con la medicion de bienes. Para el caso de los servicios, no contemplados en este trabajo, el nivel de complejidad y las difi-
cultades son todavia mayores. Entre ellas pueden sefalarse, sin ser exhaustivos (ya que esto requerirfa un articulo aparte): la inexistencia de marcos de medicién
internacionalmente aceptados y adoptados; la imposibilidad de medir el comercio intrafirma de las grandes companias trasnacionales, que explican una parte im-
portante del intercambio de servicios culturales; la dificultad para registrar los derechos de autor y de reproduccion de una obra, sobre todo en el caso de que su
origen sea el pais A pero se esté exhibiendo en el pais B.

3En el caso de UNESCO, nos referimos al “Marco para Estadisticas Culturales” (FCS, por sus siglas en inglés), realizado por el Instituto de Estadisticas de UNESCO.
La metodologfa alli construida fue utilizada en el trabajo “Internacional flows of selected Cultural goods and services, 1994-2003". Si bien el estudio analiza mas
paises (mas de 120 en total), incluye los servicios culturales ademas de los bienes y contempla algunas ramas que en este ejercicio no se tuvieron en cuenta (patri-
monio, artes escénicas y visuales, entre otros), el nivel de desagregacion con el que tratan los bienes es menor o igual al utilizado en el presente estudio, ya que
oscila entre los 4 y los 6 digitos.

En tanto que el Ministerio de Cultura de Espafa, en su “Anuario de Estadisticas Culturales 2007”, presenta un capitulo dedicado a comercio exterior de bienes y
servicios culturales. Para el caso de los bienes (que es lo que interesa en esta oportunidad), si bien incluye algunos rubros que no estan contemplados en este in-
forme (incluye bienes pertenecientes a la rama de las artes plasticas como pintura, grabados, escultura y antigiiedades), trabaja con un nivel de desagregacién menor:
4 ¢ 5 digitos.

En comparacién con ambos estudios, el hecho de que este trabajo haya puesto el eje en los paises de nuestro continente, permiti6 analizar en detalle cuestiones
como el origen y el destino de los productos, su composicion segun distintas clasificaciones que se fueron construyendo, y el papel que el comercio exterior cultu-
ral juega en la insercion internacional de los paises de la region. De alguna manera, podria decirse que lo que se perdio en extension se gand en profundidad.
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NUEVAS MEDICIONES: HACIA UNA CUENTA SATELITE DE CULTURA

Teniendo en cuenta las limitaciones y dificultades actualmente existentes en el proceso de generacién de informacién fidedigna
respecto de la dindmica cultural, pero también la importancia crucial que esta herramienta tendria para las gestiones publicas de
cultura en nuestros paises, es que se considera necesario avanzar en la generacion de nuevos ejercicios y en la construcciéon de nue-
vas herramientas de medicién.

La méas acabada de todas ellas es la Cuenta Satélite de Cultura. El adjetivo de Satélite hace referencia a que su construccién gira
en torno a los conceptos, definiciones, clasificaciones y reglas contables del Sistema de Cuentas Nacionales. Para su construccion,
se realiza un trabajo de investigacion y seleccion de las actividades caracterizadas como culturales, para generar a partir de ellas sis-
temas que permitan medir tanto la produccién cultural como el consumo, el empleo, el gasto y las cadenas de valor de cada una
de las actividades seleccionadas.

Sin embargo, y dado que no toda la informacion necesaria esta disponible en el Sistema de Cuentas Nacionales, es fundamen-
tal acompanar el trabajo con investigaciones y encuestas puntuales, de caracter cualitativo y cuantitativo, que provean la informa-
cion complementaria necesaria.

Algunas posibles lineas de investigacién para tener en cuenta a nivel regional son:

- Estudios con mayor nivel de profundidad y extensiéon temporal respecto del comercio exterior de bienes y servicios culturales,
a partir de las problematicas que surjan de la lectura de los datos presentados aqui.

- Estudios méas especificos sobre el impacto econémico y social de cada una de las industrias nucleares en los distintos paises
de la region.

- Estudios que midan la concentracién y transnacionalizacion de las industrias culturales en cada uno de los paises y en la region.

- Estudios que permitan medir la dependencia tecnolégica de las industrias productoras de bienes y servicios culturales y la de-
pendencia de nuestros paises en cuanto a contenidos culturales.

- Estudios sobre el acceso a los productos culturales y la participacion de la poblacién en su generacion.

- Estudios sobre indicadores culturales.

Desde ya que esto es solo una propuesta. Cualquier estudio que se lleve adelante debera ser discutido y consensuado segun los
intereses y las posibilidades de los distintos paises involucrados.

20
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CAPITULO 2:
MAGNITUD DEL COMERCIO EXTERIOR
DE BIENES CULTURALES

El procesamiento de la informacion recogida permite analizar la magnitud y el comportamiento del comercio exterior de
bienes culturales en los siete paises que realizaron el ejercicio de medicion. Asf, en primer lugar se observara de manera gene-
ral cudl es el monto total de las transacciones de este tipo de bienes en la regién, para luego detenerse a comparar las dife-
rentes situaciones nacionales.

De esta forma, el Grafico 1 presenta de manera agregada para los siete paises analizados, el monto total de exportaciones e im-
portaciones de bienes culturales y el balance comercial para el afio 2006.

Asi, puede observarse que el monto total de exportaciones asciende a 3.396 millones de ddlares, mientras que el de im-
portaciones llega a 7.165 millones. En consecuencia, el balance comercial es claramente deficitario, alcanzando a un monto ne-
gativo de 3.769 millones de dolares. Se puede ver, por lo tanto, que las importaciones de bienes culturales de estos siete pafses
duplican aproximadamente en monto a las exportaciones culturales (exactamente, las importaciones representan 2,11 veces las
exportaciones).

Sin embargo, al analizar la misma informacién (exportaciones, importaciones y balance comercial de bienes culturales, para

el ano 2006) pero desagregando los datos para cada uno de los paises relevados, nos encontramos con situaciones dispares (ver
Gréfico 2).

Exportaciones, importaciones y balance comercial de bienes culturales
7 paises de América del Sur - Aiio 2006 - En millones de délares FOB
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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m Exportaciones, importaciones y balance comercial de bienes culturales
Desagregacion por paises de América del Sur - Afio 2006 - En millones de délares FOB
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Respecto de las exportaciones, sobresale claramente el caso de Brasil, con un total de 2.967,9 millones de dolares. Este monto
representa aproximadamente 15 veces el valor total de las exportaciones de Colombia (195,3 millones) y 18 veces las de Argentina
(164,9 millones), los dos paises que le siguen en orden de magnitud. Mas atras se ubican Chile (29,1 millones), Perti (21,9 millones)
y Uruguay (15,8 millones). Por ultimo, y con un monto sensiblemente menor, se ubica Venezuela (0,5 millones).

En cuanto a las importaciones, se destaca la Argentina, con un total de 1.901 millones de délares, seguido de cerca por Colombia
(1.493 millones), Brasil (1.343,7 millones) y Chile (1.238,2 millones). Més atras, se ubican Pert (571,1 millones) y Venezuela (487, 1
millones), observandose por Ultimo a Uruguay, con 129,5 millones de délares.

En funcién de estos dos datos se configura el balance comercial, en donde nuevamente se destaca el caso de Brasil, por ser el
Unico pafs que presenta un balance superavitario (1624,2 millones de ddlares). Argentina presenta el déficit de mayor magnitud (-
1.737 millones), seguido por Colombia (-1.297,7 millones) y Chile (-1.209 millones). Mas atras se encuentran Peru (-549,2 millo-
nes) y Venezuela (-486,6 millones), siendo Uruguay el pafs que presenta el menor déficit (-113,7 millones).

Ademas, esta informaciéon permite examinar la relaciéon entre ambas transacciones en cada pais, a partir del analisis de las im-
portaciones como proporcién de las exportaciones.

En primer lugar, se destaca el caso de Venezuela: el monto de las importaciones representa 907 veces el de las exportaciones.
Esto se explica no tanto por el volumen de las importaciones, sino por el reducido monto de las exportaciones. En el caso de Chile,
las importaciones representan 42 veces las exportaciones, y 26 veces en el caso de Perd. Mas atras se ubican la Argentina (11 veces),
Uruguay (8 veces) y Colombia (8 veces). Nuevamente, el caso de Brasil es particular, porque la relacion se invierte en comparacion
con los otros paises: las importaciones representan menos de la mitad de las exportaciones.

Se observan entonces situaciones diferentes en cada pafs, las cuales varian sensiblemente tanto en lo que respecta a los volu-
menes de comercializacidn como en los signos positivos o negativos del balance comercial.
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CAPITULO 3:
PARTICIPACION DE LOS BIENES CULTURALES
EN EL COMERCIO EXTERIOR

Para conocer la incidencia que adquieren los bienes culturales sobre el total del intercambio comercial de los siete paises anali-
zados, se observara en primer lugar su magnitud porcentual para el agregado regional (ver Grafico 3).

De esta manera, el grafico muestra que, en términos porcentuales, la participacion de las importaciones de bienes culturales sobre
el total de importaciones de los paises seleccionados triplica al de las exportaciones (3,03% sobre el 0,94%, respectivamente).

En primera instancia, ello llevaria a pensar que se importan mas bienes culturales de los que se exportan, lo cual se confirma si
se recuerda el déficit comercial que muestra la region (Grafico 7).

Ahora bien, nuevamente la situacion se muestra variada si se analiza dicha participacion en cada uno de los paises por separado.

Exportaciones e importaciones de bienes culturales: incidencia sobre el comercio exterior
7 paises de América del Sur - Aiio 2006 - En porcentaje
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Exportaciones no culturales Exportaciones culturales Importaciones no culturales Importaciones culturales

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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m Exportaciones e importaciones de bienes culturales: incidencia sobre el comercio exterior
Desagragacion por paises de América del Sur - Ao 2006 - En porcentaje
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B Incidencia importaciones bienes culturales sobre importacion total

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

En el Gréafico 4 puede observarse que, respecto a las exportaciones, la participacion mas significativa de los bienes culturales se
encuentra en el caso de Brasil (2,2% del total exportado). Un poco mas lejos se ubica Colombia, donde el monto exportado de bienes
culturales explica el 0,8% del total de las exportaciones anuales del pafs. En un tercer lugar se encuentran Uruguay y Argentina con
el 0,4%. Por ultimo, en Chile, Pert y Venezuela, la incidencia de la cultura en el total exportado nacional en el ano 2006 no llega
a alcanzar el 0,1%.

Por el contrario, si se analizan las importaciones, el escenario cambia notablemente: destacan los casos de Colombia y Argen-
tina, donde el peso de las importaciones de bienes culturales ronda el 6% en el afio 2006. Esto quiere decir que por cada U$S 100
importados en estos dos paises, aproximadamente U$S 6 corresponden a bienes culturales de distintos tipos. Los casos de Chile 'y
Perti —y en menor medida Uruguay- muestran una participacion cultural en el total de las importaciones de casi la mitad: 3,8%, 3,4%
y 2,7%, respectivamente. En tanto que en Venezuela y Brasil el peso de las importaciones se reduce al 1,5%.

24



El comercio exterior de bienes culturales en América del Sur

CAPITULO 4:

ORIGEN Y DESTINO DEL INTERCAMBIO INTERNACIONAL

DE BIENES CULTURALES

Afortunadamente, los siete paises que realizaron este ejercicio de medicion de comercio exterior de bienes culturales registraron
con el maximo detalle los pafses de origen (para el caso de las importaciones) y de destino (para el de las exportaciones) de los bienes
culturales comercializados. A partir de esta informacion es posible conocer el flujo comercial de la regién con otros continentes en
materia de cultura, asi como profundizar en el conocimiento de los intercambios que se desarrollan al interior de América Latina.

De esta manera, el Grafico 5 muestra que las exportaciones de la regién se encaminan primordialmente al resto de América
Latina. En efecto, el continente americano -excluyendo a los EE.UU.- recibe tres cuartas partes (75%) de las exportaciones re-
alizadas por los 7 paises estudiados. Es decir, la gran mayoria de las transacciones se realiza entre los pafses de América Latina
y Canada. En segundo lugar, sobresale la venta de bienes culturales a los EE.UU., pais que explica el 17,7% de las ventas de

éstos paises al exterior.

Exportaciones de bienes culturales segun continente o pais de destino
7 paises de América del Sur - Ailo 2006 - En millones de délares FOB y en porcentaje

Africa
. 44,2
Asia 1.3% Otros
92,1 ’ 2,8

Europa
118,2
3,5%

EE.UU.
603,1
17,8%
América
2.533,1
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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m Importaciones de bienes culturales segtin continente o pais de origen
7 paises de América del Sur - Ao 2006 - En millones de délares FOB y en porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Exportaciones de bienes culturales segtin continente o pais de destino
Desagregacion por paises de América del Sur - Ailo 2006 - En porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Respecto a las importaciones en la region (Gréfico 6), se observa una distribucién mas heterogénea en la incidencia de los dife-
rentes continentes. Mientras baja el peso del continente americano (45% América Latina y Canad4, y 9% EE.UU.), sube la partici-
pacion fundamentalmente de Asia (llega a explicar una tercera parte del total) y, en menor medida, de Europa, que explica poco
mas del 10% del total importado por los 7 paises en el afio 2006.

Ahora bien, si se analizan comparativamente los lugares de destino y origen para cada uno de los siete paises analizados, es po-
sible identificar algunas diferencias.

Tal como puede observarse en el Gréfico 7, en todos los paises se mantiene la preponderancia de las exportaciones dentro del
continente americano, las cuales explican porcentajes similares al observado a nivel regional (75%). Sélo en Colombia la incidencia
es algo mayor (83%), al tiempo que en paises como Argentina, Venezuela y Uruguay, el porcentaje de exportaciones hacia el con-
tinente americano -excluido EE.UU.- es bastante menor al promedio regional (65%, 55% y 54 %, respectivamente).

Particularmente, respecto a las exportaciones hacia EE.UU., sobresalen por arriba de la media regional (17%), Uruguay, con una
tercera parte de sus exportaciones dirigidas a ese pais y Pert, con aproximadamente un cuarto. Por Ultimo, es preciso recalcar -aun-
que se trata de un monto muy pequefio, que puede variar afio a ano- que el 30% de los bienes exportados por Venezuela, en 2006,
tuvieron como destino Europa, cuando el promedio regional no llega al 4%.

En relacion a las importaciones (Grafico 8) Brasil aparece como el caso diferenciado, por la bajisima incidencia que tiene Amé-
rica en sus importaciones: apenas un 6,2% de los bienes provienen de alli, mientras que en los restantes paises esta participacion
oscila entre el 42% (Peru) y el 67% (Argentina). Como contrapartida, aumenta fuertemente la incidencia de las importaciones que
Brasil realiza desde el continente asiatico: el 66% de los montos importados tienen ese origen, mientras que en los restantes pai-
ses la participacion de este continente oscila entre un maximo de 44% en PerU, a un minimo del 11% en Venezuela.

La incidencia de los EE.UU. como pafs de origen de bienes culturales es especialmente significativa en Venezuela y en Brasil: casi
el 28% de los montos totales, en el primer caso, y mas del 15%, en el segundo, provienen de ese pais, lo que supera holgadamente
el 9% observado a nivel regional. En el resto de los paises los porcentajes se mantienen cerca del promedio regional.

El impacto de Europa sobre las importaciones, ya resaltado mas arriba, es especialmente importante en el caso de Colombia donde lle-
gan al 15%, duplicando los montos provenientes de EE.UU. El resto de los paises oscilan alrededor del promedio regional del 11%.

Importaciones de bienes culturales segun continente o pais de origen
Desagregacion por paises de América del Sur - Afio 2006 - En porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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CAPITULO 5:
EL INTERCAMBIO COMERCIAL CULTURAL
AL INTERIOR DE AMERICA LATINA

Una vez revisados los continentes de origen y destino del comercio exterior cultural de los 7 paises, se decidi¢ profundizar
la mirada sobre el comercio intrarregional, de manera de poder conocer con mayor detalle las transacciones culturales entre
las Naciones latinoamericanas. En consecuencia, se seleccionaron Unicamente los montos comercializados al interior del conti-
nente americano (exceptuando los EE.UU.), para presentar los pafses de origen y destino de los bienes culturales comercializa-
dos por los 7 paises analizados.

ARGENTINA

Al analizar la informacién para el caso argentino (Graficos 9 y 10), puede observarse una marcada diferencia: mientras tan sélo
dos pafses explican casi la totalidad de las importaciones (Brasil y México, con el 59,5% y el 38% respectivamente), para el caso de
las exportaciones hay una notoria diversificacion regional en relacién a la participacién de los paises de destino.

Al respecto, es importante sefialar que la incidencia de México y Brasil es notoriamente menor para las exportaciones: México

solo explica el 11,7%, mientras que Brasil el 29%. Tres pafses limitrofes -Uruguay (14%), Chile (11%) y Paraguay (6%)- explican
poco menos de una tercera parte de las exportaciones culturales argentinas en 2006.
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m Exportaciones culturales segun destino - Distribucion dentro de América
Argentina - Ailo 2006 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones culturales segun origen - Distribucion dentro de América
Argentina - Ao 2006 - En délares FOB y porcentaje

Otros
25.385.798
2,0%

México
489.418.994
38,3%

Brasil
761.648.715
59,7%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

29



Nosotros y los otros

BRASIL

Respecto de Brasil (Gréficos 11 y 12) debe sefnalarse, en primer lugar, la fuerte incidencia que tiene la Argentina como pais de
origen y destino, con una participacién cercana en ambos casos a la tercera parte. Siguiendo con las exportaciones, se destaca tam-
bién Venezuela, pafs que recibe un tercio de los totales exportados por Brasil. Entre los paises restantes sobresale la participacion
de Colombia (12%), Chile (8%) y, en menor medida, Pert (5%), lo que configura un mercado de exportacion regional significati-
vamente mas concentrado que en el caso argentino.

En relacion a las importaciones, la gran mayoria de los bienes culturales importados provinieron desde México y Argentina (48%
y 35%, respectivamente). Si se suma la participacion de Canada (9,5%), entonces, estos tres paises acaparan el 95% de las im-
portaciones culturales a Brasil. Se observa asi una importante concentracién regional en el origen de estos bienes, aunque menor
que para la Argentina.
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Exportaciones culturales segtin destino - Distribucion dentro de América
Brasil - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones culturales segun origen - Distribucion dentro de América
Brasil - Ao 2006 - En ddlares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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CHILE

Meéxico y Brasil son el destino de U$S 9 de cada U$S 10 exportados en materia cultural por parte de Chile (Gréfico 13). El 10%
restante se divide de forma relativamente equitativa entre varios paises, fundamentalmente Argentina, Canada, Pert y Uruguay, con-
solidandose un modelo de exportaciones regionales fuertemente concentrado.

En cambio, si se analiza las importaciones chilenas (Grafico 14) puede observarse, en primer lugar, una gran diversificacion en el
peso participativo de algunos paises de la region. En segundo lugar, debe resaltarse que una cuarta parte de las importaciones ame-
ricanas proviene del vecino Pert (26%). El segundo importador es precisamente, otra nacién vecina, la Argentina, que explica el 17%
de las transacciones importadas. En un tercer plano se encuentra México (12%), un actor insoslayable en el comercio exterior cul-
tural de la mayoria de las naciones. Por Ultimo, Ecuador, Brasil, Colombia, Bolivia, Paraguay y Costa Rica se reparten -de modo re-
lativamente equitativo (entre un 6% y un 3% del total)- el resto de las importaciones.
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Exportaciones culturales seguin origen - Distribucion dentro de América
Chile - Ailo 2006 - En ddélares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

m Importaciones culturales segun origen - Distribucion dentro de América
Chile - Ao 2006 - En ddlares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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COLOMBIA

En el caso de Colombia, el panorama en las exportaciones de bienes culturales se presenta diversificado, dado que aquellas se
distribuyen entre una mayor cantidad de paises: Venezuela compré el 30% y México el 18% del total exportado en 2006. En un
tercer plano, un grupo de paises de sury centro América (Pert y Ecuador; Panama, Puerto Rico y Guatemala) llegaron a aglutinar
cerca del 35% del citado total (Gréfico 15).

En cuanto a las importaciones culturales colombianas, aparece México en primer lugar (Grafico 16), explicando casi el 70% de

los montos totales. Bastante mas atras aparece Brasil, de donde proviene mas de % del total, lo que indica que un 96% de las im-
portaciones regionales se encuentran concentradas en dos paises.
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Exportaciones culturales segtin destino - Distribucion al interior de América
Colombia - Ao 2006 - En ddlares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones culturales segun origen - Distribucion al interior de América
Colombia - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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PERU

Las exportaciones de bienes culturales realizadas por Perd (Grafico 17) muestran un importante grado de diversificacion regio-
nal: Chile, el pais mas demandante de los productos culturales peruanos durante 2006, llegé a explicar un 27% de los totales ex-
portados. Casi una cuarta parte del total (21%) es explicado por México y Ecuador, mientras que las transacciones restantes se
distribuyen en un sinnimero de paises.

Lo contrario se observa en el caso de las importaciones (Grafico 18), en donde Brasil y México concentran mas del 90% de los
totales recibidos, repartidos en partes casi idénticas.
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Grafico 17

Exportaciones culturales segtin destino - Distribucion al interior de América
Perua - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 18

Importaciones culturales segun origen - Distribucion dentro de América
Perua - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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URUGUAY

En lo que respecta al comercio exterior cultural del Uruguay, llama la atencién que U$S 5 de cada U$S 10 exportados durante
2006 hacia la regién hayan tenido a Chile por destino (Grafico 19). La Argentina se ubicd bastante méas atras como segundo pais
en importancia, con un 20% de total. Brasil y Paraguay explican, cada uno, cerca de 10% de los montos exportados.

Si el destino de las exportaciones uruguayas es bastante homogéneo, el origen de las importaciones lo es ain mas: tan sélo Bra-

sil y México, con el 60% vy el 34% del total respectivamente, concentran el 94% de los bienes culturales importados por Uruguay
desde el continente americano en el afno 2006 (Gréfico 20).
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Exportaciones culturales segtin destino - Distribucion al interior de América
Uruguay - Aiio 2006 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones culturales segun destino - Distribucion al interior de América
Uruguay - Ao 2006 - En délares FOB y porcentaje

Resto
4.782.000
6,3%

México
25.439.000
33,6%

Brasil
45.514.000
60,1%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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VENEZUELA

Las exportaciones de bienes culturales realizadas por Venezuela hacia la region americana (Gréfico 21) se concentran fuerte-
mente en Colombia, que recibe el 41% del total. México le sigue en un lejano segundo puesto, con un 12%. A partir de alli, una
gran cantidad de paises reciben pequefios montos.

Al analizar las importaciones de este pais (Grafico 22) aparece en un lugar muy destacado (y novedoso respecto a lo observado
en los restantes paises) Panama, explicando el 55% de los totales importados. Mas atras aparecen Colombia (con un 26%) y Mé-
xico (con un 12%), explicando entre los tres paises mencionados mas del 90% de las importaciones regionales realizadas durante
el 2006.
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Exportaciones culturales segtin destino - Distribucion al interior de América
Venezuela - Ailo 2006 - En ddlares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones culturales segun origen - Distribucion al interior de América
Venezuela - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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17.680.071
6,9%
México
30.771.384
11,9%

Panama
142.460.248
55,3%

Colombia
66.813.768
25,9%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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CAPITULO 6:
¢; QUE TIPO DE BIENES CULTURALES
SE COMERCIALIZAN?

Luego de visualizar la importancia que detentan los bienes culturales en el comercio exterior de estas siete naciones, se analizara
la composicién de las exportaciones e importaciones de estos bienes en los siete paises agregados, diferenciando segun se trate de

bienes caracteristicos, auxiliares o conexos'.

Asi, lo primero que puede observarse en el Gréfico 23 es la fuerte preponderancia que exhiben los bienes conexos, tanto en las
importaciones (representan aproximadamente tres cuartos del total) como en las exportaciones (casi el 90%). En tanto que los

bienes caracteristicos explican, en ambos casos, un segmento cercano al 10%.

La diferencia mas significativa entre exportaciones e importaciones se observa en el caso de los bienes auxiliares: mientras que

en las importaciones representan mas de un 15%, en las exportaciones se reducen a apenas un 1,5%.

Con la intencion de comparar las diversas situaciones nacionales, en los Gréficos 24y 25 se presenta la distribucién de importacio-

nes y exportaciones culturales segun tipo de bien, pero desagregando esa composicion para cada uno de los paises analizados.

Exportaciones e importaciones culturales segtn tipo de bien
7 paises de América del Sur - Aiio 2006 - En porcentaje

1,5%

Exportaciones 87,1%

Importaciones 73,7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

E Caracteristicos W Auxiliares OConexos

Fuente: elaboracion propia en base a la informacién provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

4| a definicién y caracterizaciéon de estos tres tipos bienes se ha desarrollado en el Anexo Metodoldgico de este trabajo.
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Exportaciones de bienes culturales segun tipo de bien
Desagregacion por paises de América del Sur - Ao 2006 - En porcentaje

2,0%
Argentina 37,7% |
12,0% 1,3%
Brasil . 96,7% |
| 4,9%
b 3,4%
Colombia

21% 2,1%

0,5%
| 30,6%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
E Caracteristico B Auxiliar OConexo

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes culturales segun tipo de bien
Desagregacion por paises de América del Sur - Aiio 2006 - En porcentaje

Colombia 86,8% |
1 3,6%
i 37,9%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
E Caracteristico W Auxiliar OConexo

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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El anélisis de estos dos graficos muestra diversas situaciones. Respecto a las exportaciones se observa que para los bienes carac-
teristicos, es posible distinguir un primer grupo, conformado por Pert, Colombia y Uruguay, en donde este tipo de bienes tiene ab-
soluta preeminencia: representa alrededor del 90% de las exportaciones culturales totales. Mas atras se encuentran Argentina,
Chile y Venezuela, en donde representan cerca del 60%. Por Ultimo, y muy alejado del resto, se encuentra Brasil, donde estos bienes
apenas constituyen un 2% del total de sus exportaciones culturales.

Para el caso de los bienes auxiliares, todos los paises presentan un comportamiento homogéneo, marcado por su baja inciden-
cia en las exportaciones culturales: representan menos del 5% en todos los casos. La excepcién aqui es Venezuela, que sobresale
con un sorprendente 31%.

En el caso de los bienes conexos, se destaca claramente el caso de Brasil: casi la totalidad de la exportaciones culturales (97 %)
corresponde a ese tipo de bienes. Mas atras se ubican la Argentina y Chile, en donde representan alrededor de un tercio del total
y, por ultimo, aparecen Uruguay, Venezuela, Colombia y Pert, en donde los conexos no superan el 10%.

Es necesario en este punto realizar una aclaraciéon. Tal como se mencioné anteriormente, el monto total de las exportaciones es
muy disimil segun el pais del que se trate, por lo que en algunos casos representa magnitudes muy pequefas. En el caso de Vene-
zuela, por ejemplo, las exportaciones totalizan solamente 487 mil délares, mientras que en 3 de los paises restantes (Chile, Pert'y
Uruguay) no superan los 30 millones de délares.

Dada la baja magnitud de estos montos, un cambio pequefo y coyuntural en la exportacién de un bien en determinado ano
puede tener un impacto muy significativo a la hora de analizar la distribucion porcentual de esas transacciones. Esto se ejemplifica
claramente si se comparan los datos analizados precedentemente con los disponibles para el afio 2005: en Venezuela, la participa-
cion de los auxiliares es del 31% en 2006, mientras que en el ano 2005 representaba menos de la mitad (15%); en Perd, los co-
nexos son casi intrascendentes en el 2006 (2%), aunque en 2005 implicaban casi un 40% (ver en anexo los datos referidos a 2005).
En definitiva, y si a esto se agrega lo planteado en la introduccién respecto a la imposibilidad de hacer un analisis diacrénico con
los datos disponibles, cualquier observacion que se realice vinculada a la forma en que se distribuyen estas exportaciones debe ser
tomada con cautela y no debe utilizarse como informacién concluyente.

Pasando ahora al anélisis de las importaciones, se observa que para el caso de los bienes caracteristicos se despliega un com-
portamiento muy similar en el conjunto de los paises —representan menos del 10% del total- a excepcion de Venezuela, en donde
explican cerca del 40% de las importaciones culturales.

En cuanto a la participacion en las importaciones de los bienes auxiliares y conexos, sobresale el caso de Brasil: los auxiliares re-
presentan un tercio y los conexos la mitad de las importaciones culturales. Luego, en Venezuela ellos representan un quinto y dos
quintos respectivamente. En los restantes paises, los auxiliares se aproximan al 10%, siendo predominantes los conexos, con un 80%.

Si se comparan ahora las exportaciones y las importaciones, se observa lo siguiente: en los casos de Colombia, Uruguay y Peru
el peso de los bienes caracteristicos sobre el total de las exportaciones supera ampliamente a la participacién que esos mismos
bienes tienen en las importaciones (cerca del 90% en las exportaciones, contra el 10% en las importaciones). Algo similar, aunque
en proporciones menores, se vislumbra para los casos de Argentina y Chile (60% frente al 10%). Una vez mas Brasil marca una clara
diferencia respecto del resto de los pafses, ya que la relacién se invierte: el peso de los bienes caracteristicos en las importaciones
representa 4 veces el peso que los mismos tienen sobre las exportaciones.

Siguiendo con el caso de Brasil, es interesante resaltar que la preponderancia que los bienes conexos tienen en la composicién
de sus exportaciones contrasta con el bajo impacto relativo observado en sus importaciones. Ademas, este exigua participacion de
los conexos no se suple con un aumento de la importacién de bienes caracteristicos (la cual se mantiene cercana al 10%, al igual
que el resto de los paises) sino con una mayor participacion de los auxiliares, que se acerca a un 40%, superando ostensiblemente
al 10% que muestran los restantes paises.
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CAPITULO 7:
LA COMPOSICION SECTORIAL DEL COMERCIO EXTERIOR
DE BIENES CULTURALES

Valiéndose del importante grado de desagregacion con que fue registrada la informacion, se realizoé una clasificacion mas deta-
llada de los bienes culturales comercializados', lo que nos permite analizar el comportamiento exportador e importador, para la re-
gion y los paises, de los 3 tipos de bienes analizados (caracteristicos, auxiliares y conexos) para las 3 ramas de actividad registradas
(editorial, audiovisual y fonografica). En el Gréfico 26 se presenta esta informacion agregada para los 7 paises de la region.

El dato mas llamativo que surge al analizar las exportaciones es la incidencia que muestran los bienes conexos de la industria au-
diovisual y fonografica: U$S 8,4 de cada U$S 10 exportados en la region corresponden a ese tipo de bienes. Mucho mas atras apare-
cen los bienes caracteristicos de la industria del libro, que explican U$S 0,7 de cada U$S 10 exportados. Aunque en menor medida que
en las exportaciones, el peso de los bienes conexos de las industrias audiovisual y fonografica es también notoriamente significativo
en lo concerniente a las importaciones de bienes culturales. En efecto, en el ano 2006 explican el 63% del total importado. Si se agre-
gan los conexos de la industria fonografica se llega a valores cercanos al 74%. Los bienes auxiliares de las industrias fonografica y au-
diovisual explican casi el 11% del total importado. Los bienes caracteristicos de la industria editorial representan el 11% sobre el total,
repartido en partes casi idénticas entre libros y publicaciones periédicas. Un monto similar (5%) representan los bienes auxiliares de la
industria audiovisual, quedando relegados a un escaso 3% los bienes caracteristicos de las industrias fonogréafica y audiovisual. Si se
analiza la misma informacion, pero ahora desagregada para cada pafs, pueden encontrarse situaciones diferenciadas.

W Exportaciones e importaciones de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
7 paises de América del Sur - Aiio 2006 - En porcentaje

Exportaciones 1,7%
2,8% 1,7%
5,7% 3,3% 5,6% 5,5%
Importaciones 10,8% 10,6% 1,2%
T T T T T T T T T T 1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
E Conexos - Fonografica y Audiovisual Bl Caracteristicos - Editorial - Libros
O Caracteristicos - Fonografica y Audiovisual O Conexos - Fonografica
O Caracteristicos - Editorial - Publicaciones periédicas M Auxiliares - audiovisual
O Auxiliares - Fonografica y Audiovisual H Otros

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

'5La descripcién pormenorizada de esta clasificacion puede encontrarse en el Anexo Metodolégico de este trabajo.
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ARGENTINA

Respecto a las exportaciones realizadas por la Argentina (Grafico 27), tres grupos concentran mas de tres cuartos del total, re-
partido en partes similares: conexos de la industria fonogréfica, caracteristicos de la industria editorial de libros y caracteristicos de
la industria fonografica y audiovisual.

Respecto a las importaciones (Grafico 28), se observa que en Argentina mas de tres cuartas partes del total (76%) corresponde

a la compra de productos conexos de la industria fonografica y audiovisual. Esta participacién es aproximadamente un 15% supe-
rior a la media regional.
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Gréfico 27
Exportaciones de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Argentina - Ao 2006 - En délares FOB y porcentaje

Auxiliares - Fonografica y Aucxiliares audiovisual
Audiovisual 468.923
Caracteristico - Audiovisual 2-871-:‘20 0,3%
5.818.969 1,7%

3,5% Aucxiliares - Fonografica
7.640
0,0%
Caracteristicos - Editorial -
Publicaciones periédicas
6.175.321
3,7%
Conexos - Fonografica
. 47.299.319
Conexos - Fonografica 'y 28.7%
Audiovisual » 070
14.944.554
9,1%

Caracteristicos - Fonografica
y Audiovisual

43.025.828 Caracteristicos - Editorial -
26,1% Libros
44.283.442
26,9%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 28

Importaciones de bienes culturales segtn clasificaciéon propia de bienes.
Argentina - Aiio 2006 - En doélares FOB y porcentaje

Caracteristico
(Audiovisual, editorial y
fonografica)
79.618.127

Conexos - Fonografica 4,3%

141.263.249
7,7%
Auxiliares (audiovisual,
editorial y fonografica)
208.779.946
11,4%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Conexos - Fonografica y
Audiovisual
1.409.040.608
76,6%
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BRASIL

En el caso de las exportaciones brasileras (Grafico 29) el notorio superavit comercial cultural mencionado antecedentemente
gueda explicado esencialmente por la exportacion de bienes conexos de la industria fonografica y audiovisual: U$S 9,5 de cada U$S
10 exportados corresponden a esta categoria.

Respecto a las importaciones realizadas por este pais (Grafico 30), los bienes conexos y auxiliares de las industrias fonografica y

audiovisual explican mas del 90% del total, con una importante primacia de los conexos frente a los auxiliares. Entre los montos
restantes sobresale, con un 6%, la importacién de bienes caracteristicos de la industria editorial de libros.
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m Exportaciones de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Brasil - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje

Conexos - Fonografica - -
51.620.876 Auxiliares (audiovisual,
D editorial y fonografica)

Caracteristico (Audiovisual, 1,7% 38.280.977
editorial y fonografica) 1,3%

60.291.740
Conexos - Fonografica y
Audiovisual
2.817.703.749
94,9%

2,0%
Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

m Importaciones de bienes culturales segun clasificaciéon propia de bienes.
Brasil - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje

Caracteristicos - Caracteristicos - Editorial -
Fonografica y Audiovisual; Publicaciones periédicas;

21.634.063 8.029.888 Auxiliares - Fonografica
1,6% 0,6% 3476423
0,3%

Caracteristicos - Editorial -
Libros;
85.722.138
6,4%

Auxiliares audiovisual;

155.817.664 Conexos - Fonografica y
11,6% Audiovisual
549.293.537
40,9%

>

Conexos - Fonografica;
161.349.773
12,0%

Auxiliares - Fonografica y
Audiovisual
358.385.583

26,7%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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CHILE

Analizando ahora el caso chileno (Grafico 31), se observa que los bienes caracteristicos del sector editorial explican alrededor del
43% de las exportaciones, repartido en partes desiguales entre libros -30%- y diarios y revistas -13,5%-. La industria audiovisual y
fonogréfica tiene una incidencia importante, especialmente a través de los bienes conexos (28%) y caracteristicos (19%).

En cuanto a las importaciones culturales en Chile, se observa que, de manera similar a la media regional, el 68% del total im-
portado corresponden a bienes conexos de las industrias audiovisual y fonografica (Grafico 32). Si a ello sumamos el 10% afadido
por los bienes conexos exclusivamente fonograficos, y el 13% que representan los bienes auxiliares correspondientes a esas dos in-
dustrias, se llega a montos que superan el 90% del total importado. Entre las importaciones de bienes caracteristicos, sobresalen
los correspondientes a la industria editorial de libros (4%) y los que abarcan las ramas audiovisual y fonografica (3,5%). Las publi-
caciones periodicas y los bienes audiovisuales explican, cada una de ellas, montos inferiores al 1%.
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W Exportaciones de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Chile - Ao 2006 - En ddlares FOB y porcentaje

Auxiliares audiovisual

624.644
Auxiliares - Fonografica y 2,1% Caracteristico - Audiovisual
Audiovisual 44.786
816.518 0,2%
2,8%
Conexos - Fonografica
1.396.702
4,8% Caracteristicos - Editorial -
Libros
8.663.560

29,7%

Caracteristicos - Editorial -
Publicaciones periodicas
3.930.248
13,5%

Caracteristicos - Fonografica
y Audiovisual

5.434.944 e
18,6% Conexos - Fonografica y
Audiovisual
8.234.386
28,3%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes culturales segun clasificaciéon propia de bienes.
Chile - Ao 2006 - En délares FOB y porcentaje

Caracteristicos - Fonografica Caracteristicos - Editorial -
y Audiovisual Publicaciones periédicas
43.141.347 6.529.262 Caracteristico - Audiovisual
Caracteristicos - Editorial - 3,5% 0,5% 3.607.347
Libros 0,3%
51.306.228
4,1%

Auxiliares audiovisual
63.139.631
51%

Auxiliares - Fonografica y

Audiovisual
101.198.241 Conexos - Fonografica 'y
8,2% Audiovisual
841.365.488

68,0%
Conexos - Fonografica
127.327.575
10,3%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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COLOMBIA

La amplia preeminencia que los bienes caracteristicos tienen entre las exportaciones colombianas (Grafico 33) se reparte de ma-
nera desigual: se destaca con un 69% la exportacion de libros, seguido mucho mas atras por las publicaciones periddicas (13%) y
por los caracteristicos de la industria audiovisual y fonogréfica (8%).

En cuanto a las importaciones (Grafico 34), los bienes conexos de las industrias fonogréafica y audiovisual representan mas

del 80% del total, a lo que se suma un 5,5% correspondiente a ese mismo tipo de bien pero exclusivamente para la industria
fonogréfica.
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Grafico 33
Exportaciones de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Colombia - Afio 2006 - En délares FOB y porcentaje

Auxiliares - Fonografica y

Audiovisual Conexos - Fonografica
Conexos - Fonografica y 3,3% : 1 0",/
Audiovisual 70
10.530.669
5,4%

Caracteristicos - Fonografica
y Audiovisual
16.224.102

8,3%

Caracteristicos - Editorial -
Publicaciones periddicas
24.620.989
12,6%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Caracteristicos - Editorial -
Libros
135.314.826
69,3%

Gréfico 34
Importaciones de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Colombia - Ao 2006 - En délares FOB y porcentaje

Caracteristicos -

Auxiliares audiovisual Fonografica y Audiovisual Caracteristicos - Editorial -
47.848.301 36.046.321 Publicaciones periédicas
3,2% 2,4% 5.158.288
0,3%

Auxiliares - Fonografica y Auxiliares - Fonografica
Audiovisual 3.915.080

50.377.056 0.3%
3,4%
Caracteristicos - Editorial -
Libros
52.765.304
3,5%
Conexos - Fonografica y
Audiovisual
1214603748
81,4%
Conexos - Fonografica
82.083.791
5,5%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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PERU
La marcada preeminencia que los bienes caracteristicos tienen entre las exportaciones culturales realizadas por Peru (Grafico 35)
es explicada fundamentalmente por la industria del libro, que representa el 78% del total. Le siguen los bienes caracteristicos de

las industrias audiovisual y fonografica, con un 11% y, mas atras, las publicaciones periédicas, con un 6%.

En las importaciones (Grafico 36) se destacan una vez mas los bienes conexos audiovisuales y fonograficos (69%), mientras que
los conexos de la industria fonografica llegan a un 10% vy los auxiliares audiovisuales y fonograficos abarcan un 7%.
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Exportaciones de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Perua - Ao 2006 - En délares FOB y porcentaje

Conexos - Fonografica y

Audiovisual Conexos - Fonografica - L.
347.196 113.471 Auxiliares - Fo_nograflca y
2% 1% Audiovisual
86.833
0%

Auxiliares audiovisual

374.866
2%
Otros
185
0%
Caracteristicos - Editorial -
Publicaciones periddicas
1.364.723
6%
Caracteristicos - Fonografica y
Audiovisual
2.488.246
1%

Caracteristicos - Editorial -
Libros
17.121.269
78%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importacion de bienes culturales segun clasificaciéon propia de bienes.
Pert - Ailo 2006 - En millones de FOB y porcentaje

Caracteristicos - Editorial -

Caracteristicos - Publicaciones periédicas
Fonografica y Audiovisual 6.610.494

Resto
23.261.678 1,4% 629.032
51% / :
0,1%
Auxiliares audiovisual
26.531.802
5,8%
Auxiliares - Fonografica y
Audiovisual
43.552.043
9,5%

Caracteristicos - Editorial - Conexos - Fonografica y
Libros

Audiovisual
51.105.972 250.092.880
11,2% 54,7%

Conexos - Fonografica
55.037.550
12,0%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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URUGUAY

Las exportaciones culturales realizadas por Uruguay (Grafico 37) estan dominadas por los bienes caracteristicos de la industria
editorial del libro, que ascienden a un 49% del total. Los caracteristicos de las industrias audiovisual y fonogréfica abarcan un sig-
nificativo 38%, mientras que los restantes bienes caracteristicos representan porcentajes menores. Los bienes conexos de la indus-
tria audiovisual y fonografica abarcan el 10% del total.

Respecto de las importaciones (Grafico 38), una vez mas los conexos de las industrias audiovisual y fonografica destacan, ya que

abarcan mas de tres cuartas partes del total. El sequndo grupo en importancia es el de bienes auxiliares de esas mismas industrias,
conun 11%.
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Grafico 37

Exportaciones de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Uruguay - Ao 2006 - En délares FOB y porcentaje

Caracteristicos - Editorial - Auxiliares audiovisual

Publicaciones periddicas 4:-;30
2 /0 ili - g
Caracteristico - Audiovisual 49.000 Auxiliares - Fctn ogréficay
0,3% Audiovisual
232.000 ,
1.5% 32000
’ 0,2%

Conexos - Fonograficay
Audiovisual
1.672.000
10,6%

Caracteristicos - Editorial -
Libros
7.717.000
48,8%

Caracteristicos - Fonografica
y Audiovisual
6.074.000
38,4%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 38

Importaciones de bienes culturales segtn clasificaciéon propia de bienes.
Uruguay - Aio 2006 - En dolares FOB y porcentaje

Caracteristico - Audiovisual,

fonografico y Editorial
Conexos - Fonografica 46.010.00

9.493.000 3,6%

7,3% /

Auxiliares -Audiovisual y

Fonografico
14.661.000 Conexos - Fonogréfica y
11,3% Audiovisual
100.771.000
77,8%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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VENEZUELA

Queda finalmente observar el caso de Venezuela. En relacion a las exportaciones (Grafico 39), entre los bienes caracteristicos so-
bresalen los pertenecientes a la industria editorial del libro con un 40%, seguidos de los correspondientes a las industrias audiovi-
sual y fonogréfica (10%), la industria editorial de publicaciones periddicas (9%) y la industria audiovisual (un exiguo 0,3%). Respecto
de las categorias restantes, es destacable el 30% correspondiente a bienes auxiliares de las industrias fonogréafica y audiovisual.

En relacion a las importaciones (Gréfico 40), sobresalen claramente los conexos de la industria fonografica, con un 41%. Le si-

guen los caracteristicos de la industria editorial del libro (23%), los auxiliares de las industrias fonografica y audiovisual (19%) y los
caracteristicos fonogréficos y audiovisuales (11%).
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W Exportacion de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Venezuela - Ailo 2006 - En ddlares FOB y porcentaje

Caracteristico - Audiovisual Aucxiliares - Fonografica
1.600 950

Caracteristicos - Editorial - 0.3% .
Publicaciones periédicas e 0,2%
48.009
8,9%
Conexos - Fonografica Caracteristicos - Editorial -
53'837 Libros
10.0% 213.284
39,7%
Caracteristicos -

Fonografica y Audiovisual
56.080
10,4%

Auxiliares - Fonografica y
Audiovisual
163.491
30,4%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 40

Importaciones de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Venezuela - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje

Auxiliares - Fonografica ¢ pacteristico - Audiovisual
11.300.637 2.534.819

Caracteristicos - Editorial -
23% 0,5%

Publicaciones periédicas
18.970.833
3,9%

Caracteristicos -
Fonografica y Audiovisual

52.801.683 Conexos - Fonografica
10,8% 198.916.526
40,8%
Auxiliares - Fonografica y
Audiovisual
92.400.007
19,0%
Caracteristicos - Editorial -
Libros
110.175.377
22,6%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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CAPITULO 8:
LOS BIENES CULTURALES CARACTERISTICOS

Es el momento de posar la mirada, exclusivamente, en el comercio exterior de bienes culturales caracteristicos, aislando su ana-
lisis de la informacion correspondiente a bienes conexos y auxiliares. El Grafico 41 presenta las exportaciones, importaciones y ba-
lanza comercial de estos bienes, de manera agregada para los 7 paises relevados.

Alli se puede observar que la regiéon exporta bienes caracteristicos por un monto cercano a los 390 millones de délares, e im-
porta por mas de 700 millones. Las importaciones representan, en consecuencia, casi el doble de las exportaciones (1,8 veces exac-
tamente), configurandose un déficit comercial de bienes caracteristicos que asciende al monto de 311 millones de dolares.

En el siguiente cuadro (Gréafico 42) se analiza la misma balanza comercial de bienes caracteristicos, pero desagregada para cada
uno de los paises.

Al analizar las exportaciones se destaca Colombia, con un monto de casi 180 millones de délares exportados en bienes caracte-
risticos, seguida por Argentina (99 millones) y Brasil (60 millones). Mas atras se ubica el grupo conformado por Pert, Chile y Uru-
guay, cuyos montos exportados oscilan entre los 20y los 14 millones de délares. Por Gltimo se encuentra Venezuela, cuyos ingresos
por exportaciones son muy bajos (cercanos a los 300 mil délares).

Exportaciones, importaciones y balanza comercial de bienes culturales caracteristicos
7 paises de América del Sur - Aiio 2006 - En ddlares FOB

600.000.000 ~

389.244.703

400.000.000 +

200.000.000 +

-200.000.000 +

-311.583.163
-400.000.000

-600.000.000 +

-700.827.867

-800.000.000 -
Exportaciones Importaciones Balanza Comercial

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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En el caso de las importaciones sobresale Venezuela, con un monto total que orilla los 185 millones. Le siguen, en orden de mag-
nitud decreciente, Argentina (142 millones), Brasil (115), Chile (104), Colombia (94), Pert (54) y Uruguay (4).

Sin embargo, lo mas interesante resulta de analizar la balanza comercial de bienes culturales caracteristicos, sobre todo si se tie-
nen presentes los resultados ofrecidos en el Gréfico 2, donde se analizaron las exportaciones, importaciones y balanza comercial de
bienes culturales en su conjunto (caracteristicos, auxiliares y conexos).

Lo primero que resalta es el cambio observado en la situacion del Brasil: de ser el Gnico pais superavitario pasé a mostrar un dé-
ficit significativo (méas de 55 millones de ddlares). Asi, se comprueba lo que ya habiamos detectado con anterioridad: es la expor-
taciéon de bienes culturales conexos (fundamentalmente) y auxiliares lo que explica casi la totalidad de los cerca de 3.000 millones
de dolares exportados por ese pais, representando los caracteristicos solo 2 de cada 100 dolares. En relacién a las importaciones,
en cambio, los caracteristicos representan casi 9 de cada 100 délares.

En contraposicion aparece la situacion de Colombia, que muestra un caracter fuertemente superavitario en bienes caracteristi-
cos (casi 82 millones de doélares), mientras que para el conjunto de bienes culturales mostraba un déficit de casi 1.300 millones. Algo
similar ocurre con Uruguay, aunque las magnitudes son significativamente mas pequefas (lo cual no extraia dado el tamafo de la
economia uruguaya en su conjunto): de un déficit de 113 millones pasa a un superavit de casi 10.

Los restantes paises (Venezuela, Chile, Argentina y Pert) muestran un déficit en la balanza de bienes caracteristicos, al igual que
en la balanza de bienes culturales en su conjunto. Sin embargo, en el caso de los caracteristicos es Venezuela el que muestra el mayor
déficit, sequido por Chile (en ambos casos, explicado fundamentalmente por un pobre desempeno exportador acompafado de un
alto componente importador de bienes caracteristicos). En los casos de Argentina y Peru, si bien el déficit es también significativo
(43 y 33 millones respectivamente), lo acotado de su monto en relacion a los dos paises arriba mencionados se explica fundamen-
talmente por su mejor desempefio exportador.

Exportaciones, importaciones y balanza comercial de bienes culturales caracteristicos
Desagregacion por paises de América del Sur - Afio 2006 - En délares FOB
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-200.000.000 - -184.163.739

-250.000.000 -
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HExportaciones  HEImportaciones [Balanza comercial

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Profundizando en el analisis del comercio exterior de bienes caracterfsticos, en los siguientes graficos se presentan las exporta-
ciones, importaciones y balanza comercial para cada uno de los bienes caracteristicos que hemos relevado en este estudio: indus-
tria editorial (libros y publicaciones periddicas analizados conjuntamente, en el Grafico 43); industria audiovisual (films grabados,
en el gréfico 44); e industria audiovisual y fonogréfica (soportes grabados con sonido, imagen y otros, en el grafico 45). La lectura
de los gréficos serd realizada de manera transversal a cada pafs, buscando de esta manera profundizar en los datos presentados en
el Gréafico 42 a partir del desempefio comercial observado en las distintas ramas de la industria cultural en cada uno de ellos.

La Argentina se destaca tanto en la industria audiovisual como en la audiovisual y fonogréfica por ser el pais que mayores mon-
tos exporta (6 millones y 43 millones de délares, respectivamente), mientras que ocupa el segundo lugar en la exportaciones de
bienes caracteristicos de la industria editorial, con 50 millones. El caracter deficitario de su balanza comercial se da, sin embargo,
por los altos montos importados en la industria fonografica y audiovisual y en la editorial: representan 1,5y 1,6 veces el monto total
de exportaciones, respectivamente.

En el caso de Brasil, es significativa la exportacion de productos de la industria editorial (38 millones) y de productos de la industria
audiovisual y fonogréfica (casi 22 millones de dolares, la segunda en monto en relaciéon a los restantes paises), mientras que la ex-
portacion de films audiovisuales es practicamente nula. Para el caso de las importaciones, éstas se equiparan a las exportaciones en
el caso de films audiovisuales y de productos de la industria fonografica y audiovisual. En el caso de la industria editorial, por el con-
trario, las importaciones representan casi 2,5 veces las exportaciones, ascendiendo a un monto de 93 millones de dolares y refle-
jando un déficit de 55 millones de ddlares. Al observar nuevamente el Grafico 41 se puede detectar que el déficit en la balanza
comercial de bienes caracteristicos para el caso de Brasil se explica, en su totalidad, por el déficit observado en el intercambio de
productos de la industria editorial.

En el caso de Chile, los mayores montos en las exportaciones estan dados por productos de la industria editorial (12 millones)
seguida por productos audiovisuales y fonograficos (5 millones), mientras que la industria audiovisual exporta por montos muy po-
bres (44 mil dolares). En contraposicion con este exiguo comportamiento exportador, Chile presenta significativos montos en la im-
portacién de productos caracteristicos: casi 60 millones para el caso de la industria editorial, 43 para la industria audiovisual y
fonografica y 3,6 millones para el caso del audiovisual (el mas importante de toda la regién). Asi, el déficit comercial se extiende a
las tres ramas de la industria cultural analizadas, explicando asi el fuerte déficit para el conjunto de bienes caracteristicos.

Exportaciones, importaciones y balanza comercial de bienes
culturales editoriales (libros y publicaciones periodicas)
Desagregacion por paises de América del Sur - Ao 2006 - En délares FOB
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Exportaciones, importaciones y balanza comercial de films audiovisuales
Desagregacion paises de América del Sur - Ao 2006 - En délares FOB
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Exportaciones, importaciones y balanza comercial de bienes caracteristicos
fonograficos y audiovisuales (soportes grabados con sonido, imagen u otros)
Desagregacion paises de América del Sur - Aiio 2006 - En délares FOB

60.000.000 -

43.025.828

40.000.000 -

21.725.221

20.000.000 - 16.224.102

6.074.000

5.434.944

2.488.246 2.400.000

56.080

0 —
-3.674.000
-12.374.303
-20.000.000 + -14.862.549
-20.175.028 21.634.063 -19.822.219
~40.000.000 - 37.706.403 -36.046.321
-43.141.347
-52.801.683
-52.745.603
-60.000.000 4
-63.200.856
-80.000.000 -
Argentina Brasil Chile Colombia Peru Uruguay Venezuela

HExportaciones EImportaciones [Balanza Comercial

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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En el caso de Colombia, se puede ver que es la industria editorial la que explica el superavit que observaramos en la balanza co-
mercial de bienes caracteristicos: exporta por 160 millones e importa por menos de 60, resultando asi un excedente de mas de 100
millones de ddlares. La industria audiovisual muestra montos irrelevantes, mientras que la industria audiovisual y fonogréfica deja
un saldo negativo de 20 millones, explicado por unas importaciones que superan los 36 millones frente a unas exportaciones que
rondan los 16 millones.

Para el caso del Perd, son los bienes de la industria editorial los que explican casi el total de las exportaciones de bienes caracte-
risticos, con 18 millones de ddlares, lo que implica que 9 de cada 10 ddlares exportados corresponden a esta industria. Mucho mas
atras aparecen los bienes de la industria fonografica y audiovisual (2,5 millones), mientras que las exportaciones de films son prac-
ticamente inexistentes. En el caso de las importaciones, la industria editorial nuevamente sobresale con un monto cercano a los 40
millones (mas del doble de lo exportado por este concepto), representando 7 de cada 10 dolares importados. Le siguen los bienes
de la industria fonografica y audiovisual, con casi 15 millones de délares (lo que representa 6 veces el monto exportado de este tipo
de bienes). Los films, nuevamente, muestran montos muy poco significativos.

En el caso del Uruguay, la balanza comercial superavitaria de bienes caracteristicos se explica por los montos en las exportacio-
nes correspondientes a la industria editorial (7,7 millones de délares) y de las bienes de la industria fonografica y audiovisual (6 mi-
llones). Ambas ramas muestran balances superavitarios, especialmente la industria editorial, ya que practicamente no se observan
importaciones de este tipo de productos. El comercio exterior de films, si bien deficitario, presenta montos poco relevantes.

Por ultimo aparece el caso de Venezuela, en donde las exportaciones apenas superan los 300 mil délares. Lo que cabe, enton-
ces, es analizar como se reparte el déficit en la balanza de bienes culturales caracteristicos segun la rama de la industria. El monto
mas significativo corresponde a la industria editorial, con 129 millones de doélares, seguido por los productos de la industria fono-
gréfica y audiovisual (52 millones) y, mas atras, la importacion de films audiovisuales, con 2,5 millones.
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CAPITULO 9:
ORIGEN Y DESTINO DE LOS BIENES EDITORIALES

En los siguientes graficos, la mirada se concentrara en el funcionamiento de la industria editorial, ya que es el sector que genera
los volimenes de comercializacién mas significativos en lo que hace al comercio exterior de bienes caracteristicos. En particular, se
analizara el destino y el origen de las exportaciones e importaciones de estos bienes para cada uno de los paises incluidos en este
estudio’®.

6 Queremos resaltar aqui una cuestién metodoldgica. Si se comparan algunos datos (por ejemplo, las importaciones que realiza Venezuela desde Colombia y las ex-
portaciones que Colombia realiza hacia Venezuela) se observara que esos datos no coinciden. En términos estadisticos, esos datos no son consistentes. Esto se
explica por las imperfecciones en el registro de la informacion, observadas tanto en los paises exportadores como en los paises importadores. Cabe aclarar que lo

mismo sucede en los registros estadisticos que lleva el Sistema de Cuentas Nacionales.
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ARGENTINA

En primer lugar se analizara el caso de Argentina. En el Gréfico 46 se pueden observar los paises de destino de sus exportacio-
nes, y en el Grafico 47 el origen de sus importaciones. Lo primero que surge de la comparacién entre ambos es la relativa disper-
sion en el destino de las exportaciones frente a la concentracion en el origen de las importaciones: en el primer caso, ningun pais
recibe mas del 17% de los productos editoriales elaborados en la Argentina, y es necesario considerar los primeros cuatro paises
para superar el 50%. Por el contrario, en el caso de las importaciones sobresale claramente Espafia como pais de origen, ya que de
alli proviene poco mas de la mitad (el 51%) de los productos editoriales adquiridos. Los montos restantes se reparten entre una mul-
tiplicidad de paises, ninguno de los cuales supera el 7% sobre los totales importados.

Otra cuestion que surge es la preeminencia de los paises de América Latina en las exportaciones, frente a la importancia de Eu-

ropa fundamentalmente, y otros origenes, en las importaciones: en el primer caso, los destinos extra americanos representan solo
el 11% de los totales exportados, mientras que en el segundo caso Europa, EE.UU. y Asia concentran el 66% de las importaciones.
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Grafico 46

Exportaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segin destino
Argentina - Aiio 2006 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 47

Importaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segtn origen
Argentina - Aio 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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BRASIL

En los Graficos 48 y 49 se presenta la misma informacién para el caso de Brasil. A diferencia de lo que sucede en la Argen-
tina, aqui parece haber una importante concentracion tanto en el destino de las exportaciones como en el origen de las im-
portaciones: en el primer caso, Portugal concentra el 37% de los totales exportados, y si se agregan los dos pafses siguientes
en magnitud (EE.UU. y Japdn), se reline al 65% del total; en el caso de las importaciones, los primeros cuatro paises (EE.UU.,
Espafa, Reino Unido y Argentina) concentran casi tres cuartas partes del total, distribuyéndose los montos restantes en una mul-
tiplicidad de paises.

Es significativa, en ambos casos, la baja importancia relativa de América Latina en el destino y el origen de los bienes editoriales:
tanto para las exportaciones como para las importaciones, solo un 12% se dirige a o proviene de paises de esta region.
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Grafico 48

Exportaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segin destino
Brasil - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segun origen
Brasil - Aio 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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CHILE

La informacion relativa a Chile presentada en los Graficos 50 y 51 permite observar algunas cuestiones interesantes. Respecto
de las exportaciones, sobresale la Argentina como pais de destino, con un 27% del total. Los montos restantes, sin embargo, se
distribuyen entre una gran cantidad de paises que concentran porciones menores, desde el 14% observado para el caso de Nica-
ragua hasta el 4% que recibe Ecuador. Es destacable también que, salvo un 5% destinado a EE.UU., los montos restantes se ex-
portan integramente hacia América Latina.

En el caso de las importaciones, sobresale Espafia como pafs de origen con un 32% del total. Si se suman los porcentajes co-
rrespondientes a los dos paises que le siguen en importancia, Argentina (14%) y EE.UU. (11%), se totaliza un 57% de los valores
importados concentrados en tres paises, mientras que los montos restantes se distribuyen entre una multiplicidad de origenes. Por
otro lado, y contrariamente a lo que sucede con las exportaciones, América Latina pierde importancia como region de origen frente
a otras regiones del mundo, especialmente Europa (motorizado por Espafia) y EE.UU.
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Exportaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segun destino
Chile - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segtin origen
Chile - Ao 2006 - En ddlares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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COLOMBIA

El caso de Colombia (Gréficos 52 y 53) merece especial atencion, ya que su industria editorial es la mas importante entre los pa-
ises analizados. Respecto de sus exportaciones, se destaca como destino Venezuela, que concentra un 28% de los montos. Al agre-
gar los dos destinos que le siguen en importancia (México -17%-y EE.UU. -12%-) se completa un 57% del total exportado por este
pais. Los montos restantes se reparten entre una variedad de pafses, entre los que tienen preeminencia los pertenecientes a Centro
América (Panama, Puerto Rico, Guatemala, El Salvador y Costa Rica). Si bien no se cuenta con informacién detallada de esos pai-
ses, la magnitud de sus economias permite aventurar que una gran parte de sus mercados editoriales estd dominada por las im-
portaciones provenientes de Colombia.

En el caso de las importaciones se destaca Espafia como pais de origen, con un 31% del total, sequido por EE.UU. (22%), Mé-

xico (14%) y Brasil (9%). Los montos restantes estan repartidos entre una gran cantidad de paises, cada uno de los cuales presenta
una muy baja incidencia sobre el total.
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Exportaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segtn destino
Colombia - Aiio 2006 - En délares FOB y porcentaje

Argentina Chile Costa Rica
El Salvador 3.659.749 3.311.768 2.368.420
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Venezuela
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27,0%

México

EE.UU. 26.291.272
19.366.111 16,4%
12,1%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segtin origen
Colombia - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Reino Unido 1'491;195 2,0% 835.649
1.539.619 2,6% 1,4%

2,7%

Argentina
1.775.154
3,1%

Brasil
5.195.041
9,0%
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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PERU

En el caso de las exportaciones del Pert (Grafico 54) se observa que dos paises concentran poco menos de la mitad del total de
bienes editoriales que este pafs vende al exterior: Chile, con un 22%, y EE.UU., con un 20%. Les siguen luego Panama y México,
conun 11% y un 10%, respectivamente. Los montos restantes se reparten entre una gran cantidad de pafses. Es significativo que,
a excepcion de EE.UU., todos los restantes destinos pertenecen a Latinoamérica.

En el caso de las importaciones (Grafico 55) el grado de concentracion en los origenes parece ser levemente mayor, ya que dos

paises retinen casi la mitad (49%) del total importado: Colombia con un 26%, y Espafa con un 23%. Le sigue EE.UU. con un 13%,
y China con un interesante 8%. Los montos restantes se dividen entre varios paises menores.
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Exportaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segtn destino
Peru - Aio 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segtin origen
Peru - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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URUGUAY

En el analisis de los datos referidos al Uruguay (Gréficos 56 y 57) se destaca el importante grado de concentracién, tanto para
las exportaciones como para las importaciones. En el primer caso Chile es el destino del 53% de los bienes editoriales exportados,
seguido por la Argentina con un 20% y Brasil con un 11%. De esta manera 3 pafses reciben el 84% de los totales exportados.

Desde Argentina llegan, por otro lado, el 53% de estos bienes que Uruguay compra en el exterior. Es interesante observar tam-

bién que son solo cuatro los paises de origen de las importaciones, lo cual es l6gico si se atiende a la baja magnitud de estas trans-
acciones pero contrasta con lo observado en los restantes paises de la region, mucho mas diversificados.
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Exportaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segin destino
Uruguay - Ao 2006 - En ddlares FOB y porcentaje

Paraguay
107.000
Republica Dominicana 1,4% Desconocido
124.000 492.990
1,6% 6,3%
EE.UU.
556.000
7,2%
Brasil
852.000
11,0%
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1.582.000 Chile
20,4% 4.052.000
52,2%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 57

Importaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segtin origen
Uruguay - Ao 2006 - En ddlares FOB y porcentaje
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Brasil 5,3% Desconocido
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56.000
19,9%
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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VENEZUELA

Finalmente, en el caso de las exportaciones venezolanas (Grafico 58) sobresalen 3 destinos: Colombia (32%), EE.UU. (14%) y
Aruba (11%). Sin embargo, es importante recordar aqui lo reducido de los montos totales exportados: esos tres paises sumados no
llegan a los 150 mil délares.

Al observar las importaciones (Grafico 59) se puede detectar un importante grado de concentracion en el origen de estos bienes:
Colombia representa el 48% del total, destacandose claramente del resto de los paises. En un lejano segundo lugar aparece Espafia,
con un 20%. Més atras EE.UU. y México ocupan un 10% y un 9%, respectivamente, repartiéndose los montos restantes entre un
gran grupo de paises.
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Grafico 58

Exportaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segin destino
Venezuela - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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EE.UU. 32,0%
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segtin origen
Venezuela - Ailo 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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LA REGION Y EL MUNDO

Una vez analizado el destino y el origen del comercio exterior de bienes editoriales para cada uno de los paises relevados, y te-
niendo en cuenta algunos de los datos observados, resulta interesante trabajar con el agregado de los 7 paises. Lo que se pretende
analizar aqui es la importancia del comercio intrarregional (es decir, lo que los pafses analizados exportan hacia los pafses de Amé-
rica Latina y lo que reciben de esos mismos paises), para compararla con la relevancia que adquieren algunos paises extra regiona-
les, en particular Espafia y EE.UU".

En el Gréfico 60 se presenta la informacion de las exportaciones de los 7 paises analizados. Alli se puede observar que mas de
tres cuartas partes de las mismas, especificamente el 77%, se dirigen hacia paises del continente americano. En tanto que EE.UU.,
analizado separadamente de América, recibe el 12% de los montos exportados; Espafa, solo un 2%, mientras que el resto del
mundo agrupa un 9%.

La situacion cambia muy significativamente cuando se analiza el cuadro de las importaciones (Grafico 61), ya que América pierde
importancia relativa frente a otros paises y regiones: solo el 41% de los bienes editoriales que los 7 paises analizados importan pro-
viene de pafses de América (exceptuando los EE.UU.). Espafia, por el contrario, gana espacio como pais proveedor de bienes edi-
toriales, ya que de alli se importa el 29% de los mismos. La participacion relativa de los EE.UU. se mantiene equilibrada,
representando ahora el 14%, y aparece el Reino Unido con un 5%. Finalmente, el 11% remanente proviene de los restantes pai-
ses del mundo.

A través de estos datos podemos ver que los 7 pafses analizados presentan una marcada dependencia de América (excepto
EE.UU.) como mercado de exportacion de sus productos editoriales. No sucede lo mismo, sin embargo, con las importaciones, en
donde la importancia de América como region de origen decae, siendo Espaia fundamentalmente, y EE.UU. en segundo lugar, los
paises que ocupan el lugar de proveedores destacados de bienes editoriales.

7Como ya se ha aclarado en la nota anterior, los datos analizados presentan inconsistencias. Al trabajar en esta seccion con los datos agregados, se agregan tam-
bién las inconsistencias, que adquieren asi magnitudes mayores.
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Grafico 60

Exportaciones de bienes caracteristicos editoriales segun destino
Seleccion de paises y continentes
7 paises de América del Sur - Ailo 2006 - En ddlares FOB y porcentaje

Resto
26.564.333
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P 9,2%
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33.442.482
11,6%

América
223.319.875
77,5%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes caracteristicos editoriales segtin origen
Seleccion de paises y continentes
7 paises de América del Sur - Aiio 2006 - En ddlares FOB y porcentaje

Resto
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EE.UU 41,5%
65.360.876
14,3%
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28,9%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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CAPITULO 10:
ORIGEN Y DESTINO DE LOS BIENES FONOGRAFICOS
Y AUDIOVISUALES

Es el turno ahora de analizar el comportamiento exportador e importador de bienes caracteristicos de la industria audiovi-
sual y fonografica para cada uno de los paises relevados. Nuevamente, se pondra la mirada sobre el origen y el destino de estos

productos'®.

En los dos gréaficos que se presentan a continuacion (Gréficos 62 y 63) se observa el origen y destino segun continente. Esta in-
formacién no serd analizada de manera particular, sino que se utilizard como complemento en la descripcion que se hara de cada
pais en base a la informacién desagregada seguin paises de origen y destino que se presenta en los graficos subsiguientes (Graficos

64a77)

Exportaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segun continente
Desagregacion por paises de América del Sur - Aiio 2006 - En porcentaje

0,3%
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E América BEEE.UU. OAsia OEuropa O Africa OOceania OOtros B Desconocido

1,7%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

'8E| anélisis detallado por origen y destino de los bienes caracteristicos audiovisuales (films) ha sido obviado: los montos presentados por cada pais para esa indus-

tria son demasiado pequenos, lo que hace inconducente un andlisis de los mismos.
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Importaciones de bienes caracteristicos fonograficos y
audiovisuales segun continente
Desagregacion por paises de América del Sur - Aiio 2006 - En porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

83



Nosotros y los otros

ARGENTINA

El caso de Argentina aparece reflejado en los Graficos 64 y 65. Respecto de las exportaciones, lo que sobresale es la gran dis-
persion en los destinos de las mismas: EE.UU. concentra el 21% del total y le sigue México con un 10%, apareciendo luego una
gran cantidad de destinos que concentran menos de un 8%. Es significativo también que en la categoria “Resto” se agrupa casi
un 20% de las exportaciones, incluyendo allf paises que no superan en ningun caso el 1,5%.

No ocurre lo mismo con las importaciones, donde EE.UU. es el origen de casi el 50% de los montos, seguido en un lejano se-
gundo puesto por los Paises Bajos, que retnen el 14%. A partir de alli una multiplicidad de paises agrupan, cada uno de ellos,
montos inferiores al 5%. Es interesante remarcar aqui la bajisima incidencia que Latinoamérica tiene para la Argentina (en total solo
un 7% de las importaciones provienen de la regién, siendo Brasil el pais mas relevante con un 2,9%), mientras que la participacion
del continente europeo asciende al 35% (lo que contrasta con el 11% que este continente recibia desde la Argentina).
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Grafico 64
_ Exportaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segun destino
Argentina - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

m Importaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segun origen
Argentina - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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BRASIL

En el caso brasilefio (Graficos 66 y 67) se puede observar un importante grado de concentracion en el destino de las exporta-
ciones: tres pafses reciben mas de tres quintas partes del total (EE.UU. -31,4%-, Japén -17,5%- y Colombia -14,6%-).

En el caso de las importaciones, EE.UU. aparece como el origen destacado reuniendo mas del 46% de los montos totales im-
portados, sequido muy atras por Japon, China y Alemania (10,3%, 7,6% y 6,9% respectivamente). Estos cuatro paises concentran
asf cerca de tres cuartos del total. Respecto de América Latina, la participacion de la regiéon aparece aqui mas desdibujada incluso
gue en el caso de la Argentina: solo un 3,7% de los productos provienen de alli, lo que contrasta con la importancia que adquiere
Asia, de donde se importa el 27,4% del total.

Es interesante aqui resaltar un elemento importante, observable en las exportaciones de estos bienes: la diversificacién en los des-
tinos que han logrado Argentina y Brasil. Solo estos dos paises, entre los 7 analizados, logran acceder al mercado asiatico y tienen
una parte significativa de sus exportaciones de bienes audiovisuales y fonograficos localizada en el mercado europeo'.

Venezuela —cuyo caso se analiza en detalle mas adelante- exporta el 45% de estos bienes hacia Europa, pero el monto total asciende a 25 mil ddlares.
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Grafico 66

Exportaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segun destino
Brasil - Aflo 2006 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 67

Importaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segtin origen
Brasil - Ao 2006 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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CHILE

El caso de las exportaciones chilenas (Grafico 68) se diferencia significativamente de los dos ya analizados, no solo por los mon-
tos totales (que son notoriamente mas bajos) sino fundamentalmente por el destino que estos bienes tienen: América Latina con-
centra casi el 85% del total exportado, liderado por Pert con un 24,6%, y repartido luego en una gran cantidad de destinos que
reciben porcentajes menores. EE.UU. retine casi el 15% de las exportaciones, apareciendo como el segundo destino en importan-
cia, pero desdibujado frente a la importancia de la region latinoamericana. Apenas un 1,1% de las exportaciones se dirige a desti-
nos extraamericanos, especificamente a la Polinesia.

Respecto de las importaciones (Grafico 69), y en coincidencia con lo visto para Argentina y Brasil, se observa una fuerte pre-
ponderancia de los EE.UU. como pais de origen: el 52% de los montos provienen de alli. El 48% restante se distribuye en una gran
cantidad de paises que no superan, en ningln caso, los 7 puntos porcentuales. Sin embargo, y a diferencia de lo ocurrido en los
dos paises ya resefiados, la region latinoamericana tiene aqui un impacto mas marcado: 18,5% de los montos importados provie-
nen de alli, siendo Argentina (7,2%) y Brasil (5,5%) los paises mas significativos.
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Grafico 68

Exportaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segun destino
Chile - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 69

Importaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales seguin origen
Chile - Ao 2006 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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COLOMBIA

En Gréfico 70 se presentan las exportaciones colombianas. De manera similar a lo que ocurre en el caso chileno, América Latina
aparece como el destino privilegiado, ya que esa region recibe cerca del 84% de los montos exportados, destacandose dos paises
fronterizos, Venezuela y Ecuador, que reciben cada uno de ellos cerca de un 16% del total. Siguiendo con las semejanzas con el
caso chileno, apenas un 0,6% de las exportaciones se orientan a mercados no americanos.

En el caso de las importaciones (Gréfico 71) se mantiene la preeminencia de EE.UU. como pafs de origen, ya que de alli provie-

nen el 55,9% de los totales importados. El pais que le sigue en magnitud, Alemania, apenas concentra un 6,4%, lo que resalta la
concentracion en el origen de los bienes aqui analizados.
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Grafico 70

Exportaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segun destino
Colombia - Ao 2006 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 71

Importaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segun origen
Colombia - Ao 2006 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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PERU

En el Grafico 72 se pueden observar las exportaciones que realizé Perd. Si bien el monto total es bajo (no llega a los 2,5 millo-
nes de dolares), casi el 70% de ese total esta dirigido a los EE.UU., seguido por Colombia (10,7%) y Bolivia (9,3%).

Respecto de las importaciones (Grafico 73), si bien sobresale EE.UU. como pafs de origen (38,4%), su participacion es significa-
tivamente menor que la observada en los restantes paises (a excepcion del caso uruguayo, analizado a continuacién). En cambio,
es muy fuerte la participacion de Europa (casi un 34%) liderada por Alemania, origen del 23,4% del total de estos bienes. Dentro
de América Latina, Colombia y Chile son los paises mas destacados, con porcentajes cercanos al 6%.
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Grafico 72

Exportaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segtin destino
Peru - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 73

Importaciones de bienes caracteristiccos fonograficos y audiovisuales segun origen
Peru - Ao 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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URUGUAY

El caso uruguayo es especialmente interesante: si bien los montos totales son bajos (lo que se corresponde con el tamafio de esta
economia) es el Unico palis entre los analizados en el que el comercio exterior de bienes audiovisuales y fonogréficos es significati-
vamente superavitario. Esto se combina con una estructura de destinos y origenes extrafia en comparacion a la que presentan los
restantes paises: EE.UU. es el destino destacado de las exportaciones (Grafico 74), ya que recibe casi el 70% del total, mientras que
los montos restantes de destinan fundamentalmente a América Latina.

Pero es en las importaciones (Grafico 75) donde se observan los datos mas novedosos: América Latina es el origen del 65% del

total de las importaciones, concentradas casi en su totalidad en la Argentina (56,7 % del total). EE.UU., por su parte, solo aporta un
18,1%.
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Grafico 74

Exportaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segun destino
Uruguay - Ao 2006 - En ddlares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 75

Importaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segtin origen
Uruguay - Ao 2006 - En ddlares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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VENEZUELA

El caso venezolano debe ser analizado con cuidado, ya que los montos exportados e importados en bienes fonograficos y au-
diovisuales divergen significativamente: mientras los primeros apenas llegan a 56 mil délares, los segundos superan los 52 millones.

El Gréfico 76 muestra el destino de las exportaciones, destacandose Trinidad y Tobago (26,8%) y Espafna (26,7 %), sequido mas
atras por ltalia (17,8%) y EE.UU. (11,8%). Respecto de las importaciones (Grafico 77) se destaca EE.UU. como pais de origen, con
un 55,7% del total, mientras que el porcentaje restante se distribuye entre una gran cantidad de paises que no superan en ningun
caso el 8% del total. Si se agrega la informacion y se analizan los continentes de origen, Europa representa el 15,8% y América el
20,5%.
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Grafico 76

Exportaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segun destino
Venezuela - Ailo 2006 - En dolares FOB y porcentaje

Guyana Resto
3.333
6.104 599
10,9% !
EE.UU.
6.620
11,8% Trinidad y Tobago
15.040
26,8%
Italia
10.000
17,8%

Espaia
14.983
26,7%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 77

Importaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segtin origen
Venezuela - Ailo 2006 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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CAPITULO 11:
CONCLUSIONES

La informacion sobre el comercio exterior de bienes culturales en el afio 2006 para siete paises de América del Sur permite es-

bozar una serie de interesantes conclusiones.
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Por un lado, es posible observar dos tendencias bien marcadas en lo que respecta a los términos del intercambio comercial cul-
tural de los paises analizados. De una parte, aparece Brasil con un comportamiento fuertemente exportador —sobre todo de
bienes conexos a las industrias culturales—y por otro, el resto de los paises, con volimenes de exportacion mucho menores y
comercializando fundamentalmente bienes caracteristicos de la cultura. Ahora bien, si se realiza un ejercicio de seleccion y se
analiza la tendencia tomando Unicamente los bienes caracteristicos, surge un nuevo panorama: el comportamiento distintivo
de Brasil desaparece y ahora es posible vislumbrar siete paises que exportan bienes en escasos volimenes, destacandose con
alguna preeminencia Colombia, Argentina y Brasil. Es decir que la excepcionalidad de Brasil como gran exportador de bienes
culturales sélo se sustenta en su caracter de pais industrializado que vende al resto del mundo grandes cantidades de repro-
ductores de DVDs, minicomponentes, televisores, etc. Pero no se distingue del resto por su tendencia a exportar bienes carac-
teristicos de la cultura, ya que en este caso las situaciones de Colombia y Argentina aparecen como mas significativas.

Si, en cambio, se observa el comportamiento importador de bienes culturales de estos siete paises, las tendencias que sur-
gen son diferentes. Ahora, Argentina y Colombia se destacan claramente del resto de los pafses por su alto componente im-
portador (medido en términos porcentuales fundamentalmente, pero también en valores absolutos). El resto, si bien en
muchos casos importa mas de lo exporta, no muestra volUmenes sustantivos en términos comparativos con estos dos pai-
ses. No obstante, si profundizamos la mirada sobre el tipo de bienes importados y nos centramos exclusivamente en los ca-
racteristicos, el caso que se destaca es el de Venezuela, que pasa a mostrar, tanto en montos como en porcentaje, los valores
mas importantes, superando largamente tanto a la Argentina como a Colombia como pais importador de cultura. Si esto
se combina con el pobre comportamiento exportador evidenciado por ese pais, los datos parecerian mostrar aqui una fuerte
penetracion cultural combinada con una escasa capacidad para difundir la cultura venezolana en el resto del mundo.

Estas dos situaciones llevan a detenerse en la balanza comercial de bienes culturales. Una vez mas, Brasil se distingue del
resto: es el Unico pais de la regién que muestra un balance superavitario, explicado fundamentalmente por la envergadura
de sus exportaciones de bienes conexos. Los seis paises restantes, en cambio, muestran saldos negativos. Ahora bien, si
nuevamente se seleccionan Unicamente los bienes caracteristicos, las balanzas comerciales se modifican. En este caso, todos
los paises, con la excepcion de Colombia, muestran balances deficitarios. La situacion de Colombia parece explicarse por la
fortaleza que muestra su industria editorial: casi la totalidad de sus exportaciones pertenecen a esta rama de la industria. En
tanto que los saldos negativos del resto de los paises aparecen como un dato llamativo, merecedor de futuras reflexiones
en profundidad. En efecto, si se tiene en cuenta que en el afio 2006 todos los paises mostraron saldos superavitarios en sus
balances comerciales, no resulta l6gico atribuir los déficit en la comercializacién de bienes culturales a un tipo de cambio des-
ventajoso, ni a un contexto internacional desfavorable; en suma, no es posible explicarlo por cuestiones generales de la ma-
croeconomia nacional, regional o mundial. Entonces, ¢a que se debe? Sin lugar a dudas las ldgicas de creacién, produccién,
comercializacion y distribucién de la cultura han adquirido, especialmente en los Ultimos afios, caracterfsticas muy particu-
lares por lo que se considera que el analisis cultural tiene mucho por aportar en este punto.

Si se orienta la mirada hacia los tipos de bien comercializados también es posible arrojar algunas conclusiones. En primer tér-
mino, si se analiza a la regién en su conjunto, resulta indiscutible que los productos conexos son los que explican la mayor
parte del intercambio internacional. Mas especificamente, los bienes reproductores de fonogramas y peliculas son los de
mayor peso. En tanto que los bienes caracteristicos de la cultura, aquellos que directamente poseen un valor intangible, sélo
explican 10% del intercambio cultural en la region. Ello equivale a unos 400 millones de dolares FOB, suma de poca signi-
ficacion en el total del comercio exterior regional. En este punto, resulta interesante realizar una digresiéon: aproximada-
mente el 70% de ese monto se genera a partir de la comercializacién de libros, lo cual estaria mostrando interesantes
potencialidades en la industria editorial en la regiéon. Volviendo ahora al comportamiento regional, es preciso aclarar que este
panorama de primacia de los bienes conexos de la industria fonogréafica y audiovisual es explicado casi de manera absoluta
por el comportamiento de Brasil. En efecto, al tratarse de una economia de gran tamafo, tan predominante en la region,
es natural que su particular proceder incline el total regional hacia ello, pero en realidad este sesgo esta ocultando los dife-
rentes comportamientos de cada uno de los paises analizados.
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Si se observan entonces las diversas situaciones nacionales, es posible vislumbrar variadas tendencias. En principio, todos los
paises, excepto Brasil, son mayoritariamente exportadores de bienes caracteristicos. Y en términos de monto, las exporta-
ciones generadas por la venta de bienes caracteristicos ponen en primer lugar a Colombia, en segundo a la Argentina y, en
un lejano tercer puesto a Brasil; Pert, Chile y Uruguay muestran volimenes de exportacién similarmente bajos mientras que
Venezuela practicamente no genera divisas por este tipo de comercializacion. En esta caracterizaciéon llama la atencién de
nuevo el caso de Brasil: ;como puede explicarse que una economia tan importante genere tan poco volumen de exporta-
ciones en este rubro?, ¢alcanza con recordar las limitaciones que podria generar el idioma portugués, Unico en la regién?
Una vez mas, aparece la necesidad de sugerir estudios mas profundos sobre al tematica.

En cuanto al tipo de importaciones culturales de estos siete paises, el panorama resulta mucho mas homogéneo: practica-
mente en todos los casos los bienes conexos son predominantes mientras que los caracteristicos raramente alcanzan el 10%
de las importaciones culturales. Dentro de este porcentaje sobresale mayoritariamente la compra de libros, valor que en tér-
minos monetarios es mucho mayor al obtenido por la venta de libros, con la llamativa excepcién colombiana, que muestra
una balanza editorial claramente superavitaria. No obstante ello, y resaltando la fortaleza que muestra el mercado editorial
en la region, especialmente en Colombia y Argentina, es necesario recordar que, tal como se mencionara en la presenta-
cion de este informe, la medicién del Sistema de Cuentas Nacionales no toma en cuenta el valor intangible de los bienes co-
mercializados ni incorpora las particulares formas de distribucion intra paises que desarrollan las grandes firmas trasnacionales,
protagonistas de la comercializacion en casi todos los sectores de las industrias culturales. Esta aclaracion resulta pertinente
en este punto pues coloca un manto de duda respecto al intercambio internacional de filmes, videos y fonogramas. Cierta-
mente, no puede evaluarse con confianza al mercado audiovisual a partir del dato de metros de cinta, ni del video y la mu-
sica si se cuentan Unicamente la cantidad de DVD y CD grabados que fueron intercambiados. En suma, es posible aproximarse
con un mayor grado de certeza a los volumenes editoriales vendidos y comprados, pero es mucho mas dificil respecto a las
peliculas, los videos y la musica ya que, por ejemplo, no se contempla la posibilidad de que se compre un master o un ori-
ginal para luego reproducirlo y comercializarlo dentro del pais.

En funcion de todas las impresiones que se enunciaron hasta aqui es posible aproximar algunas caracteristicas de cada uno
de los paises analizados. Desde el punto de vista de las importaciones, todos los paises muestran una tendencia mayorita-
ria a comprar en el exterior bienes conexos y auxiliares a la cultura. Ello, en principio, estaria mostrando una dependencia
tecnoldgica por parte de estos paises —con la excepcion de Brasil y su industria conexa audiovisual- para poder transmitir
contenidos culturales. Pareciera que sin los equipos de musica, video y television; sin los micréfonos, cdmaras filmadoras y
equipos de edicion que vienen de paises desarrollados, dificilmente las naciones americanas podrian satisfacer los consumos
culturales nacionales en linea con el avance de las nuevas tecnologias.

Esta falta de desarrollo tecnoldgico también se corrobora si se observan las exportaciones: en su mayoria se explican por la
comercializacion de bienes caracteristicos, apareciendo sélo marginalmente los conexos y auxiliares (nuevamente, con la ex-
cepcién de Brasil). No obstante, también es posible reconocer al analizar las exportaciones algunas particularidades y po-
tencialidades distintivas en cada uno de los pafses estudiados. Asi, Argentina se muestra como un pais que exporta cultura
en diversos formatos: en partes importantes comercializa al exterior libros, musica, peliculas y videos. Brasil, en cambio, mas
alla de su fortaleza en bienes conexos, muestra bajos volumenes de divisas por la venta de libros y musica, y casi inexistente
por la comercializacion de peliculas. Chile, por su parte, se muestra fundamentalmente como exportador de bienes de la in-
dustria editorial, tanto libros como publicaciones periédicas. En tanto, Colombia aparece como un lider regional en la ex-
portacion de libros. Pert también muestra preeminencia en la comercializacion de libros, aunque en montos mucho menores
gue Colombia. Uruguay, en cambio, exporta en bajo monto, acorde al tamafio de su economia, tanto libros como CD’s. Y,
finalmente, Venezuela, muestra bajisimos niveles de exportacion cultural en el ano 2006, casi en su totalidad explicados por
la industria editorial.

Es el momento de detenerse a analizar los continentes y paises de destino y origen de las exportaciones e importaciones,
respectivamente. En términos regionales, mas del 90% de las exportaciones culturales permanecen en el continente ameri-
cano. Dentro de este porcentaje, casi el 20% se dirige a EE.UU., el cual, y teniendo en cuenta el bajisimo nivel de comer-
cializacién hacia Europa, es el pais desarrollado que mas compra bienes culturales a la regiéon. En cambio, la situacion de las
importaciones se torna bien diferente: sélo el 56% proviene de América y de este porcentaje, el 11% es explicado por
EE.UU. Por su parte, Europa vende a nuestros paises bienes culturales por un monto similar al de la potencia norteameri-
cana, por lo que ambos sumados —el continente europeo y EE.UU.— explican dos de cada diez dolares destinado a la com-
pra de bienes culturales. En cambio, el continente asiatico aparece con una fuerte preponderancia en las importaciones
culturales de estos siete paises. Dicho predominio podria resultar inusitado o sorprendente si no se recordase que, basica-
mente, se debe a la compra de bienes conexos y auxiliares a la cultura de origen asiatico, los cuales por su tecnologia de
punta y sus bajos costos, aparecen como uno de los sectores productivos mas competitivos en el mundo.

Ahora bien, si nuevamente se sita el foco de andlisis en los bienes caracteristicos, pueden observarse algunas variaciones.

Por el lado de las exportaciones la situacién no se modifica sustancialmente: nuevamente, casi el 90% de lo exportado se
destina a otros paises de América, pero en este caso, la participacién de EE.UU. se eleva ligeramente, alcanzando ahora el
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15% del total de las exportaciones culturales caracteristicas. En cambio, la composicion de las importaciones varia de ma-
nera trascendente: ahora los bienes culturales de origen europeo y norteamericano explican el 60% de lo importado (33%
y 27 % respectivamente). El resto de América sélo participa de un tercio de estas importaciones y Asia, con un 6%, practi-
camente desparece. En particular, las importaciones europeas se explican por la venta de libros y, en menor medida, de mu-
sica; en el caso norteamericano la industria editorial es insignificante, destacandose llamativamente la musica y, en segundo
lugar, los filmes audiovisuales. Estas composiciones invitan nuevamente a elaborar analisis mas extensos y profundos, por-
gue de alguna manera estan avalando la idea de los desfavorables términos de intercambio en materia de cultura: los con-
tenidos latinoamericanos llegan en bajo volumen y porcentaje a los paises desarrollados, mientras que aquellos que provienen
de las grandes potencias mundiales ocupan mas de la mitad de lo que se compra en nuestro paises. Es inevitable recordar
en este punto la vigencia del debate en torno a la excepcionalidad cultural y la necesidad de trabajar activamente desde los
Estados para proteger la diversidad cultural de los paises de América Latina.

Todas estas apreciaciones parecen fortalecerse cuando se analiza el destino y el origen de cada uno de los bienes caracte-
risticos relevados. En relacion a la industria editorial, es significativa la disparidad que la regién americana (exceptuando a
los EE.UU.), tiene sobre las exportaciones y las importaciones: mientras que es el destino del 77% de los totales exportados
por los 7 paises, solo representa el 41% de los totales importados. Como contrapartida aparece el rol cumplido por Espaia,
que recibe el 2% de las exportaciones pero explica el 29% de los totales importados. Esto estaria mostrando no solo la baja
capacidad que tiene la regién para difundir la produccion cultural de sus escritores, periodistas y semejantes vinculados a la
industria editorial en regiones ajenas a Latinoamérica, sino su gran permeabilidad a este tipo de producciones culturales ori-
ginadas en el continente europeo. En el caso de la industria audiovisual y fonogréfica, la produccion desarrollada por los pa-
ises de la regién ha logrado hacerse un lugar entre el publico norteamericano y, en menor medida, el europeo (aunque es
necesario resaltar que los Unicos paises que exportan estos bienes hacia Europa son la Argentina y Brasil). Pero al analizar
las importaciones se observa la fuerte preeminencia de EE.UU. fundamentalmente, pero también de Europa, apareciendo
los restantes pafses de América muy relegados como pais de origen.

En cuanto a las diferencias entre los paises estudiados respecto a las naciones de origen y destino del comercio cultural, no
surge ninguna diferencia digna de destacarse. Unicamente llama la atencién el considerable contenido asiatico de las im-
portaciones culturales de Brasil, aunque una vez mas, ello remite a la importancia de la industria de bienes conexos a la cul-
tura en dicho pafs. En este sentido, pareceria que Brasil no se muestra ni como gran vendedor ni como gran comprador de
bienes culturales caracteristicos y, otra vez mas, aparece la necesidad de analizar en detalle este fenémeno que pareceria estar
explicado en parte por las particularidades del idioma en esa nacion.

Finalmente, si se analizan Unicamente los términos del intercambio cultural entre los paises de América Latina, las tenden-
cias indican tres aspectos fundamentales. En primer lugar, y dada su envergadura econémica y comercial, surge una noto-
ria incidencia de Brasil y México en las importaciones del resto de los paises de la region, con las excepciones de Perl y, sobre
todo Venezuela, en donde las importaciones culturales provienen en distintas proporciones de unos diez paises diferentes.
En segundo lugar, los principales socios comerciales de cada una de las naciones estudiadas suelen ser, ademas de México
y Brasil, los paises vecinos o mas préximos. No obstante, dicha proximidad queda frecuentemente acotada a alguno de los
dos sentidos de los intercambios: exportaciones de Pert hacia Chile o de Colombia hacia Venezuela y paises de centro Amé-
rica, etc. Finalmente, en casi todos los paises se observa una marcada dualidad homogeneidad vs. heterogeneidad en el ori-
gen y destino de las transacciones. En términos generales, mientras las importaciones suelen estar concentradas en dos o
tres paises, las exportaciones suelen diversificarse en una importante pluralidad de destinos. Nuevamente, Venezuela con-
tradice dicha regla, puesto que mientras que en sus importaciones participan numerosos paises, sus exportaciones son con-
centradas en un 90% por Brasil y México. En suma, se observa que la escala de las economias de los diferentes paises de
América Latina incide fuertemente en los términos del intercambio, aunque puede visualizarse marginalmente un movi-
miento de bienes culturales multiple y diverso.

Como reflexion final, es pertinente mencionar que los resultados alcanzados a partir de la realizacién de este ejercicio de medi-

cion resultan mas que auspiciosos. En efecto, las ideas que surgen del analisis de los datos, sin duda, estimularan la generacion de
nuevos y mas profundos estudios y trabajos. Ademads, las limitaciones reiteradamente mencionadas pueden funcionar como des-
afio para pensar mejores mediciones, mas precisas y validas, ajustadas, al fin, a un fenémeno tan particular, complejo y estratégico
como es la cultura en el mundo de hoy.
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Anexo I:
Clasificacion metodologica

En este anexo se analiza en detalle la informacion relevada en este estudio, asi como las categorias en las que ha sido clasificada.

TIPOS DE BIENES Y RAMAS DE LA INDUSTRIA: DOS CLASIFICACIONES

Antes de analizar en detalle los bienes seleccionados en este ejercicio, queremos recuperar una clasificacion propuesta por el Con-
venio Andrés Bello, que distingue tres tipos de bienes, segun el lugar que ocupan en la cadena de produccién y consumo de pro-
ductos culturales.

¢ Bienes caracteristicos: se define como bienes caracteristicos del campo cultural a aquellos cuya razéon de ser consiste en crear,

expresar, interpretar, conservar y transmitir contenidos simbélicos (entre ellos podriamos incluir un disco compacto de musica,
una pelicula cinematografica, un libro, etc.).

¢ Bienes indirectos: son los insumos o bienes de capital que forman parte del proceso de produccién de los bienes caracte-
risticos (por ejemplo, impresion de papel, papel, cintas de cine y video, micréfonos, etc.).

¢ Bienes auxiliares: son los productos que posibilitan el uso o acceso al consumo de productos culturales caracteristicos (te-
levisores, radios, reproductores de musica e imagen, proyectores de peliculas cinematograficas, etc.).

Si a esta distincion se la vincula con las ramas de la industria a las que pertenecen los bienes seleccionados (como se mencionara
con anterioridad, se han considerado las tres ramas “nucleares” de las industrias culturales: fonogréfica, editorial y audiovisual), surge
una nueva categorizacién, que serd denominada “Clasificaciéon propia de bienes”, que tiene 9 categorias:

1. Bienes caracteristicos de la industria audiovisual (Ej.. peliculas cinematograficas).

2. Bienes auxiliares de la industria audiovisual (Ej.: cAmaras de television, videocamaras).

3. Bienes caracteristicos de la industria editorial de publicaciones periddicas (Ej.: diarios y publicaciones periddicas).
4. Bienes caracteristicos de la industria editorial de libros (Ej.: libros).

5. Bienes auxiliares de la industria fonografica (Ej.: aparatos de grabacién de sonido).

6. Bienes conexos de la industria fonografica (Ej.: reproductores de sonido).

7. Bienes caracteristicos de la industria audiovisual y fonografica (Ej.: discos o cintas grabados).

8. Bienes auxiliares de la industria audiovisual y fonografica (Ej.: microéfonos, auriculares, equipos de amplificacion
de sonido, soportes para grabacion).

9. Bienes conexos de la industria audiovisual y fonografica (Ej.: aparatos emisores o receptores de radiodifusion y television).

Es pertinente hacer aqui dos aclaraciones. En estadistica es necesario que las categorias utilizadas sean exhaustivas (es decir,
que todos los objetos del universo de medicion puedan ser asignados a una categoria) y excluyentes (es decir, que cada objeto de
nuestro universo pueda ser asignado sélo a una categoria).

La clasificacién propuesta, entonces, no parece ser exhaustiva (por ejemplo, no hay una categoria que contemple los bienes ca-
racterfsticos de la industria fonografica) ni excluyente (un micréfono, por ejemplo, podria ser considerado un bien auxiliar de la in-
dustria fonogréafica —categoria 5-, un bien auxiliar de la industria audiovisual —categoria 2— o un bien auxiliar de la industria
audiovisual y fonogréfica —categorfa 9-).
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i Por qué sucede esto? En primer lugar, porque las categorias fueron construidas en funcién de la informacion disponible. Al
analizar los grupos seleccionados, se observa que no hay informacién registrada respecto de bienes caracteristicos de la industria
fonogréfica, por lo cual se decidié no crear una categoria que hubiera quedado vacia.

En segundo lugar, y dado que no existen registros respecto del uso que se le asignan a los bienes importados o exportados, no
se puede establecer con certeza la rama de la industria cultural a la que pertenecen ciertos bienes. El caso del micréfono es para-
digmatico (se puede utilizar para la grabacion de un disco, pero también de un programa de televisién), pero sucede con todos los
bienes que mencionamos en las categorias 8 y 9. Esta falta de precision fue salvada construyendo categorfas que englobaran a ambas
ramas, y los bienes que se incluyan en ellas no seran incluidos en las categorias especificas de cada rama de actividad.

En este apartado se analizan cada uno de los grupos seleccionados. Para ello, se hara referencia a 5 cuestiones.
1. Descripcion de las posiciones seleccionadas del grupo seguin el Nomenclador Comun del MERCOSUR.

2. Ubicacion del grupo segun tipo de bien.

3. Ubicacion del grupo segun la clasificacion propia de bienes.

4. Anélisis de la pertinencia del grupo segun el grado de detalle de la informacion recolectada. Lo que se observara aqui es si el
total de un grupo considerado puede estar sobredimensionado, por incluir a su interior productos que no son estrictamente
culturales.

Grupo 37

1.
37 - “Productos fotograficos o cinematograficos”.
37.06 - “Peliculas cinematogréficas (filmes), impresionadas y reveladas, con registro de sonido o sin él, o con registro de
sonido solamente”.
37.06.10 - “De anchura superior o igual a 35mm”
37.06.90 - “Los demas”

37: Productos fotograficos o
cinematograficos

37.06: Peliculas cinematograficas (filmes),
impresionadas y reveladas, con registro de sonido
0 sin él, o con registro de sonido solamente.

37.06.10: De anchura superior o 37.06.90: Los demas
igual a 35 mm.

2. Tipo de bien: caracteristico.
3. Clasificacion propia de bienes: categoria 1 — Bienes caracteristicos de la industria audiovisual.
4. El grupo no esta sobredimensionado, ya que solo contempla filmes cinematograficos.
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Grupo 49

1.
49 - "Productos editoriales, de la prensa y de las demas industrias graficas; textos manuscritos y mecanografiados planos”.
49.01 - “Libros, folletos e impresos similares, en hojas sueltas”
49.01.10 — “En hojas sueltas, incluso pegadas”
49.01.91 - "Diccionarios y enciclopedias, incluso en fasciculos”
49.01.99 — “Los demas”
49.02 - “Diarios y publicaciones perié¢dicas, impresos, incluso ilustrados y con publicidad”
49.02.10 — "Que se publiquen 4 veces por semana”
49.02.90 — "Los demas”

49: Productos editoriales, de la prensa y de las demas
industrias graficas; textos manuscritos y
mecanografiados planos.

49.01: Libros, folletos e impresos 49.02: Diarios y publicaciones
similares, incluso en hojas sueltas periddicas, impresos, incluso ilustrados
o con publicidad.

49.01.10: En hojas 49.01.91: Diccionarios 49.01.99: Los 49.02.10: Que se publiquen 4 49.02.90: Los
sueltas, incluso y enciclopedias, demas. veces por semana demas
pegadas incluso en fasciculos

2. Tipo de bien: caracteristico
3. Clasificacion propia de bienes: trataremos aquf los dos subgrupos de manera separada.
Subgrupo 49.01: Bienes caracteristicos de la industria editorial de libros.
Subgrupo 49.02: Bienes caracteristicos de la industria editorial de publicaciones periddicas
4. El subgrupo 49.01, y tal como quedo reflejado en la anécdota de Buquet, puede estar sobredimensionado. La definicion de
“Libros, folletos e impresos similares” no permite establecer con seguridad que todo lo impreso es un bien cultural. Algunos ejem-

plos seran suficientes: las ya citadas guias telefénicas, la impresion de afiches de propaganda, etc.

El subgrupo 49.02 no parece estar sobredimensionado.
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Grupo 85

El grupo 85 comprende: “Maquinas, aparatos y material eléctrico, y sus partes: aparatos de grabacion o reproduccion de sonido,
aparatos de grabaciéon o reproduccién de imagen y sonido en television, y las partes y accesorios de estos aparatos”. Dado que a
su interior se seleccionaron muchos subgrupos, trataremos cada uno de ellos por separado.

Grupo 85.18

1.
85 - “Mdaquinas, aparatos y material eléctrico, y sus partes: aparatos de grabacién o reproduccién de sonido, aparatos de
grabacion o reproduccion de imagen y sonido en television, y las partes y accesorios de estos aparatos”
85.18 — "Microfonos y sus soportes; altavoces (altoparlantes), incluso montados en sus cajas; auriculares, incluso
combinados con micréfono; amplificadores eléctricos de audiofrecuencia; equipos eléctricos para amplificacion de
sonido.”
85.18.10 — "Micréfonos y sus soportes”
85.18.21 - "Un altavoz (altoparlante) montado en su caja”
85.18.22 - “Varios altavoces (altoparlantes) montados en la misma caja”
85.18.30 - “Auriculares, incluso combinados con un micréfono”
85.18.40 — "Amplificadores eléctricos de audiofrecuencia”
85.18.50 — "Equipos eléctricos para amplificacion de sonido”
85.18.90 — “Partes”

85: Maquinas, aparatos y material eléctrico, y sus partes: aparatos de grabacion o
reproduccion de sonido, aparatos de grabacién o reproduccion de imagen y
sonido en television, y las partes y accesorios de estos aparatos.

85.18: Micréfonos y sus soportes; altavoces (altoparlantes), incluso montados en sus
cajas; auriculares, incluso combinados con micréfono; amplificadores eléctricos de
audiofrecuencia; equipos eléctricos para amplificacion de sonido.

85.18.10: Microfonos 85.18.21: Un altavoz
y sus soportes (altoparlante) montado en su caja
85.18.22: Varios altavoces (altoparlantes) 85.18.30: Auriculares, incluso
montados en la misma caja. combinados con un micréfono
85.18.40: Amplificadores 85.18.50: Equipos eléctricos para
eléctricos de audiofrecuencia amplificaciéon de sonido
85.18.90:
Partes

2. Tipo de bien: auxiliares
3. Clasificacion propia de bienes: bienes auxiliares de la industria audiovisual y fonografica.

4. El subgrupo 85.18 no esta sobredimensionado.
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Grupo 85.19

1.
85 - "Maquinas, aparatos y material eléctrico, y sus partes: aparatos de grabacién o reproduccién de sonido, aparatos de
grabacion o reproduccion de imagen y sonido en television, y las partes y accesorios de estos aparatos”
85.19 — “Giradiscos, tocadiscos, tocacasetes y demas reproductores de sonido, sin dispositivo de grabacion de sonido
incorporado”
85.19.10 - “Tocadiscos que funcionen por ficha o moneda”
85.19.21 - “Sin altavoces (altoparlantes)”
85.19.29 - “Los demas”
85.19.31 - “Con cambiador automatico de discos”
85.19.39 — “Los demas”
85.19.40 - “Aparatos para reproducir dictados”
85.19.92 - “Tocacasete de bolsillo”
85.19.93 — “Los demas tocacasetes”
85.19.99 — “Los demas”

85: Maquinas, aparatos y material eléctrico, y sus partes: aparatos de grabacion o
reproduccion de sonido, aparatos de grabacion o reproduccion de imagen y
sonido en television, y las partes y accesorios de estos aparatos.

85.19: Giradiscos, tocadiscos, tocacasetes y demas reproductores
de sonido, con dispositivo de grabacion incorporado

85.19.10: Tocadiscos que 85.19.21: Sin altavoces
funcionen por ficha o moneda (altoparlantes)
85.19.29: Los 85.19.31: Con cambiador
demas automatico de discos
85.19.39: Los 85.19.40: Aparatos para
demas reproducir dictados
85.19.92: Tocacasete de 85.19.99: Los
bolsillo demas

85.19.93: Los demas
tocacasetes

2. Tipo de bien: conexo.
3. Clasificacion propia de bienes: bienes conexos de la industria fonogréfica.

4. El grupo no parece sobredimensionado.
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Grupo 85.20

1.
85 - "Maquinas, aparatos y material eléctrico, y sus partes: aparatos de grabacién o reproduccion de sonido, aparatos de
grabacion o reproduccion de imagen y sonido en television, y las partes y accesorios de estos aparatos”
85.20 — “Magnetéfonos y demas aparatos de grabacion de sonido, incluso con dispositivo de reproduccion de sonido
incorporado”
85.20.10 - “Aparatos para dictar que solo funcionen con fuente de energia exterior”
85.20.32 - "Digitales”
85.20.33 - “Los demds de casetes”
85.20.39 - “"Los demas”
85.20.90 - “Los demas”

85: Maquinas, aparatos y material eléctrico, y sus partes: aparatos de grabacién o reproduccién
de sonido, aparatos de grabacion o reproduccion de imagen y sonido en television, y las partes y
accesorios de estos aparatos.

85.20: Magnetéfonos y demas aparatos de grabacion
de sonido, incluso con dispositivo de reproduccion de
sonido incorporado.

85.20.10: Aparatos para dictar que solo 85.20.32: 85.20.33: Los 85.20.39: Los 85.20.90: Los
funcionen con fuente de energia exterior Digitales demas de casetes demas demas

2. Tipo de bien: auxiliar.
3. Clasificacion propia de bienes: bienes auxiliares de la industria fonogréfica.
4. El subgrupo 85.20 puede aparecer sobredimensionado: no esta claro que los “Aparatos para dictar” sean insumos de la in-

dustria cultural fonogréfica. Por otra parte, al interior del grupo 85.20.90 se encuentra el grupo 85.20.90.11, que representa " Gra-
badores de datos de vuelo”, informacion que no puede ser discriminada por el nivel de desagregacion con el que contamos.
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1

85 - "Maquinas, aparatos y material eléctrico, y sus partes: aparatos de grabacién o reproduccién de sonido, aparatos de
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grabacion o reproduccion de imagen y sonido en television, y las partes y accesorios de estos aparatos”

85.23 — “Soportes preparados para grabar sonido o grabaciones analogas, sin grabar, excepto los productos del

capitulo 37"

85.23.11 - "De anchura inferior o igual a 4 mm”
85.23.13 - “De anchura superior a 6,5 mm”
85.23.20 - "Discos magnéticos”

accesorios de estos aparatos.

85: Maquinas, aparatos y material eléctrico, y sus partes: aparatos de grabacion o reproduccién
de sonido, aparatos de grabacion o reproduccion de imagen y sonido en television, y las partes y

85.23: Soportes preparados para grabar sonido o

grabaciones analogas, sin grabar, excepto los productos

del capitulo 37

85.23.11: De anchura inferior o
igual a4 mm

2. Tipo de bien: auxiliar.

3. Clasificacion propia de bienes: bienes auxiliares de la industria audiovisual y fonografica.

85.23.13: De anchura
superior a 6,5 mm

4. El subgrupo 85.23 no esta sobredimensionado.

85.23.20: Discos
magnéticos
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Grupo 85.24

1

85 - "Maquinas, aparatos y material eléctrico, y sus partes: aparatos de grabacién o reproduccion de sonido, aparatos de

grabacion o reproduccion de imagen y sonido en television, y las partes y accesorios de estos aparatos”

85.24 - "Discos, cintas y demds soportes para grabar sonido o grabaciones analogas, grabados, incluso las matrices y

moldes galvanicos para fabricacion de discos, excepto los productos del capitulo 37"

85.24.10 - "Discos para tocadiscos”

85.24.31 - “Para reproducir fendmenos distintos del sonido o imagen”

85.24.32 - "Para reproducir Unicamente sonido”

85.24.39 - “Los demés”

85.24.40 - "Cintas magnéticas para reproducir fenémenos distintos del sonido o imagen”

85.24.51 - "De anchura inferior o igual a 4 mm”

85: Maquinas, aparatos y material eléctrico, y sus partes: aparatos de grabacion o reproduccion
de sonido, aparatos de grabacion o reproduccion de imagen y sonido en televisién, y las partes y
accesorios de estos aparatos.

85.24: Discos, cintas y demas soportes para grabar sonido o grabaciones analogas,
grabados, incluso las matrices y moldes galvanicos para fabricacién de discos,
excepto los productos del capitulo 37

85.24.10: Discos
para tocadiscos

85.24.31: Para reproducir fenémenos
distintos del sonido o imagen

85.24.32: Para reproducir
Unicamente sonido

85.24.39: Los
demas

85.24.40: Cintas magnéticas para reproducir
fenémenos distintos del sonido o imagen

85.24.51: De anchura
inferior o igual a 4 mm

2. Tipo de bien: caracteristicos.

3. Clasificacion propia de bienes: bienes caracteristicos de la industria audiovisual y fonogréfica.

4. El subgrupo 85.24 no esta sobredimensionado.

108




Grupo 85.25

1

85 - "Maquinas, aparatos y material eléctrico, y sus partes: aparatos de grabacién o reproduccién de sonido, aparatos de
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grabacion o reproduccion de imagen y sonido en television, y las partes y accesorios de estos aparatos”
85.25 — “Aparatos emisores de radiotelefonia, radiotelegrafia, radiodifusion o television, incluso con aparato receptor o

de grabacién o reproduccién de sonido, incorporados; cdmaras de television; videocdmaras, incluidas las de imagen fija”
85.25.10 - “Aparatos emisores”

85.25.20 - “Aparatos emisores con aparato receptor incorporado”

85.25.30 - “Camaras de television”

85.25.40 - "Videocédmaras, incluidas las de imagen fija"”

85: Maquinas, aparatos y material eléctrico, y sus partes: aparatos de grabacion o reproduccion
de sonido, aparatos de grabacion o reproduccion de imagen y sonido en television, y las partes y

accesorios de estos aparatos.

85.25: Aparatos emisores de radiotelefonia, radiotelegrafia,

radiodifusion o television, incluso con aparato receptor o de grabacion
o reproduccion de sonido, incorporados; camaras de television;

videocamaras, incluidas las de imagen fija.

85.25.10: Aparatos
emisores

85.25.20: Aparatos emisores con
aparato receptor incorporado

85.25.30: Camaras de
television

85.25.40: Videocamaras,
incluidas las de imagen fija

Se han graficado de manera separada los grupos 85.25.10 y 85.25.20 por un lado, y los grupos 85.25.30 y 85.25.40 por otro.
Asi los analizaremos en las consideraciones que siguen.

Grupos 85.25.10 y 85.25.20.

2. Tipo de bien: conexos.

3. Clasificacion propia de bienes: bienes conexos de la industria audiovisual y fonogréfica.

4. Al interior de estos grupos estan incluidos los aparatos de telefonia celular. Es una interesante discusion si los mismos forman
parte o no de los bienes conexos de la industria audiovisual y fonografica, teniendo en cuenta que a través de los mismos es posi-

ble reproducir sonido e imagen.
Grupos 85.25.30 y 85.25.40.

2. Tipo de bien: auxiliares.

3. Clasificacion propia de bienes: bienes auxiliares de la industria audiovisual.

4. Estos subgrupos no estan sobredimensionados.
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Grupo 85.27

1.
85 - "Maquinas, aparatos y material eléctrico, y sus partes: aparatos de grabacién o reproduccion de sonido, aparatos de
grabacion o reproduccion de imagen y sonido en television, y las partes y accesorios de estos aparatos”
85.27 — “Aparatos receptores de radiotelefonia, radiotelegrafia o radiodifusion, incluso combinados en la misma
envoltura con grabador o reproductor de sonido o con reloj”
85.27.12 - "Radiocasete de bolsillo”
85.27.13 - “Los demas aparatos combinados con grabador o reproductor de sonido”
85.27.19 - “"Los demas”
85.27.21 - "Combinados con grabador o reproductor de sonido”
85.27.31 - “Combinados con grabador o reproductor de sonido”
85.27.39 - “Los demas”
85.27.90 - “Los demds aparatos”

85: Maquinas, aparatos y material eléctrico, y sus partes: aparatos de grabacion o reproduccién
de sonido, aparatos de grabacion o reproduccion de imagen y sonido en television, y las partes y
accesorios de estos aparatos.

85.27: Aparatos receptores de radiotelefonia, radiotelegrafia o
radiodifusion, incluso combinados en la misma envoltura con grabador o
reproductor de sonido o con reloj.

85.27.12: Radiocasete de 85.27.13: Los demas aparatos combinados
bolsillo con grabador o reproductor de sonido
85.27.19: Los 85.27.21: Combinados con
demas grabador o reproductor de sonido
85.27.31: Combinados con 85.27.39: Los
grabador o reproductor de sonido demas

85.27.90: Los demas
aparatos

2. Tipo de bien: conexos.
3. Clasificacion propia de bienes: bienes conexos de la industria fonogréfica.

4. El subgrupo 85.27 no esta sobredimensionado.
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A continuacién se presenta una tabla que sintetiza la informacion presentada.

Audiovisual Editorial Libros Editorial 'Pu!)llcaclones Fonografica CEEIETETE
periédicas fonografica
Caracteristico 37.06 49.01 49.02 85.24
85.25.30 85.18
Auxiliares 85.20
85.25.40 85.23
85.19 85.25.10
Conexos
85.27 85.25.20
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Anexo ll:
Graficos correspondientes al ano 2005

En este anexo se presentara la informacion relativa al afo 2005. Los gréaficos que se han elaborado son los mismos que los co-
rrespondientes al ano 2006 y estan ordenados de la misma manera, de forma de simplificar su lectura.

Si bien ya ha sido mencionado con anterioridad, es importante aqui resaltar lo siguiente. El total de la informacién recolectada
es insuficiente para realizar un analisis diacrénico del comercio exterior de bienes culturales: con informacion relativa a dos afios (2005
y 2006), resulta imposible plantear conclusiones referidas a la dindmica y las transformaciones observadas a lo largo del tiempo en
cada uno de los paises relevados. Para llegar a esto, seria necesario contar con una serie histérica de al menos 4 6 5 afios, que hi-
ciera posible diferenciar entre elementos estructurales y coyunturales, asi como reconocer tendencias de mediano y largo plazo.

A mismo tiempo, resultaba un desperdicio no presentar la informacion relativa al afio 2005, luego de todos los esfuerzos que se
hicieron para poder disponer de ella y teniendo en cuenta que es de gran valor para todos aquellos interesados en la tematica. En
consecuencia, aparecié como la mejor alternativa presentar toda la informacion a través de mas de 70 gréficos, de manera de que
cualquiera que asf lo desee pueda disponer de ella. Se evitd, no obstante, hacer un analisis detallado de cada uno de ellos, que hu-
biera arrojado resultados similares a los del afno 2006.
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MAGNITUD DEL COMERCIO EXTERIOR DE BIENES CULTURALES

Grafico 78
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PARTICIPACION DE LOS BIENES CULTURALES EN EL COMERCIO EXTERIOR

Grafico 80 . . . . L . . .
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ORIGEN Y DESTINO DEL INTERCAMBIO INTERNACIONAL DE BIENES CULTURALES

Grafico 82
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 83

Importaciones de bienes culturales segtin continente o pais de origen
7 paises de América del Sur - Ailo 2005 - En millones de délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Nosotros y los otros

Grafico 84

Exportaciones de bienes culturales seguin continente o pais de destino
7 paises de América del Sur - Aiio 2005 - En porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 85 Importaciones de bienes culturales segun continente o pais de destino

7 paises de América del Sur - Ao 2005 - En porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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EL INTERCAMBIO COMERCIAL CULTURAL AL INTERIOR DE AMERICA LATINA

GEiE Exportaciones culturales segin destino - Distribucién dentro de América
Argentina - Aiio 2005 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacién provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Gréfico 87 . . . P -
Importaciones culturales segun origen - Distribuciéon dentro de América
Argentina - Aio 2005 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Nosotros y los otros

Exportaciones culturales segun origen - Distribuciéon dentro de América
Brasil - Afio 2005 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones culturales segun origen - Distribucion dentro de América
Brasil - Ao 2005 - En ddlares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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El comercio exterior de bienes culturales en América del Sur

Exportaciones culturales segun origen - Distribucion dentro de América
Chile - Ao 2005 - En dodlares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

W Importaciones culturales segun origen - Distribucion dentro de América
Chile - Ailo 2005 - En ddélares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Exportaciones culturales segtin destino - Distribucion al interior de América
Colombia - Ao 2005 - En ddlares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones culturales segun origen - Distribucion al interior de América
Colombia - Aho 2005 - En ddlares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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El comercio exterior de bienes culturales en América del Sur

Grafico 94

Exportaciones culturales segun destino - Distribucion al interior de América
Perua - Aho 2005 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones culturales segun origen - Distribucion dentro de América
Peru - Aio 2005 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Grafico 96

Exportaciones culturales segtin destino - Distribucién al interior de América
Venezuela - Ailo 2005 - En doélares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 97

Importaciones culturales segun origen - Distribucion dentro de América
Venezuela - Ao 2005 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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¢QUE TIPO DE BIENES CULTURALES SE COMERCIALIZAN?

Grafico 98

Exportaciones e importaciones de bienes culturales segun tipo de bien

7 paises de América del Sur - Ao 2005 - En porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Gréfico 99 . A .
Exportaciones culturales segun tipo de bien
Desagregacion paises de América del Sur - Aiio 2005 - En porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 100 . L. )
Importaciones culturales segun tipo de bien
Desagregacion paises de América del Sur - Afio 2005 - En porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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LA COMPOSICION SECTORIAL DEL COMERCIO EXTERIOR DE BIENES CULTURALES

Grafico 101

Exportaciones e importaciones de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
7 paises de América del Sur - Ao 2005 - En porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Nosotros y los otros

m Exportaciones de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Argentina- Ao 2005 - En dodlares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

m Importaciones de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Argentina - Ailo 2005 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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El comercio exterior de bienes culturales en América del Sur

Grafico 104

Exportaciones de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Brasil - Aio 2005 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Brasil - Aio 2005 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Grafico 106

Exportaciones de bienes culturales segtn clasificacion propia de bienes.
Chile - Ao 2005 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Chile - Ao 2005 - En ddlares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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El comercio exterior de bienes culturales en América del Sur

Exportaciones de bienes culturales segun clasificaciéon propia de bienes.
Colombia - Ao 2005 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 109

Importaciones de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Colombia - Afio 2005 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Exportaciones de bienes culturales segtn clasificacion propia de bienes.
Perua - Ao 2005 - En dolares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

m Importacion de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Peru - Ailo 2005 - En millones de FOB y porcentaje

Caracteristicos - Fonografica Caracteristicos - Editorial -
y Audiovisual Publicaciones periddicas Resto

17.949.765 5.473.679 624.992
Auxiliares audiovisual 4,3% 1,3% 0,2%
26.365.717
6,4%

Caracteristicos - Editorial -
Libros
32.323.075
7,8%

Auxiliares - Fonografica y

Audiovisual
43.522.036
10,5% Conexos - Fonografica y
Audiovisual
233.460.328
56,3%

Conexos - Fonografica
54.774.658
13,2%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Exportaciones de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Uruguay - Ao 2005 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 113

Importaciones de bienes culturales segun clasificaciéon propia de bienes.
Uruguay - Ao 2005 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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m Exportacion de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Venezuela - Ailo 2005 - En ddlares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

m Importacion de bienes culturales segun clasificacion propia de bienes.
Venezuela - Ao 2005 - En délares FOB y porcentaje
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Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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EL COMERCIO EXTERIOR DE BIENES CULTURALES CARACTERISTICOS

Exportaciones, importaciones y balanza comercial de bienes culturales caracteristicos
7 paises de América del Sur - Ailo 2005 - En ddlares FOB
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Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 117 Exportaciones, importaciones y balanza comercial de bienes culturales caracteristicos
Desagregacion por paises de América del Sur - Aiio 2005 - En délares FOB
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-400.000.000 -
Argentina Brasil Chile Colombia Peru Uruguay Venezuela
E Exportaciones B Importaciones O Balanza Comercial

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Exportaciones, importaciones y balanza comercial de bienes culturales editoriales
(libros y publicaciones publicatorias)
Desagregacion por paises de América del Sur - Ao 2005 - En délares FOB

200.000.000 +
147.822.350
150.000.000 -
101.376.978
100.000.000 -
46.509.056
50.000.000 + 38.493.605
18.485.992
13.700.029 8.037.000
o 8.507.009, 74 ¢ 2.164.903
(o] 0 4 1
('S
[
[ -
E 16.175.935 -19.310.763
° -50.000.000 4 -41.155.021 -39.237.957 -37.796.755
- -46.445.372
-62.684.991 52.937.986
-100.000.000 -79.648.626
-150.000.000 -
~200.000.000 - -214.787.662
-216.952.565
-250.000.000 -
Argentina Brasil Chile Colombia Peru Uruguay Venezuela
E Exportaciones HImportaciones OBalanza Comercial

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

6.000.000 -

Exportaciones, importaciones y balanza comercial de films audiovisuales
Desagregacion por paises de América del Sur - Ao 2005 - En délares FOB

5.000.000 | 4.752.140

4.474.999
4.000.000 -
3.000.000 -

2.000.000 +

1.000.000 ~
493.244

Dolares FOB

17.677

17.114 -527
0 T T T
-17.641

165.000
17198 -237.358  4g5  -169.128 -2.476.203

- -168.943
277141 220.160

-487.000

-1.000.000 4 -652.000

-2.000.000 +

-2.458.526

-3.000.000 + -2.725.986

-3.219.230

-4.000.000 -

Argentina Brasil Chile Colombia Peru Uruguay Venezuela
E Exportaciones B Importaciones O Balanza comercial

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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60.000.000 +

Exportaciones, importaciones y balanza comercial de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales
(soportes grabados con sonido, imagen u otros)
Desagregacion por paises de América del Sur - Aio 2005 - En délares FOB

40.000.000 | 37-151.079

21.832.045 22.886.191

20.000.000 +
9.927.968 3.842.000
2.488.246 585.000  577.130
0 _
8 -2.411.978 -3.257.000
o -9.981.352
8 -20.000.000 -14.330.480 -15.461.519
8 -17.949.765
8 -24.244.023
-32.682.362
-40.000.000 - -32.867.543
-42.610.330
-51.481.559
-60.000.000 -
-74.013.827
-80.000.000 - 74.590.957
-100.000.000 -
Argentina Brasil Chile Colombia Peru Uruguay Venezuela

H Exportaciones B Importaciones [0 Balanza Comercial

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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ORIGEN Y DESTINO DE LOS BIENES EDITORIALES

Exportaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segtin destino
Argentina - Aiio 2005 - En délares FOB y porcentaje

Paraguay Ecuador
Colombia 1.552.950 1.418.365
1.758.255 3,3% 3,0%
3,8% Resto

6.778.612
14,6%

EE.UU.
1.972.419
4,2%

Puerto Rico
2.502.007
5,4%
Brasil
9.604.814
20,7%
Chile
5.213.193
11,2%
Uruguay México
5.410.487 7.100.262
11,6% 15,3%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segtin origen
Argentina - Ao 2005 - En délares FOB y porcentaje

Brasil Colombia Resto
3.183.084 3.145.162 4.174.987
51% 5.0% 6,7%
Uruguay
3.267.480
5,2%
México
3.710.041
5,9%
Espaia
28.487.808
EE.UU. 45,4%
5.206.114
8,3%
Reino Unido
5.381.681
8,6%
Chile
6.128.634
9,8%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Exportaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segin destino
Brasil - Ao 2005 - En dodlares FOB y porcentaje

Honduras Angola
1.257.004 909.283
3,8% 2,7% Resto
1.442.755
México 4,4%
2.074.930
6,3%
Argentina
2.892.095
8,7%
357,63 Poga)
D 15.350.090
10,6%

46,3%

EE.UU.
5.689.252
17,2%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes caracteristios de la industria editorial segin origen
Brasil - Aio 2005 - En dodlares FOB y porcentaje

Francia Portugal
2.344.772 2.092.094

Italia
2,8%
2.772.954 ° Resto
3,7%
China
3.757.774
5,0%
Argentina
8.441.993
0,
1.3% Espaia
19.481.345
26,2%
Reino Unido
8.901.958
12,0%
EE.UU.
18.691.663
25,1%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Exportaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segtin destino
Chile - Ao 2005 - En délares FOB y porcentaje

Paraguay Panama Espaiia
528.302 465.154 404.594
3,9% 3,4%

Venezuela
692.216
51%

Ecuador
730.595
5,3%

Brasil
899.739
6,6%

Argentina
3.641.385
26,6%

EE.UU.
976.050
71%

10,3% México
2.386.499
17,4%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segtin origen
Chile - Ao 2005 - En ddélares FOB y porcentaje

Reino Unido
Colombia 1.894.743

3,6% Resto
1 9382 ;294 4.285.949

Peru 8,1%

3.608.250
6,8%

Paises Bajos

3.632.638
6,9%
México Espafia
3.975:.;48 18.143.151
,5% 34,3%

Uruguay
4.014.888
7,6%

EE.UU.
5.152.193
9,7% Argentina
6.261.332
11,8%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Grafico 127

Exportaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segtin destino
Colombia - Aho 2005 - En dolares FOB y porcentaje

Argentina Costa Rica o o
Chile 2.906.002 2.894.365 Republica Dominicana
2.916.085 2,0% 2,0% 2.751.169
K 1,9% Resto

Ecuador
3.595.300
2,5%
Cuatemala Venezuela
6.704.233
4.7% 31.791.361
' 22,1%
Puerto Rico
8.015.586
5,6%
Panama
9.807.005
6,8%
El Salvador o
10.497.223 México
7,3% 29.008.524
20,1%
Peru
10.821.584

7,5% EE.UU.
18.362.617
12,7%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 128

Importaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segtin origen
Colombia - Ao 2005 - En dolares FOB y porcentaje

Reino Unido

1.283.462 Venezuela
o 1.120.685
3:3% Resto
2,9%
Argentina 2.546.711
1.929.502 6.5%
4,9%
México
6.964.899
17,9%
Espaia
16.673.497
42,8%
EE.UU.
8.461.701
21,7%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Exportaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segtin destino
Peru - Aio 2005 - En dolares FOB y porcentaje

Cuba Taiwan
895.447 807.870
o, 4,1%
4.5% Resto
El Salvador 3.755.896
1.261.148 18,9%

6,3%

México
1.770.404
8,9%
Ecuador
2"1‘;54:/26 EE.UU.
e 5.078.129
25,5%
Chile
3.875.693

19,5%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segtin origen
Peru - Ao 2005 - En dolares FOB y porcentaje

Brasil China
Chile 1.325.752 1.161.766

Reino Unido

2.224.763
5,9%

Argentina Colombia
2.321.944 10.377.759
6,1% 27,5%

México
3.388.456
9,0%
EE.UU. Espaia
5.153.442 7.694.012
13,6% 20,4%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Exportaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segin destino
Venezuela - Ailo 2005 - En dolares FOB y porcentaje

EE.UU.
168.720
7,8%

Puerto Rico
259.795
12,0%

Colombia
974.533
45,0%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes caracteristicos de la industria editorial segtin origen
Venezuela - Ailo 2005 - En dolares FOB y porcentaje

Pera i
) 2.614.768 Chile
Argentina 1.2% 1.444.940 Uruguay
2.986.985 ’ 0,7%

1.4% 1.056.989
kA 0,5%
EE.UU.

12.279.084

5,7%

Resto
3.407.175
1,6%

Cuba
13.005.893
6,0%

Espaia
19.063.745
8,8%

Colombia
32.556.626 México
15,0% 128.536.360
59,2%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Exportaciones de bienes editoriales segun destino - Seleccion de paises y continentes
7 paises de América del Sur - Aiio 2005 - En délares FOB y porcentaje

Espaiia
EE.UU. 5.037.679 Resto
32.247.187 2% 35.299.394

12% 13%

América (excepto EE.UU.)
204.532.393
73%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes editoriales segun origen - Seleccion de paises y continentes
7 paises de América del Sur - Aiio 2005 - En ddélares FOB y porcentaje

Reino Unido Resto
EE.UU. 19-3;1-074 36.886.648
54.944.197 o 7%
1%

Espana
109.543.558
22%

Ameérica (excepto EE.UU.)
275.700.819
56%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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ORIGEN Y DESTINO DE LOS BIENES FONOGRAFICOS Y AUDIOVISUALES

Exportaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segun continente
Desagregacion por paises de América del Sur - Aiio 2005 - En porcentaje

e o |
| 1,4%
Brasil 29,2% 21,7% | 18,6% | |
| 2,3%
Chile 9,2% 10,6%

Colombia 24,0%
| 1,2%

Peru 84,4%

Uruguay

Venezuela 5,7%

50,5%

|

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
OAmérica EEE.UU. OAsia [OEuropa OAfrica O Oceania H Otros EDesconocido

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes caracteristicos fonograficos y
audiovisuales segun continente
Desagregacion por paises de América del Sur - Aiio 2005 - En porcentaje

4,4%

Argentina

15,0% |

1,7%

1,4%
| 0,9%

0,5%

Colombia 211% 16,8% | 5,9% .
| 1,5%
=T
| 2,9%

Uruguay

1 3,6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

EEE.UU. MEuropa [lAmérica [lAsia MAfrica [EOceania MOtros MDesconocido

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Grafico 137

Exportaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segtin destino
Argentina - Aio 2005 - En dolares FOB y porcentaje

Israel Francia
1.509.551 1.023.473

Brasil 2,8%

1.734.447 41%
4,7%
Espaia
1.830.195
4,9%
Uruguay
1.854.257
5,0%
Venezuela
2.223.292
6,0%
Chile
2.549.240
6,9%

México

Resto
9.854.179
26,5%

EE.UU.
3.609;639 10.962.806
9,7% 29,5%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 138

Importaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segun origen
Argentina - Ao 2005 - En délares FOB y porcentaje

. f Israel
i i Finlandia
R:I;;)GUSr;g ° 1.089.575 1.080.472 1U (::glz))(l)
. . 2,1% . - Chile

2,5% 2,1%

México
1.371.186
2,7% Resto
6.273.188
Francia 12,2%
1.422.395
2,8%
Espaia
1.529.040
3,0%
Alemania
2.665.014
5,2% EE.UU.
25.271.292
Brasil 49,1%
3.197.099
6,2%

Paises Bajos
4.428.586
8,6%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Exportaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segtin destino
Brasil - Afo 2005 - En délares FOB y porcentaje

Colombia

Portugal
945.082 704.574
0,
Chile 4,3% 3,2% Resto
1.097.857

2.471.647
5,0%

11,3%

Argentina
1.463.833
6,7%

v

México
1.779.513
8,2% EE.UU.
6.378.110
29,2%

Irlanda

2.360.230
10,8%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacién provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 140

Importaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segun origen
Brasil - Afo 2005 - En délares FOB y porcentaje

Corea del Sur
928.321
3,8%

Francia

Resto
Reino Unido 2-0832;;14
986.758 ,4%
4,1%

Alemania
1.475.055
6,1%

Japon
1.608.300
6,6%

EE.UU.
15.411.911
63,6%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Exportaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segtin destino
Chile - Ao 2005 - En ddlares FOB y porcentaje

I:E,,t;l(;a:;;" Colombia
) A 150.591
A
rgentina 3,8% 1,5%

367.781
3,7%

Francia
851.285
8,6%

Venezuela
3.090.350

EE.UU. 31,1%

909.976
9,2%

El Salvador
1.399.774
14,1%

13,9%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Importaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segtin origen
Chile - Ao 2005 - En ddlares FOB y porcentaje

China
Alemania 1.125.442  Reino Unido Suecia
1.342.936 2,6% 1.036.401 917.393
Brasil 3.1% 2,4% 2,1%
1.359.520
3,1%

México 6.026.197
1.505.007 13,8%
3,5% Desconocido
600.954
1,4%

Espaiia
1.545.808
3,6%

Francia

Argentina
2.392.202
5,5%

Finlandia EE.UU.
3.123.308 20.334.793
7,2% 46,7%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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Exportaciones de bienes caracteristicos fonograficos y
audiovisuales segun destino
Colombia - Afio 2005 - En dolares FOB y porcentaje

Guatemala Chile
Republica Dominicana 596'5’41 508.844
696.973 2,6% 2,2% Resto
3,0% 1.933.429

Panama 8,4%

Costa Rica
1.027.233
4,5%
EE.UU.
5.481.362
24,0%

Venezuela
2.482.628
10,8%
México
3.692.238 Ecuador
16,1% 4.361.961
19,1%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Grafico 144

Exportaciones de bienes caracteristicos fonograficos y
audiovisuales segun destino
Colombia - Ao 2005 - En dolares FOB y porcentaje

Guatemala Chile
Republica Dominicana 596.641 508.844
696.973 2,6% 2,2% Resto
3,0% 1.933.429

Panama 8,4%

Costa Rica
1.027.233
4,5%

EE.UU.
5.481.362
24,0%

Venezuela
2.482.628
10,8%
México
3.692.238 Ecuador
16,1% 4.361.961
19,1%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

147



Nosotros y los otros

Exportaciones de bienes caracteristicos fonograficos y
audiovisuales segun destino
Perua - Aho 2005 - En dolares FOB y porcentaje

. Colombia
hil
Chile 109.563
125.427 >
Bolivia 2.4% 2,1% Resto
216.441 ’ | 375.074

41%

EE.UU.
4.485.407
84,4%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

71%

Grafico 146

Importaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales seguin origen
Peru - Aho 2005 - En dolares FOB y porcentaje

Bélgica

Argentina
Suecia 499'E63 428.223
548.131 2,8% 2,5%
3,1% Resto
Chile 2.457.793
601.255 13,7%
3,3%
Colombia
819.827
4,6%

Reino Unido
1.018.750
5,7%

Finlandia
1.340.958
7,5%
Alemania
3.791.469
21,1%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

EE.UU.
6.424.095
35,8%
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Grafico 147

Exportaciones de bienes caracteristicos fonograficos y audiovisuales segtin destino
Venezuela - Ao 2005 - En délares FOB y porcentaje

Israel
32.280
Portugal 5,6%
46.876
8,1% Resto
150.160

26,0%

EE.UU.
113.791
19,7%

Espaia
234.023
40,5%

Fuente: elaboracién propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.

Gréfico 148
Importaciones de bienes caracteristicos fonograficos y
audiovisuales segun destino
Venezuela - Ao 2005 - En ddlares FOB y porcentaje

) Suecia México Canada
Alemania 1.530.637 1.3% 685.631 China
1.693.646 2,1% e 0,9% 645.314

Panama 2,3% 0,9%
2.219.964 Resto
3,0% 4.106.158
5,5%
Colombia
2.381.111
3,2%
Irlanda
2.793.702
3,7%
EE.UU.
29.312.213
Chile 39,3%
3.117.699
4,2%
Finlandia
3.817.770
5,1%

Cuba
19.639.106
26,3%

Fuente: elaboracion propia en base a la informacion provista por los organismos nacionales de cultura de 7 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela.
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FUENTES DE INFORMACION

La informacion estadistica que aqui se presenta fue provista por los organismos nacionales de cultura de los siguientes 7 paises:

Argentina Brasil, Chile, Colombia, Pert, Uruguay y Venezuela. Cabe aclarar, sin embargo, que dichos organismos no son los pro-
ductores primarios de esta informacién. Su tarea fue, en consecuencia, entrar en contacto con los institutos estadisticos corres-
pondientes, quienes brindaron la informacion con el grado de detalle y desagregacion solicitado.
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