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Estudio preliminar

El presente boletin publica una sintesis de los principales resultados obtenidos de la
Encuesta de Consumo Cultural (ECC) 2004-2005, realizada en una primera instancia
en la Region Metropolitana y luego, en el resto de las regiones' del pais.

El objetivo de esta breve publicacién es obtener una hemramienta sencilla y de
inmediato alcance que exponga los datos mas relevantes considerados de acuerdo a
los propésitos del Consejo Nacional de la Cultura y las Artes (CNCA), sus programas
y politicas. De esta manera, este boletin acompania, difunde, sociabiliza y nutre los
resultados de la ECC y sus futuras interpretaciones permitiendo una recepcion mucho
mas amplia.

La ECC nace a partir de los nuevos desafios que el CNCA debié afrontar, en tanto
era necesario concebir el campo cultural como una disciplina de estudio, del cual
se hizo relevante obtener datos cuantitativos a nivel nacional sobre la asistencia a
espectaculos culturales o las practicas artisticas de la poblacion, entre ofras variables.

La ECC plasmé resultados del sector cultural en multiples areas, como son las
mediciones sobre el impacto de la actividad cultural en la economia o la exploracion
de las identidades y marcos de sentido vinculados a la actividad cultural. Desde
esta perspectiva, es importante tener presente que existe un conjunto de materias
directamente relacionadas a los actores cultores de actividades artistico-culturales
(materias enddgenas) y un segundo grupo de materias, relativas a la vinculacion de
los agentes culturales con el resto de la ciudadania (materias exodgenas).

Esta primera ECC en nuestro pais puede considerarse como un primer acercamiento
profesional que sin duda podra completarse y enriquecerse a la hora de implementar
la segunda ECC durante los proximos meses en las 15 regiones del pais.

Por ultimo, se agradece especialmente al Instituto Nacional de Estadisticas (INE) por
el trabajo realizado no solo en la aplicacién de la ECC, sino también en su apoyo
durante el proceso de obtencion, codificacion y posterior analisis de la informacion.

1 El trabajo de aplicacion de la ECC se desarrollé en dos fases: la primera, el afio 2004, en la que la
encuesta se aplicd en la Regién Metropolitana, limite territorial determinado por las autoridades del
CNCA para ese afio. La segunda, en 2005, en el que el proceso se extiende a las otras 12 regiones
del pais, fase en la que se perfeccion6 el instrumento y se hizo ajustes en el plano operativo. En ese
sentido, la aplicacion en la Region Metropolitana en 2004 obedece, principalmente, a la intencion de
efectuar un proceso piloto a través del cual configurar un instrumento adecuado y desarrollar una
experiencia de aprendizaje en ambas instituciones (CNCA - INE). También responde al conocimiento
de la gran diferencia que esta region exhibe con respecto a las otras del pais, detectada, por ejemplo,
a través de la Cartografia Cultural de Chile (Santiago de Chile, CNCA, 2002).
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Una de las areas mas importantes del consumo cultural es la que se ha dado
en llamar asistencia a espectaculos culturales. Su relevancia se encuentra en
el hecho de que agrupa un nimero importante de manifestaciones de distintas
areas artisticas que son consumidas en el espacio publico y requieren, por
tanto, del desplazamiento de sus potenciales consumidores®. Se trata, ademas,
de manifestaciones que necesitan de recintos especiales (y particularmente
acondicionados) para que el consumo se produzca (0 se genere de manera
adecuada)’.

En esta area se incluyen las siguientes manifestaciones artistico-culturales:

Asistencia al cine

Asistencia a conciertos y recitales
Asistencia a exposiciones de arte
Asistencia al teatro

Asistencia a espectaculos de danza
Asistencia al circo

Asistencia museos*

Los datos mas importantes observados son los siguientes:

Desagregando la informacién segun sexo, se observa que en tres actividades
(asistencia al cine, a conciertos y a exposiciones) el consumo de los hombres es
muy superior al de mujeres, estando en los tres casos en torno a los seis puntos
porcentuales. En las ofras cuatro actividades consideradas (asistencia al teatro, a
espectaculos de danza, al circo y al museo), el consumo de hombres y mujeres
es similar.

2Si bien es cierto que un espectaculo es entendido primeramente como una funcién que se celebra en
un recinto en que se congrega gente para presenciarla, es posible extenderlo también -y asi lo indica
el diccionario de la RAE- como “cualquier objeto o cosa que se ofrece a la vista o a la contemplacion
intelectual y es capaz de atraer la atenciéon y mover el animo infundiéndole deleite, asombro, dolor u
otros afectos mas o menos vivos o nobles”.

3Apesar de ello, puede identificarse una diferencia en su significacion, puesto que algunas manifesta-
ciones se producen (y se consumen), en vivo, como es el caso del teatro o los espectaculos de danza
y musica (esto dejando de lado, por cierto, el papel jugado por ensayos y preparativos en el proceso
productivo); y otras, como la asistencia al cine o a exposiciones de arte, donde el bien es producido
con anterioridad y en un espacio distinto al de su consumo (esto sin considerar en nuestro analisis el
importante papel que juega el espacio de exhibicién en este tipo de manifestaciones, ya que tanto ir al
cine como ir a exposiciones encuentran gran parte de su especificidad en el hecho de ser presentadas
en un espacio especificamente configurado para esos fines).

“Asistencia durante el tltimo mes.



De acuerdo a la variable edad, la asistencia a espectaculos culturales disminuye
conforme aumenta la edad. Ese patrén se produce en cada una de las actividades
consideradas, siendo los espectaculos de danza en que se presenta la asistencia
mas atenuada.

La variable arios de escolaridad también permite observar un comportamiento
claro y predecible en el consumo de espectaculos culturales. Este es mayor a
medida que aumentan los afios de escolaridad de los individuos, situacion que se
presenta en todos los tipos de espectaculos considerados.

Igual fendmeno ocurre con el consumo de espectaculos culturales considerado
segun el nivel socioecondmico (NSE): aumenta sostenidamente al avanzardesde el
nivel bajo al medio-alto y alto. A este respecto, es relevante afadir que la asistencia
amuseos y al teatro es especialmente escasa en el nivel socioecondmico bajo.

Finaimente, observando la informacién de acuerdo a la variable ocupacion se
aprecia que son los estudiantes quienes presentan los mayores niveles de consumo
en todos los espectaculos considerados, salvo el circo, donde la gente que trabaja
es la que mas consume. Lo mas importante de considerar al respecto, son las
diferencias en la magnitud de la brecha entre estudiantes y no-estudiantes, que
en actividades como el cine y los conciertos es especialmente amplia, en tanto en
manifestaciones, como los espectaculos de danza, es bastante reducida. La baja
participacion relativa de las duefias de casa, es también otro aspecto relevante en
el que habria que profundizar en posteriores estudios.
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Tabla n° 1. Sintesis asistencia a espectaculos culturales en los
ultimos 12 meses (porcentaje)
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Promedio 34,7 27,5 23,6 20,1 14,7 216 7,6
nacional
Sexo
Hombre 38 30,7 26,9 19,9 146 218 8,1
Mujer 31,7 24,4 20,5 20,3 148 214 7,2
Edad
15-29 52,2 42,1 29,1 28 178 26,3 93
30-45 33,9 23,9 23,8 18,1 13,8 25 7.3
46-59 28 22,6 21,7 16,2 15,8 21 7,8
60 y mas 13,4 13,6 15,6 13,9 9,5 9,6 5
Anos de
escolaridad
Ninguno 0,9 2,2 9,5 13,2 2,4 4,9 6,8
1-3 3,2 9 0,5 1,7 1,1 72 06
4-8 14,8 14,3 7,8 7.4 9,6 15,7 3,2
9-12 33,1 28,9 23,1 20,7 16,3 26,5 64
13-17 60,4 38,9 39,1 30,4 18,4 194 13,2
18 y mas 82,7 54,8 72 55,1 244 30,6 30,2
NSE
Bajo 9,5 11,9 55 6,9 6,4 14,9 1,9
Medio 36,4 28,1 24,6 19,3 15,8 24,3 7
Alto 70,5 51,1 49,8 45,6 239 214 198
Ocupacion
Trabaja 36,7 28,2 24,7 19,6 16 23,7 8,6
No trabaja 22,1 15,1 17 188 8,7 141 5.8
Duefia de casa 21 18,6 15,4 14,2 13,1 228 5,1
Estudiante 60,7 48,5 36,7 36,9 184 204 10
Otro 25,1 37,9 33,3 20,6 8,4 17 51

Informacion disponible para regiones del pais excepto Regidn Metropolitana, segun datos de la
encuesta 2004.



A continuacion se presenta la informacién desagregada de acuerdo a cada una
de las variables independientes referidas a caracteristicas sociodemograficas
(sexo, edad, nivel socioecondmico, afos de estudio, ocupacion) consideradas, en
graficos que ilustran claramente las tendencias sefaladas.

Grafico n° 1. Asistencia a espectaculos culturales en los ultimos
12 meses por sexo (porcentaje)
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Grafico n° 2. Asistencia a espectaculos culturales en los ultimos
12 meses por edad (porcentaje)
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Grafico n° 3. Asistencia a espectaculos culturales en los ultimos
12 meses por afos de escolaridad (porcentaje)
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Grafico n° 4. Asistencia a espectaculos culturales en los tltimos
12 meses por NSE (porcentaje)
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Grafico n° 5. Asistencia a espectaculos culturales en los ultimos
12 meses por ocupacion (porcentaje)

70
60
50
” 40
30
20

10

Trabaja

No trabaja  Duefia de casa

Ocupacion

Estudiante

Asistencia
cine

" Asistencia
conciertos

Exposiciones
de arte

Asistencia
teatro

Asistencia
danza

Asistencia
circo

Asistencia
museos



Estudio preliminar

La siguiente tabla nos muestra los porcentajes de asistencia a
espectaculos culturales para cada region del pais. Entre estos datos
destacan caracteristicas importantes, como por ejemplo, los bajos
porcentajes que presenta la Region de O’Higgins, a diferencia de
Tarapaca y Atacama que muestran los porcentajes mas elevados
(practicamente todas las variables superan el 30%).

Tabla n°® 2. Asistencia a espectaculos culturales en los ultimos
12 meses por region (%)

© O © 9 © © 3 ©

S s 8 85 S 83, 8 K]
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g2 82 89 o 885 8 29

o3 .38-‘5 .gg_m gz 23 3@ ® @
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Tarapaca 424 374 362 209 223 275 59
Antofagasta 52,7 41 216 21,8 21,9 251 24
Atacama 302 358 454 30,7 151 327 35
Coquimbo 375 41,9 218 206 13,6 18 2,8
Valparaiso 383 30,8 246 156 15 172 39
O'Higgins 202 186 17,1 16,5 10,7 93 09
Maule 279 414 25 181 21,9 173 33
Bio - Bio 39,7 355 29 178 221 321 46
Araucania 296 308 268 258 21,8 238 21
Los Lagos 223 256 194 164 8,9 17 32
Aysén 19,7 50 158 147 195 12,5 1,9
Magallanes 27,8 239 26,9 19,5 14 0 2
Metropolitana 35,1 20,7 21,1 216 11,3 sindato 126

Promedio nacional 34,7 27,5 23,6 20,1 14,7 21,6 7,6



Grafico n° 6. Asistencia a espectaculos culturales en los ultimos
12 meses por region
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1. Asistencia al cine

Si se aprecia la Tabla No 1 el promedio nacional de asistencia al cine
durante los ultimos 12 meses llega al 35%. No obstante, cuando se
observa la frecuencia de esa asistencia, vale decir, la cantidad de veces
que se concurri6 al cine, emergen importantes matices, ya que la mayoria
de la gente fue al cine entre unay tres veces al afio; mientras que quienes
dicen haber concurrido 12 veces o mas, vale decir, aquellas personas que
van todos los meses, llegan solo al 4% de la poblacion.

35% si

65% No
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Grafico n° 7. Frecuencia de asistencia al cine en los ultimos 12
meses (porcentaje)
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2. Asistencia a conciertos y recitales

La asistencia a conciertos y recitales también exhibe un comportamiento
similar al del cine, puesto que si bien un 28% de la poblacion dice haber
concurrido al menos una vez durante los ultimos 12 meses, la mayoria
lo ha hecho en solo una ocasién (13%). En tanto que quienes declaran
haber asistido mas de seis veces, constituyen el 2% de la poblacién.

28%
Si

72% No



Grafico n° 8. Frecuencia de asistencia a conciertos y recitales
en los ultimos 12 meses (porcentaje)

144 12,5
12 -

10 | 93

8 |

%
6 4
4 | 33
24
2 |
0 _ . -
Mas de seis veces 465 veces 26 3 veces Una vez
Frecuencia

3. Asistencia a exposiciones de artes visuales

En el caso de la asistencia a exposiciones de artes visuales, el promedio
nacional dice que un 24% de los encuestados declara haber asistido en al
menos unaocasion. No obstante, respecto a los casos del cine y los conciertos,
se observa una distribucion mas homogénea en la frecuencia de asistencia,
ya que existe una proporcion de gente similar que va a exposiciones cada
tres meses o una vez al afio; o cada seis meses o una vez al mes.

24%

Si
76% No
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Grafico n° 9. Frecuencia de asistencia a exposiciones de arte
visuales en los ultimos 12 meses (porcentaje)
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4. Asistencia al teatro

La asistencia al teatro, declarada por un 20% de los encuestados, exhibe
un patrén similar al observado para los conciertos y recitales, puesto que
la gran mayoria de las personas ha visto tres o menos obras de teatro en
los Ultimos 12 meses (12,4%, obtenido de la suma de 2 6 3 veces y una
vez).

20 %

Si

9
80 % No



Grafico n° 10. Frecuencia de asistencia al teatro en los ultimos
12 meses (porcentaje)
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5. Asistencia a espectaculos de danza

La asistencia a espectaculos de danza, el espectaculo en vivo con la
menor asistencia declarada por los encuestados (solo un 15% dijo haber
asistido al menos a uno durante los Ultimos 12 meses) también muestra el
patron de comportamiento observado para los otros espectaculos en vivo.
Solo un 2% asistio 4 veces 0 mas a uno de estos espectaculos, en tanto
que la mayoria (8%) fue solo una vez.

15%

Si
85% No
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Grafico n° 11. Frecuencia de asistencia a espectaculos de danza
en los ultimos 12 meses (porcentaje)
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6. Asistencia al circo

Como se indico anteriormente, la asistencia al circo solo fue consultada
a la gente de regiones y fue declarada por el 22% de los encuestados.
Al desagregar la informacion de acuerdo a los niveles de asistencia se
observa que, al igual que en los otros espectaculos en vivo considerados,
la mayor parte de la poblacién fue solo una vez durante el afio (14%).

22%

Si

78%
: No



Grafico n® 12. Frecuencia de asistencia al circo en los ultimos
12 meses (porcentaje)
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Unasegundagran categoriade bienesy servicios culturales esta constituida
por los tradicionalmente denominados medios de comunicacién. En efecto,
el consumo de medios es, sin duda, una de las formas mas importantes
a través de las cuales se transmiten sentidos socialmente compartidos en
nuestras sociedades, ademas de ser una de las vias privilegiadas a través
de las cuales la poblacion accede a otros bienes y servicios culturales,
siendo los ejemplos mas claros los del cine y la musica, pero también
cabe mencionar el teatro, la danza y la 6pera, entre otros.

En esta categoria se ha incluido a la television, la radio e internet, y se
ha dejado en otra categoria aquellos medios cuya forma de consumo
involucra la capacidad y competencias lectoras de los individuos, como
es el caso de los diarios y las revistas.

Puesto que la inclusion de la television y la radio en esta categoria resulta
evidente, cabe hacer una breve mencion a la inclusion de internet. Ello se
debe a que en la encuesta ha sido considerada, junto con su condicion de
herramienta de comunicacion entre individuos (correo electrénico, chat,
etc.), en su caracter de via para acceder a variadas formas de informacion
de contenidos visuales, auditivos, audiovisuales, de lectura, etc.

Dicho lo anterior, corresponde ahora indicar que los datos mas
importantes observados en el consumo de medios de comunicacion son
los siguientes:

En primer lugar, que el consumo de television y radio se encuentra
generalizado en la casi totalidad de la poblacion, lo que lleva a considerar
que se trata de un consumo de caracter universal o generalizado, dado
que son practicamente inexistentes los individuos excluidos de ello. En
este sentido, es destacable que la television presente un mayor nivel de
consumo que la radio a nivel global.

El segundo dato de relevancia lo constituye el alto nivel de consumo de
internet que llega al 41%. Este es sin duda un dato interesante en tanto
supone el contacto con tecnologias de la informacion de una parte nada
despreciable de la poblacion chilena. Sin embargo, dicha cifra, no debe
llevar a apreciaciones erradas, en tanto indica que la gente ha accedido
una vez en los Ultimos 12 meses, sin considerar la frecuencia de ese



consumo a lo largo del tiempo. Un indicador aproximado en relacion a las
posibles diferencias en la frecuencia de su consumo podria considerarse
ligado a los diferenciales de consumo que exhiben los distintos grupos
comprendidos en la encuesta (mujeres, jovenes, etc.).

Seguido de lo anterior, cabe sefalar que las diferencias de consumo entre
hombres y mujeres no son importantes en el caso de la television. En
cambio, el consumo femenino de radio es levemente mayor (3 puntos
porcentuales), y elconsumomasculinodeinternetes notablemente superior
(12 puntos porcentuales). Este ultimo dato da cuenta de una de las formas
de expresion de la desigualdad en la sociedad chilena. Desigualdad que
es especialmente importante, toda vez que internet es la puerta de acceso
a una serie de informaciones y habilidades crecientemente importantes
en el mundo actual (por ejemplo, en el mercado del trabajo).

Un cuarto aspecto importante lo constituyen las desigualdades de acceso
amedios seguin la edad de las personas. Ellas no se manifiestan en el caso
de la television y la radio pero, como era de esperar, son extraordinarias
en el caso de internet: casi un 70% de los jovenes ha utilizado este medio
en el dltimo afo, cifra que baja a 41% en los individuos de entre 30 y 45
afios, a un 26% en quienes tienen entre 46 y 59 afios y a un bajisimo 8%
entre los adultos mayores.

Este patron refleja, por un lado, diferencias practicamente inexistentes
en el consumo de television y radio entre los distintos grupos y, por otro,
diferencias marcadas para el caso de internet. Ademas, se repite al
observar la informacion desagregada por afios de escolaridad. En efecto,
entre quienes casi no tienen educacion formal, el consumo de internet
practicamente no existe; entre quienes tienen de 4 a 8 afios de escolaridad
pasa a ser cercano al 10%; quienes tienen educacion media completa o
incompleta (entre 9 y 12 afios de escolaridad), el consumo se empina al
41%; quienes sobrepasan ese nivel educativo presentan un consumo de
internet completamente generalizado, llegando a ser casi universal entre
aquellos que superan los 18 afos de escolaridad.

Homologa situacion se presenta al considerar los datos desagregados
segun nivel socioecondmico: en el nivel bajo, el consumo no supera el
10%, en el nivel medio el consumo es de 43%, mientras que en el nivel
medio-alto y alto es de un 87%.

Finalmente, es también respecto del uso de internet que se observan



diferencias significativas segun la desagregacion entregada por la variable
ocupacion. La conexién es practicamente universal entre los estudiantes
(87%), mientras que el grupo que le sigue, las personas que trabajan, no
pasan del 50%. Los niveles de conexion a internet son ain mas bajos
entre quienes no trabajan y las duefias de casa, que no sobrepasan el
20%.

Tabla n° 3. Sintesis consumo de medios de comunicaciéon
(porcentaje)

Ve television Escucha radio Se conecta a
(dltima semana) (ultima semana) internet (Gltimos
12 meses)
Promedio nacional 96,6 92,3 40,7
Sexo
Hombre 96,4 90,6 46,7
Mujer 96,8 93,8 35,1
Edad
15-29 97,4 90,9 68,5
30-45 95,3 94 41,4
46-59 97,5 94 26
60 y mas 96,3 89,8 7,6
Anos escolaridad
Ninguno 88,4 80,7 0,4
1-3 95,6 88,6 1,2
4-8 97,3 92,3 8,6
9-12 97 93,2 41,2
13-17 95,8 92 75,4
18 y mas 95,4 90,4 89,2
NSE
Bajo 96,8 91,9 8,7
Medio 96,7 93,4 42,6
Alto 95,6 88,2 86,6
Ocupacion
Trabaja 96,2 93,5 43,5
No trabaja 96 89 17,8
Duefia de casa 98,1 93,9 18,6
Estudiante 97,3 88,7 86,7

Otro 89,1 90,6 211



A continuacion se presenta la informacién desagregada de acuerdo a cada
una de las variables independientes consideradas, en graficos que ilustran
claramente las tendencias sefaladas.

Grafico n° 13. Consumo de medios de comunicacion por sexo
(porcentaje)
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Grafico n® 14. Consumo de medios de comunicacion por edad
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Grafico n® 15. Consumo de medios de comunicacion por afos
de escolaridad (porcentaje)
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Grafico n° 16. Consumo de medios de comunicacién por NSE
(porcentaje)
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Consumo de medios de comunicacion por region

Los consumos de medios de comunicacion por region presentan las
mismas caracteristicas vistas anteriormente: la television, sobre el 90%
para todas las regiones, y la radio, que también presenta porcentajes
similares siguiendo la linea de lo que hemos llamado bienes de consumo
generalizado. Internet presenta un comportamiento desigual a los bienes
anteriores, pero si se compara entre regiones se aprecia que para todas,
alrededor del 40% de la poblacién tiene acceso a este bien.

Tabla n° 4. Consumo de medios de comunicacién por regiéon
(porcentaje)
Ve television Escucha radio Se conecta a

(altima semana) (ultima semana) internet
(altimos 12 meses)

Tarapaca 99,6 88,8 50,9
Antofagasta 99,2 96,4 53
Atacama 100 96,3 50,8
Coquimbo 98,1 95,6 32,6
Valparaiso 99 92,9 39
O’Higgins 99,6 95,7 30,7
Maule 96,6 85,4 23,4
Bio — Bio 98,7 94,5 42,1
Araucania 99,8 94,5 43,4
Los Lagos 99,7 96 41,4
Aysén 97,2 92,5 40,5
Magallanes 100 97,6 38,9
Metropolitana 93,8 90,7 41,7

Promedio nacional 96,6 92,3 40,7



Grafico n® 17. Consumo de medios de comunicacién por region
(porcentaje)
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Un tercer gran conjunto de bienes culturales es el que agrupa el consumo
cultural que involucra competencias lectoras. El fundamento de esta
categorizacion se encuentra en que tales competencias se encuentran (se
tiene por supuesto) generalizadas en la poblacion, en tanto son adquiridas en
los primeros afios de permanencia en el sistema de educacién formal.

Esta situacion hace pensar en dos hipétesis: la primera, que el consumo de
tales bienes culturales es masivo entre la poblacion chilena y, la segunda, que
existen diferencias de acuerdo a los afios de escolaridad de la poblacion y
la edad de las personas, en tanto las nuevas generaciones exhiben mayores
tasas de alfabetizacion (y acceso a los niveles de educacion superior) que
las anteriores.

En esta categoria se han incluido los siguientes bienes culturales:

Libros
Diarios®
Revistas’

Pues bien, la informacién obtenida en la encuesta indica que:

En primer lugar, hay diferencias importantes en el consumo de bienes de
lectura entre hombres y mujeres. Estas Ultimas exhiben 6 puntos porcentuales
por sobre los hombres en el consumo de libros y casi 5 puntos porcentuales
de diferencia en el consumo de revistas. Tal situacion se revierte en el caso
de los diarios, en tanto son los hombres los que muestran un consumo mayor
(bastante superior, puesto que se trata de 9 puntos porcentuales).

Los datos desagregados segun la edad de los encuestados muestran
una situacion inusitada de acuerdo a lo hasta aqui revisado: el patrén de
consumo no disminuye conforme la edad aumenta.

La desagregacion segun afos de escolaridad arroja los datos esperados:
se produce un aumento del consumo de cada bien conforme aumenta la
escolaridad.

SAl menos una vez por semana.
Al menos una vez al mes.



Al considerar la informacién segin NSE, se constatan las diferencias
vistas en las otras categorias de bienes y servicios culturales, que en este
espacio se destacan sobre todo en el caso del libro.

Finalmente, la desagregacion segun ocupacién indica que quienes mas
leen libros son los estudiantes®, mientras que quienes mas leen diarios
son las personas que trabajan. En ambos casos, el resto de las categorias
ocupacionales presenta un nivel de consumo muy homogéneo y bastante
inferior. En el caso de las revistas la situacion es un poco distinta, puesto
que los estudiantes son quienes mas las leen, pero trabajadores y duefas
de casa exhiben niveles de consumo similar. De esto se desprende que
aquellas personas que no trabajan, no encuentran en la lectura una
actividad de consumo cultural significativa.

8Cabe aqui destacar que la encuesta pregunta explicitamente por libros que no sean
textos o manuales de estudio.



Tabla n®5. Sintesis consumo de bienes culturales que involucran
competencias lectoras (porcentaje)

Lecturade libros Lectura de diarios Lectura de revistas
(Ultimos 12 meses) (ultima semana) (ultimo mes)

Promedio nacional 40,8 61,3 32,8
Sexo

Hombre 37,7 66,3 30,4
Mujer 43,7 56,6 34,9
Edad

15-29 45,7 58,9 37,6
30-45 38,5 63,9 31,9
46-59 441 65,5 B8V
60 y mas 32,2 56 24,7
Anos escolaridad

Ninguno 9,9 20,5 11,8
1-3 13,6 28,3 11,6
4-8 27,3 46,6 23
9-12 38,5 62,8 32,5
13-17 61,9 78,6 457
18 y mas 75,7 84,1 54,9
NSE

Bajo 23,6 422 19,5
Medio 40,6 64,3 32,7
Alto 70,2 80,6 55,2
Ocupacion

Trabaja 38,7 68,1 32,7
No trabaja 38,5 54,5 24,3
Duena de casa 38,9 52,2 30,7
Estudiante 53,8 56,4 434

Otro 36,6 57,6 37,9



A continuacion se presenta la informacion desagregada de acuerdo a
cada una de las variables independientes consideradas, en graficos que
ilustran claramente las tendencias sefaladas.

Grafico n° 18. Lectura de libros, diarios y revistas por sexo
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Grafico n° 20. Lectura de libros, diarios y revistas por afnos de
escolaridad (porcentaje)
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Grafico n° 21. Lectura de libros, diarios y revistas por NSE
(porcentaje)
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Grafico n° 22. Lectura de libros, diarios y revistas por ocupacion
(porcentaje)
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Lectura por region

Las regiones presentan diferencias considerables entre cada tipo de
bien.que refiere a la lectura. La lectura de diarios destaca por alcanzar
los porcentajes mas altos; la de libros, por su parte, alcanza un 40%
promedio, siendo para todas las regiones sobre el 30%; y la de revistas,
tiene porcentajes nada despreciables. Todo esto indica que si bien la
lectura especifica de libros no se ha incrementado en demasia, si se
esta leyendo mas, lose ve en el aumento de los porcentajes en los otros
formatos.
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Tabla n° 6. Lectura de libros, diarios y revistas por region
(porcentaje)

Lectura de libros Lectura de diarios Lectura de revistas
(altimos 12 meses) (altima semana) (altimo mes)

Tarapaca 48,3 73,3 494
Antofagasta 32 63,1 22,4
Atacama 48,2 76,2 46,5
Coquimbo 45,4 72,9 31,6
Valparaiso 431 67,7 40,9
O’Higgins 30,3 48,4 17,1
Maule 49,9 52,1 50,2
Bio — Bio 45,2 72,4 39,4
Araucania 39,3 68,1 47,6
Los Lagos B35 61,7 24,3
Aysén 38,2 46 49,4
Magallanes 32,3 81,8 37,1
Metropolitana 39,9 55,5 27,3

Promedio nacional 40,8 61,3 32,8



Grafico n° 23. Lectura de libros, diarios y revistas por region
(porcentaje)
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La cuarta categoria en que se agruparon los bienes y servicios culturales
de la encuesta es la de aquellos que se consumen en el espacio doméstico.
Como queda en evidencia se trata de una categoria en absoluto excluyente
de las anteriormente presentadas, sin embargo, se considerd relevante
hablar de una forma de consumo que se produce al interior de los hogares
y que se distingue radicalmente de la primera mencionada, relativa a la
asistencia a espectaculos artistico-culturales.

En esta categoria se incluyo los bienes culturales:

Musica
Dvd / vhs®

La intencion al crear esta categoria de bienes culturales es ponderar los
niveles de consumo de bienes que no requieren de desplazamiento. Esta
caracteristica hace pensar que el consumo de tales bienes culturales
podria ser mayor, en la medida que son mas baratos y accesibles para
la poblacion.

La informacién obtenida en la encuesta indica que:

Mientras el consumo de musica es homogéneo en mujeres y hombres,
ellos consumen muchos mas dvd / vhs. En efecto, el 55% de los hombres
declara haber consumido dvd / vhs en el Ultimo afio, en tanto que lo mismo
ocurre con solo el 45% de las mujeres.

El otro dato relevante que entrega la desagregacion por grupos de edad
es la enorme y progresiva disminucion del consumo de dvd / vhs conforme
aumenta la edad. Se trata de un patrén varias veces mencionado hasta
aqui, solo que acentuado, puesto que las diferencias entre dichos grupos
de edad es de alrededor de 15 puntos porcentuales.

Observando la informacion de acuerdo a los afios de escolaridad de los
individuos se constata el mismo patron visto en las otras agrupaciones
de bienes y servicios culturales. El unico aspecto diferente es que, en
el consumo de musica, el grupo de mayor escolaridad (18 afios y mas)
presenta niveles de consumo levemente inferiores al que le antecede

°Refiere al consumo de los Ultimos tres meses.



inmediatamente, situacion que puede estar ligada a la priorizacién de
otras actividades en el espacio doméstico (lectura, por ejemplo).

La desagregacion por nivel socioecondmico, como en las ocasiones

anteriores, indica una clara asociacion con el consumo cultural (este
aumenta a medida que aumenta el NSE).

Tabla n° 7. Sintesis consumo doméstico (porcentaje)

Escucha musica Ve dvd / vhs
(altima semana) (altimos 3 meses)
Promedio nacional 95,4 49,9
Sexo
Hombre 95,1 55,3
Mujer 95,7 449
Edad
15-29 98,1 70,1
30-45 95,9 53,7
46-59 95,2 39,6
60 y mas 90,3 19,9
Anos escolaridad
Ninguno 80,2 8,2
1-3 90,1 7,3
4-8 93 32,1
9-12 96,7 55,4
13-17 97,4 64,2
18 y mas 92,6 67,1
NSE
Bajo 91,4 21,4
Medio 96,6 55,9
Alto 97,5 72,6
Ocupacion
Trabaja 95,9 52,9
No trabaja 92,4 29,6
Duena de casa 94,9 37,8
Estudiante 98,9 76,3

Otro 79,2 48,3
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A continuacion se presenta la informacion desagregada de acuerdo a
cada una de las variables independientes consideradas, en graficos que
ilustran las tendencias sefaladas.

Grafico n° 24. Consumo de musica y dvd / vhs por sexo
(porcentaje)
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Grafico n° 25. Consumo de musica y dvd / vhs por edad
(porcentaje)
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Grafico n® 26: Consumo de musica y dvd / vhs por afos de
escolaridad (porcentaje)
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Grafico n°® 27. Consumo de musica y dvd / vhs por NSE
(porcentaje)
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Grafico n° 28. Consumo de musica y dvd / vhs por ocupacion
(porcentaje)
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Consumo domeéstico por regiéon

El consumo que hemos clasificado como doméstico nos muestra que para
las regiones el escuchar musica es generalizado con porcentajes sobre
el 90%. No asi el consumo de dvd / vhs, que solo alcanza el 50% de la
poblacién y en regiones como la de O’Higgins no supera el 34%.



Tabla n° 8. Consumo doméstico por region (porcentaje)

Escucha musica Ve dvd / vhs

(altima semana) (altimos 3 meses)
Tarapaca 89,7 61,8
Antofagasta 98,7 66,4
Atacama 99,2 60,1
Coquimbo 92,5 53,7
Valparaiso 96,5 60,6
O’Higgins 97,7 34
Maule 91,7 49,6
Bio — Bio 96,8 53,1
Araucania 95,1 52,6
Los Lagos 96,1 46,9
Aysén 97,6 51,8
Magallanes 100 58,3
Metropolitana 95 44,3
Promedio nacional 95,4 49,9

——— Gréfico n° 29. Consumo de musica y dvd / vhs por regién
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Una de las secciones mas importantes de la encuesta es aquella referida
a la realizacioén de actividades artistico-culturales en calidad de productor.
Laimportancia de dicha seccién viene dada por intentar estimar la cantidad
y grupos de poblacidon que se involucran de una manera activa en la
generacion de bienes y servicios culturales y, en términos mas generales,
que contribuyen al dinamismo de la actividad cultural del pais.

Es sabido que los niveles de consumo cultural de individuos que realizan
alguna actividad cultural de manera permanente (productores culturales)
suelen ser mas altos que los del resto de la poblaciéon (ademas de
tratarse, generalmente, de un consumo mas especializado). Al momento
del disefio de la encuesta se pens6 que conocer la magnitud de estos
productores resultaria indicativo de la existencia de publicos o audiencias
mas cautivas (en términos relativos) de las distintas formas de consumo
cultural.

Para abordar esta dimension, en el instrumento se consulta a los
encuestados si efectian una actividad artistico-cultural al menos una vez
por semana, si han realizado alguna de estas actividades en los ultimos 12
meses (a través de un listado de actividades) y si han asistido a clases de
alguna disciplina artistica en el mismo periodo de tiempo (también a través
de un listado). La primera de estas preguntas constituye un indicador de
la cantidad de productores culturales existentes en nuestra sociedad; la
segunda puede considerarse referencial para medir los niveles de aficion
en las distintas disciplinas; en tanto que la tercera indica los niveles de
publico relativamente iniciado existente en el pais.

De acuerdo a la informacion de la encuesta se observa que la realizacion
de actividades artistico-culturales presenta niveles equivalentes a lo largo
del pais. Siendo sus aspectos mas destacables los siguientes:

Comparando entre hombres y mujeres, se observa una sutil diferencia
que puede ser interesante de profundizar en posteriores mediciones y
analisis: mientras los hombres exhiben un nivel de participacion en
actividades culturales levemente mayor, las segundas muestran una mayor
asistencia a clases de disciplinas artisticas. Esto puede ser indicativo de
un proceso de equiparacioén de la situacion entre ambos sexos en cuanto
a la participacion de la actividad productiva artistica (aumenta la cantidad
de mujeres desarrollando procesos formativos que anteceden el ejercicio



disciplinar), ya que esta, salvo en situaciones como la del area de la artes
escénicas, es mayoritariamente masculina'®.

El patrén de comportamiento por edades se replica en relaciéon a lo
visto en las otras secciones del documento. Igual cosa ocurre con la
desagregacion de la informacion segun afos de estudio: el patréon se
replica no existiendo ninguna situacién anémala.

El caso de la variable NSE no es distinto, pero cabe destacarlo por la
magnitud de las diferencias entre los distintos grupos. En efecto, la
actividad artistica semanal es realizada por solo el 5% de la poblacién de
estrato bajo, duplicandose en el grupo medio (12%) y cuadruplicandose
en el estrato alto (23%). La situacion es ain mas acentuada en relacién a
la asistencia a clases de alguna actividad artistica, donde la poblacion del
estrato alto es casi ocho veces mayor (24%) que el porcentaje del estrato
bajo (3%).

Segun la variable ocupacioén, la situacion de las duefias de casa es
destacable en cuanto a su asistencia a clases, ya que pasan al segundo
lugar (luego de los estudiantes) del conjunto y, aunque se trata de una
situacion posible de anticipar, marca una diferencia con respecto a las
otras practicas artisticas y se conecta con lo dicho acerca de la situacion
de las mujeres en general.

"Ver Cartografia cultural de Chile: lecturas cruzadas, CNCA, 2003; Los trabajadores
del sector cultural en Chile, CAB, 2004.



Tabla n° 9. Sintesis practica de actividades artistico-culturales

Realizacion actividad Realizacion actividad Asistencia a clases
artistico-cultural al  artistico-cultural en de disciplinas
menos unavezala los Ultimos 12 meses artistico-culturales

semana en los ultimos 12
meses

Promedio nacional 11,8 44,7 12,2
Sexo
Hombre 12,2 46,1 10,9
Mujer 11,4 43,3 13,4
Edad
15-29 17,1 60,5 19,4
30-45 10,5 43,3 10,4
46-59 9,3 38,4 9,1
60 y mas 7,5 26,3 6,5
Anos escolaridad
Ninguno 2,2 18,4
1-3 2,6 21,5 1,9
4-8 6,7 26,5 6,1
9-12 12,5 48,6 13,9
13-17 16,4 55,7 15,4
18 y mas 20 74,7 27,7
NSE
Bajo 5 25 3,2
Medio 11,9 46,4 12,9
Alto 22,8 70,2 24,4
Ocupacion
Trabaja 10,6 43,3 9,5
No trabaja 7,9 32,5 8,3
Duena de casa 9,3 38,2 1.1
Estudiante 22,8 69,8 27,6

Otro 19,4 53,6 12,8



Grafico n°® 30. Practica de actividades artistico-culturales por
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Grafico n® 31. Practica de actividades artistico-culturales por
edad (porcentaje)
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Grafico n°® 32. Practica de actividades artistico-culturales por
afnos de escolaridad (porcentaje)
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Grafico n°® 33. Practica de actividades artistico-culturales por
NSE (porcentaje)
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Grafico n°® 34. Practica de actividades artistico-culturales por
ocupacion (porcentaje)
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Practica de actividades artistico-culturales por region

La practica de actividades culturales una vez a la semana y la asistencia
a clases artistico-cultural presentan porcentajes realmente bajos que
no alcanzan el 15%. En cuanto la realizacion de actividades ultimos 12
meses los porcentajes muestran una realidad un poco mas alentadora,
principalmente para las regiones de Tarapaca, Araucania y Metropolitana.



Estudio preliminar

Tabla n° 10. Practica de actividades artistico-culturales por

region (porcentaje)

Realizacién actividad
artistico-cultural al
menos una vez a la

semana

Tarapaca
Antofagasta
Atacama
Coquimbo
Valparaiso
O’Higgins
Maule

Bio — Bio
Araucania
Los Lagos
Aysén
Magallanes
Metropolitana
Promedio nacional

22,8
11,9
16,6

9,6

4,2
9,8
14,2
16,2
6,8
10,9

11,9
11,8

Realizacion
actividad artistico-
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Grafico n°® 35. Practica de actividades artistico-culturales por
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El equipamiento cultural de los hogares es una de las dimensiones mas importantes
de la encuesta, por cuanto informa de los recursos e infraestructura cultural
que poseen los hogares y que se encuentra vinculada, en muchos casos, a las
posibilidades reales de llevar a cabo practicas de consumo cultural por parte de las
personas que componen esos hogares'.

El equipamiento cultural de los hogares es importante en la medida que, considerado
como infraestructura, se encuentra a disposicion de todos los integrantes del hogar
y no esta, en términos generales, sujeto a fluctuaciones econdmicas, estacionales u
ocasionales, sino que posee cierta permanencia, lo que deriva en que se constituya
en la base sobre la cual se efectda la transmision y reproduccion de los gustos y
afinidades culturales entre generaciones.

No obstante, dentro del equipamiento cultural del hogar se ha incluido diversas
categorias de objetos.

En primer lugar, se ha denominado objetos artisticos a aquellos bienes que
cormientemente se denominan obras de arte, artesanias o a los objetos de valor
arqueologico. La posesion de este tipo de bienes se ha considerado indicativa de
los niveles de importancia asignada al arte como parte de la cotidianeidad de las
personas. En esta categoria se incluye:

Artesanias

Pinturas

Esculturas

Grabados

Fotografia de autor

Objetos de valor arqueoldgicos

En segundo lugar, se ha incluido un conjunto de objetos denominado medios
de transmisién de contenidos. Es decir, objetos cuya relevancia viene dada por
constituir materiales en los que se ha fijado, de manera permanente, conocimientos,
informacidn, producciones artisticas y, en general, cualquier producto de la creatividad
humana. Esta categoria esta compuesta por:

Libros
Cd’'s
Dvd / vhs

""Por ejemplo, para poder ver un dvd o vhs es evidentemente necesario poseer el re-
productor correspondiente.



Una tercera categoria dentro de la llamada dotacion cultural de los hogares
es aquella constituida por lo que se ha denominado medios de produccion
artistico-cultural, vale decir, objetos cuya finalidad es ser utilizados para
producir alguna obra u objeto artistico-cultural. No obstante en esta
categoria se incluyeron objetos bastante disimiles entre si en cuanto a la
tecnologia que incorporan, pero todos ellos comparten el rasgo de poder
ser empleados como herramientas en la produccion cultural. Los objetos
incluidos son:

Instrumentos musicales (piano, guitarra, saxo, de percusion, etc.)
Instrumentos o materiales para artes visuales (lienzos, pinceles,
pinturas, etc.)

Instrumentos o materiales para fabricar artesanias (ejemplos: torno,
telar, etc.)

Amplificadores de sonido

Camara de fotografia no digital

Céamara de fotografia digital

Céamara de video / Handycam

Programas computacionales para componer musica

Programas computacionales para montaje de imagenes digitales y
banda sonora

Programas computacionales para disefio grafico

Programas computacionales para disefio y edicion de paginas web
Maquillaje y vestuario para teatro

Instrumentos para malabarismo y acrobacia

Equipo de revelado fotografico

Finalmente, el cuarto grupo de objetos que conforma el equipamiento
cultural de los hogares corresponde a lo que podria denominarse
infraestructura cultural de los hogares, en el que se ha aglutinado a
aquellos equipos que permiten el acceso a las obras culturales. Dicho
de otra forma, se trata de aquellos bienes que conforman las condiciones
de posibilidad para que (algunas de) las practicas de consumo cultural
puedan realizarse, ya que permiten reproducir los contenidos de los
antes mencionados medios de transmision de contenidos, y acceder a
los medios de comunicacion masiva (las sefales de radio y television) o a
internet. etc. Entre ellos se cuenta:

Radio

Televisor color

Televisor blanco y negro
Teléfono

Teléfono celular
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Reproductor de casetes
Reproductor de cd’'s
Tocadiscos / plato
Reproductor de vhs
Reproductor de dvd
Walkman | Discman
Computador

Conexiodn telefénica internet
Conexion internet banda ancha
Conexién tv cable

Conexion tv satelital
Proyector de diapositivas
Video home

La informacion mas importante sobre el equipamiento cultural de los
hogares se ha centrado en los medios de transmisiéon de contenidos, lo
que a continuacion se presenta detallado para cada una de las categorias
mencionadas.

Tabla n° 11. Medios de transmision de contenidos en los hogares
segun NSE (porcentaje)

Porcentaje de hogares que poseen al menos 1 unidad

Bajo Medio Alto
Dvd / vhs 16,8 67,1 91,6
Libros 65,2 91,4 99,3

Cd'’s, casetes y discos 72,4 96 99,4



Tabla n° 12. Comparacién regional de posesiéon de medios de
transmisién de contenidos (porcentajes)

Promedio Porcentaje de Porcentaje de
aproximado hogares que no  hogares que
en los hogares poseen poseen hasta 10

(unidades) unidades

Regiones RM Regiones RM Regiones RM

Dvd / vhs 10,8 10,3 416 416 777 77,3
Libros 359 387 12,7 15,2 46,7 41,7
Cd’s, casetes y discos 35,6 44,3 11,8 6,3 38 30,6
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Comparacion entre la Encuesta de Consumo Cultural FLACSO (Santiago
de Chile, 1987) y la Encuesta de Consumo Cultural 2004 - 2005 CNCA,
para los sectores urbanos de la Region Metropolitana.

1987 2004

Acostumbra a escuchar musica'? 796 949
Ve television frecuentemente’® 91,3 936
Acostumbra a escuchar radio 92,1
Lectura de diarios (al menos una vez a la semana) 70,2 551
Ve videos (Ultimos 3 meses)'* 158 416
Usa de internet (Ultimos 12 meses) 37,2
Lee de libros (Ultimos 12 meses)'® 546 392
Asiste al cine (Ultimos 12 meses) 464 334
Lee revistas (al menos una vez al mes) 404 252
Asiste al teatro (Ultimos 12 meses) 19 19,2
Asiste a exposiciones de artes visuales (Ultimos 12 meses) 18,5
Asiste a conciertos y recitales (Ultimos 12 meses)'® 184
Asiste a otros espectaculos en vivo (Ultimos 12 meses) 12,9
Asiste a espectaculos de danza (Ultimos 12 meses)'” 52 99

2En la medicién de 1988 se pregunta: ¢ "Suele escuchar musica™? (en su casa o con amigos)
3Operacionalmente la enunciacion “frecuentemente” se utilizé como sinénimo de la dltima semana.
En la medicion de 1988 se pregunta ¢ Ha visto television en los ultimos dias?.

"“En la medicién de 1988 se pregunta ;Acostumbra a ver videos?™.

5En la medicién de 1988 se excluye la lectura relacionada con trabajo o estudio

8En la medicion de 1988 se separa entre conciertos de musica clasica, recitales de musica popular,
recitales de jazz, recitales de musica rock. Los valores correspondientes a cada uno de ellos fueron
6,9%, 16,4%, 4,5%, 14,0%, respectivamente.

”En la medicién de 1988 se pregunta por asistencia al ballet.






