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CUENTA SATELITE DE LA CULTURA DE MEXICO, 2014

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) presenta la “Cuenta Satélite
de la Cultura de México, 2014”, con ano base 2008, que forma parte de los
productos del Sistema de Cuentas Nacionales de México, y constituye un acervo
estadistico de gran importancia para apoyar la toma de decisiones sobre este
sector.

Una de las principales contribuciones de la medicion del sector de la cultura en
México es la cuantificacion del Producto Interno Bruto generado por las actividades
de mercado vinculadas con este sector, asi como del gasto en bienes y servicios
culturales que realizan particularmente los hogares y el gobierno.

Durante 2014, el Producto Interno Bruto de la cultura registré un nivel de 450 mil
683 millones de pesos, que significd el 2.8% del PIB total del pais. De éste 2.1
puntos correspondié a bienes y servicios de mercado, y las actividades no de
mercado contribuyeron con 0.7 puntos, entre las que se incluye la produccion
cultural de los hogares?.

Por actividad econdmica, el PIB de la cultura se concentr6 en la fabricacion de bienes
culturales (por ejemplo, las artesanias), el comercio, la generacion de informacion en
medios masivos y la produccién de otros bienes y servicios ofrecidos por los hogares,
mMismos que en conjunto representaron el 77% del valor generado por el sector de la
cultura.

En 2014, los hogares, el gobierno, las sociedades no financieras y los no residentes
en el pais, entre otros, realizaron un gasto en bienes y servicios culturales que
alcanz6é un monto de 549 mil 325 millones de pesos. Este monto se concentrd
principalmente en la adquisicién de artesanias y juguetes tradicionales, asi como de
medios audiovisuales, con cerca del 60% del gasto total en -cultura,
aproximadamente.

1 La produccién cultural de los hogares corresponde a la participacion voluntaria en la organizacién o desarrollo de espectaculos culturales,
fiestas tradicionales, ferias y festivales culturales; los ingresos obtenidos por el desarrollo de espectaculos culturales en la via publica; el
gasto en la adquisicion de productos culturales en la via publica; y la elaboracién de artesanias para uso final propio.
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PIB DEL SECTOR DE LA CULTURA EN MEXICO POR ACTIVIDAD ECONOMICA*, 2014
(Estructura porcentual de valores a precios basicos)
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*La clasificacion de actividades econémicas corresponde al SCIAN, 2007.
NOTA: La suma de los parciales puede no coincidir con el total debido a los efectos del redondeo.
Fuente: INEGI.

En el mismo afio, las actividades vinculadas con el sector de la cultura generaron
empleos equivalentes a 1 millon 25 mil 808 puestos de trabajo, éstos representaron
el 2.4% de la ocupacién total del pais. La elaboracion de artesanias y juguetes
tradicionales, junto con la produccion cultural de los hogares, y el comercio de
productos culturales, aportaron el 71% de dichos puestos.

El PIB del sector de la cultura en 2014 mostré una variacion anual de 1.9% en
términos reales.

Se anexa Nota Técnica
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) NOTA TECNICA ,
CUENTA SATELITE DE LA CULTURA DE MEXICO, 2014

o EI Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) presenta la “Cuenta
Satélite de la Cultura de México, 2014”, con afio base 2008, que forma parte de
los productos del Sistema de Cuentas Nacionales de México, y constituye un
acervo estadistico de gran importancia para apoyar latoma de decisiones sobre
este sector.

e Unade las principales contribuciones de la medicion del sector de la cultura en
México es la cuantificacion del Producto Interno Bruto generado por las
actividades de mercado vinculadas con este sector, asi como del gasto en
bienes y servicios culturales que realizan particularmente los hogares y el
gobierno.

e Durante 2014, el Producto Interno Bruto de la cultura registré un nivel de 450 mil
683 millones de pesos, que significo el 2.8% del PIB total del pais. De éste 2.1
puntos correspondid a bienes y servicios de mercado, y las actividades no de
mercado contribuyeron con 0.7 puntos, entre las que se incluye la produccion
cultural de los hogaresz2.

e Por actividad econémica, el PIB de la cultura se concentrd en la fabricacion de
bienes culturales (por ejemplo, las artesanias), el comercio, la generacién de
informacién en medios masivos y la produccién de otros bienes y servicios
ofrecidos por los hogares, mismos que en conjunto representaron el 77% del
valor generado por el sector de la cultura.

e En 2014, los hogares, el gobierno, las sociedades no financieras y los no
residentes en el pais, entre otros, realizaron un gasto en bienes y servicios
culturales que alcanz6 un monto de 549 mil 325 millones de pesos. Este monto
se concentr6 principalmente en la adquisicion de artesanias y juguetes
tradicionales, asi como de medios audiovisuales, con cerca del 60% del gasto
total en cultura, aproximadamente.

e Enelmismo afno, las actividades vinculadas con el sector de la culturageneraron
empleos equivalentes a 1 millon 25 mil 808 puestos de trabajo, éstos
representaron el 2.4% de la ocupacién total del pais. La elaboracion de
artesanias y juguetes tradicionales, junto con la produccion cultural de los
hogares, y el comercio de productos culturales, aportaron el 71% de dichos
puestos.

2 La produccién cultural de los hogares corresponde a la participacion voluntaria en la organizacién o desarrollo de
espectaculos culturales, fiestas tradicionales, ferias y festivales culturales; los ingresos obtenidos por el desarrollo de
espectaculos culturales en la via publica; el gasto en la adquisicion de productos culturales en la via publica; y la elaboracion
de artesanias para uso final propio.
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e El PIB del sector de la cultura en 2014 mostré una variaciéon anual de 1.9% en
términos reales.

ASPECTOS GENERALES

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) presenta los resultados de
la actualizacion de la “Cuenta satélite de la cultura de México, 2014 preliminar. Afio
Base 2008”. Este trabajo proporciona informacion econdémica de gran utilidad para
la toma de decisiones en el sector y constituye una ampliacion del Sistema de
Cuentas Nacionales de México (SCNM), que provee de una vision integral sobre la
dimensién, evolucion y composicion del sector de la cultura y fortalece el acervo
informativo de este sector de la economia.

PRINCIPALES RESULTADOS:
PRoODUCTO INTERNO BRUTO DE LA CULTURA EN MEXICO

En el afio 2014, el Producto Interno Bruto (PIB) de las actividades vinculadas con
el sector de la cultura ascendi6 a 450 mil 683 millones de pesos?, a precios basicos,
representaron el 2.8% del PIB del pais. A su interior, esta cifra se conform6 en 2.1
puntos por el valor de los bienes y servicios producidos para el mercado, y en 0.7
puntos por las actividades no de mercado relacionadas con la cultura*.

Al desagregar el PIB de la cultura por actividades econdémicas®, se observo la
siguiente distribucion: en las actividades de produccién manufacturera de bienes
culturales (como por ejemplo, las artesanias o el equipo de audio y video) se generé
el 23.7%; en el comercio el 16.2%; la generacion de informacion en medios masivos
15.8%; los servicios profesionales, cientificos y técnicos 8.8%; los servicios de
esparcimiento, culturales, deportivos y otros servicios recreativos 7.8%; los
servicios inmobiliarios y alquiler de bienes muebles e intangibles 2.3%; y en los
servicios educativos, y otros servicios excepto actividades de gobierno 0.2% cada
uno. Ademas, se consideré el valor aportado por las actividades no de mercado,
como los denominados “Otros bienes y servicios” (integrado por la produccion

3 En comparacion con ciertas actividades de la economia nacional, dicho monto resulté superior, por ejemplo, a la produccién
agricola total que registré un nivel de 319 mil 496 millones de pesos, a precios basicos, e inferior a la fabricacion de equipo
de transporte, que para el mismo afio, alcanzé los 522 mil 563 millones de pesos, a precios basicos.

4 Con actividades no de mercado se hace referencia a la generacion de servicios que se ofrecen a precios no significativos y
que son proporcionados por el gobierno, asi como a la produccion cultural realizada en los hogares y que es consumida por
ellos mismos.

5 Actividades econdmicas segin el Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte (SCIAN) 2007.
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cultural de los hogares) que contribuyeron con el 21.3% del PIB de la cultura; y las
actividades legislativas, gubernamentales y organismos internacionales que
participaron con el 3.7% restante (ver diagrama siguiente).

Gréfica 1

PIB DEL SECTOR DE LA CULTURA EN MEXICO POR ACTIVIDAD ECONOMICA*, 2014
(Estructura porcentual de valores a precios basicos)
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*La clasificacién de actividades econémicas corresponde al SCIAN, 2007.
NOTA: La suma de los parciales puede no coincidir con el total debido a los efectos del redondeo.
Fuente: INEGI.

Al revisar el PIB del sector de la cultura desagregado por areas generales y
especificas® se observéd que durante 2014 éste se concentrd particularmente en la
produccion cultural de los hogares y la fabricacion de artesanias y juguetes
tradicionales, que representaron el 21.3% y 20.3%, respectivamente; le siguieron

6 Esta clasificacion integra las recomendaciones realizadas por la UNESCO y el Convenio Andrés Bello (CAB) en materia de
contabilidad de la cultura. Para conocer el contenido de cada una de estas areas se sugiere revisar la nota metodoldgica,
al final de este documento.
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el comercio de productos culturales con 16.2%; los medios audiovisuales 15.2%; el
disefio y servicios creativos 7.1%; las artes escénicas y espectaculos 6.9%; los
libros, impresiones y prensa 6.6%; la gestion publica en actividades culturales 3.7%;
el patrimonio material y natural 1.1%,; la musica y conciertos, junto con las artes
plasticas y fotografia, aportaron el 1.6 por ciento.

Gréfica 2
DISTRIBUCION DEL PIB DEL SECTOR DE LA CULTURA POR AREAS GENERALES

Y ESPECIFICAS*, 2014
(Estructura porcentual)
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* Esta clasificacion integra las recomendaciones realizadas por la UNESCO y el Convenio Andrés Bello (CAB) en materia de
contabilidad de la cultura. Para conocer el contenido de cada una de estas areas se sugiere revisar la nota metodologica,
al final de este documento.

Fuente: INEGI.

El PIB del sector de la cultura en 2014, a precios constantes, mostré una variacion
real anual de 1.9 por ciento. Este comportamiento se explica particularmente por
las variaciones registradas en actividades como: el disefio y los servicios creativos
gue aumentaron 5%; los medios audiovisuales con 4.8%; el comercio de productos
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culturales 3.1%; las artes plésticas y fotografia 1.6%; y la fabricacion de artesanias
y juguetes tradicionales 1.3 por ciento.

OFERTA Y UTILIZACION DE LOS BIENES Y SERVICIOS CULTURALES

Durante 2014, la oferta total de bienes y servicios asociados a la cultura alcanz6 un
valor de 694 mil 704 millones de pesos, el cual se constituyd en 95.3% de la
produccion nacional” y el resto por las importaciones. Por el lado de su utilizacién,
los bienes y servicios culturales fueron consumidos en 18.9% como demanda
intermedia (bienes y servicios necesarios para la produccion de otros bienes y
servicios culturales de consumo final); el 76.2% por el consumo final de los hogares
y el gobierno; 2.9% como inversion, y el restante 2% se consumio a través de las
exportaciones.

Cuadro 1
OFERTA Y UTILIZACION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES

POR COMPONENTE, 2014
(Millones de pesos corrientes y estructura porcentual)

Oferta 663,227 100.0 694,704 100.0
- Produccidon Nacional
Produccién bruta a precios productor 561,273 84.6 591,596 85.2
Margen de comercio y transporte 68,353 10.3 70,341 10.1
- Importaciones CIF* 33,601 51 32,768 4.7
Utilizacion 663,227 100.0 694,704 100.0
- Demanda intermedia 129,385 19.5 131,104 18.9
- Demanda final
Consumo privado 462,438 69.7 484,073 69.7
Consumo de gobierno 42,292 6.4 45,168 6.5
Formacién bruta de capital fijo 17,703 2.7 20,084 29
Variacion de existencias (-)380 (-)0.1 97 0.0
Exportacion de bienes FOB* 11,789 1.8 14,178 2.0

NOTA: La suma de los parciales puede no coincidir con el total debido al efecto del redondeo.

* CIF: Es el valor de mercado, en las fronteras aduaneras de un pais, de las importaciones de mercancias, otros bienes, etc.,
incluidos todos los costos de transporte y seguros de los bienes desde el pais exportador al pais de que se trata, pero
excluido el costo de descarga del barco, aeronave, etc., a menos que sea a cargo del transportista. FOB: Se utiliza para
valorar las exportaciones y se define como "libre a bordo". Se refiere al valor de venta de los productos en su lugar de origen
mas el costo de los fletes, seguros y otros gastos necesarios para hacer llegar la mercancia hasta la aduana de salida.

Fuente: INEGI.

7 En la produccién nacional se incluye la produccién bruta a precios de comprador y el margen de comercio y transporte.
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Al comparar la Oferta total de bienes y servicios culturales de 2014 con la del afo
anterior, se observé un incremento real de 1.5%, que se explica primordialmente
por el aumento en la produccion nacional; mientras que por el lado de su Utilizacion,
el aumento del consumo privado de bienes y servicios culturales es el principal
factor de dicho comportamiento.

GASTO REALIZADO EN BIENES Y SERVICIOS CULTURALES

El gasto total® que realizaron los hogares, el gobierno y los no residentes en el pais,
entre otros, alcanzé un monto de 549 mil 325 millones de pesos durante 2014. Los
hogares derogaron el 65.6% de este gasto; seguido del gobierno con el 28.3%; las
sociedades no financieras 3.7%, y los no residentes en el pais con el 2.4% restante.

Por finalidad del gasto, éste se ejercid principalmente en la adquisicion de
artesanias y juguetes tradicionales con el 36.1%; el consumo de medios
audiovisuales 22.6%; la produccion cultural de los hogares 17.4%; en artes
escénicas y espectaculos 6.5%; en la gestidon publica de actividades culturales
6.1%; libros, impresiones y prensa 5.5%; artes plasticas y fotografia 1.9%; y en
musica y conciertos, asi como en patrimonio material y natural, y en disefio y
servicios creativos 1.3%, en cada caso.

8 Corresponde al gasto final que realizan las unidades institucionales en bienes y servicios culturales.
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Gréfica 3
GASTO EN BIENES Y SERVICIOS CULTURALES POR AREAS

GENERALES Y ESPECIFICAS*, 2014
(Participacién porcentual)
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* Esta clasificacion integra las recomendaciones realizadas por la UNESCO vy el
Convenio Andrés Bello (CAB) en materia de contabilidad de la cultura. Para
conocer el contenido de cada una de estas areas se sugiere revisar la nota
metodoldgica, al final de este documento.

Fuente: INEGI.

PUESTOS DE TRABAJO EN EL SECTOR DE LA CULTURA

Durante 2014, las actividades vinculadas con el sector de la cultura generaron en
total 1 millén 25 mil 808 puestos de trabajo, lo que represent6 el 2.4% de los
correspondientes al total del pais. En su comparacién anual, el nimero de puestos
se incrementd 0.7% respecto a 2013; siendo la gestion publica de actividades
culturales la de mayor dinamismo con un aumento de 5 por ciento.

Con relacion a la composicién de dichos puestos en el sector, las actividades de
fabricacion de artesanias y juguetes tradicionales genero el 33.1%; le siguieron la
produccion cultural de los hogares con el 22.8%; el comercio de productos culturales
15%; los servicios de disefio 4.2%; la gestion de la administracion publica federal y
los servicios creativos (publicidad) 2.6%, cada uno; la gestion de la administracion
publica estatal 2.3%, y la edicion de libros, periédicos, revistas y otros materiales
2.2%, entre otras. Estas actividades en conjunto representaron cerca del 85% de
los puestos de trabajo en actividades culturales.
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Gréfica 4
PUESTOS DE TRABAJO OCUPADOS EN EL SECTOR DE LA CULTURA POR PRINCIPALES

ACTIVIDADES ESPECIFICAS*, 2014
(Participacién porcentual)

15.0 4.2 2.6 2.3
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juguetes culturales de de de Disefio federal creativos estatal libros, actividades
tradicionales los hogares productos (publicidad) periddicos, culturales
culturales revistas y otros

materiales

*Esta clasificacion integra las recomendaciones realizadas por la UNESCO y el Convenio Andrés Bello (CAB) en materia de
contabilidad de la cultura.
Fuente: INEGI.

NOoTA METODOLOGICA

La actualizacion de la Cuenta satélite de la cultura de México, 2014, toma como
referencia el “Marco para Estadisticas de Cultura” de la Organizacion de las
Naciones Unidas para la Educaciéon, la Ciencia y la Cultura (UNESCO), la
recomendacion para las “Cuentas satélite de cultura. Manual metodoldgico para su
implementacion en Latinoamérica”, CAB. Asimismo, se consideran los lineamientos
internacionales contenidos en el Manual del Sistema de Cuentas Nacionales (SCN
2008), elaborado de manera conjunta por la Organizacion de las Naciones Unidas
(ONU), Comisién de las Comunidades Europeas (EUROSTAT), Fondo Monetario
Internacional (FMI), Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Economicos
(OCDE) y Banco Mundial (BM).

Cabe destacar la participacion fundamental por parte del Grupo Técnico de Trabajo
de la Cuenta satélite de cultura, conformado por el sector cultural del pais, cuya
principal labor es dar apoyo y soporte técnico en la definicion y delimitacion del
objeto de estudio, asi como en la revision de las actividades econémicas que
conforman el clasificador de la misma.
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Para la construccion de las principales variables del calculo de mercado, se toma
como afno base el 2008, identificando productos derivados del Sistema de Cuentas
Nacionales de México (SCNM) y en el contexto del clasificador de actividades
econdmicas SCIAN 2007. Lo anterior, da como resultado la identificacion de bienes
y servicios caracteristicos y conexos relacionados con el sector de la cultura,
conformado por 103 clases de actividad econOmica de las cuales 71 son
actividades caracteristicas y 32 actividades conexas.

Adicionalmente, la Cuenta satélite de la cultura de México (CSCM) ofrece también
al usuario la posibilidad de consultar los principales indicadores con una
clasificacion funcional, que consiste en agrupar la informacién en conjuntos de
actividades econdmicas pertenecientes al sector de la cultura. Tales actividades
econOmicas presentan caracteristicas comunes en sus formas de creacion,
expresion o interpretacion (areas generales), las cuales a su vez, pueden dividirse
en subconjuntos de actividades especificas.

Clasificacion funcional de la Cuenta satélite de la cultura de México

escénicas y d la 6 taci icales®
espectaculos anza, la operay presentaciones musicales‘”.

Artes Incluye eventos y espectaculos culturales en vivo relacionadas con el teatro, la

Incluye la creacion de obras de naturaleza visual; apela al sentido estético y puede

Artes plasticas %
expresarse de manera multidisciplinaria y a través de distintos medios®,

y fotografia

. Incluye la produccion de objetos de identidad cultural comunitaria, hecho por
J'/I\Jrgt;ﬁz?gslas Y proceso_slmanuallesf continuos, auxiligdos por implementqs rudimentarios y algunos
tradicionales de funcion mecanica. Generar articulos que tienen diversos usos, sean estos

utilitarios, decorativos, estéticos, artisticos, o tradicionales®.

Comprende al servicio de transporte y comercializacion para que el bien cultural

Comercio . .
pueda llegar al consumidor final®.
Disefioy Incluye actividades, bienes y servicios asociados con el disefio creativo, artistico y
servicios estético de objetos, edificaciones y paisajes; abarca también Modas, Disefio Grafico
creativos e Interior, Paisajismo y Servicios Arquitectdnicos y de Publicidad®.
Gestit Valoracién econdémica de las actividades realizadas por las unidades especializadas
Etfltilgg EE en cultura de los diferentes niveles de gobierno cuya misién, vision y objetivos
?Federal y contribuyan en facilitar el acceso, la difusion, desarrollo y fortalecimiento de las
actividades culturales, asi como las unidades no especializadas en cultura que
estatal)

cuentan con programas Yy actividades que contribuyen en el sector®.
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:_r:qbprroesgiones Incluye todo tipo de publicaciones en sus diferentes formatos, por ejemplo las
; . . 1

y prensa modalidades electrénicas o virtuales®.

Medios Incluye la difusion por Radio, Television, Filmes, Videos y las nuevas formas de

audiovisuales

expresion cultural accesibles en Internet o mediante computadoras®.

Musicay
conciertos

@
D

Incluye la Musica en todas sus formas, incluyendo presentaciones grabadas y en
vivo, composiciones y grabaciones musicales, e instrumentos musicales®,

Patrimonio
material y
natural

Incluye artefactos, monumentos, grupos de edificaciones y sitios de importancia
simbadlica, histérica, artistica, estética, etnoldgica o antropoldgica, cientifica y social;
formaciones naturales, geoldgicas y fisiograficas y zonas demarcadas que
constituyen el habitat de especies de plantas y animales en peligro de extincién, asi
como sitios naturales de gran valor desde la dptica de la ciencia y la conservacion, y
desde la perspectiva de su belleza natural®,

Produccién
cultural de
los hogares

Valoracién monetaria de los flujos econdmicos realizados por los integrantes de los
hogares en los distintos aspectos del &mbito cultural, tales como la participacién
voluntaria en la organizacion y desarrollo de festividades (patrias, religiosas o
carnavales), sitios y eventos culturales seleccionados, la ensefianza de cursos y
talleres culturales; la adquisicién de productos culturales en la via publica y la
produccién artesanal para uso final propio®.

(1) Recomendacion del MEC 2009 de la UNESCO.

(2) Elaboracion de la CSCM, a partir de la identificacion de elementos comunes en los objetivos de algunas unidades del
ambito federal.

(3) Encuesta Nacional de Consumo Cultural de México 2012.

Respecto a la valoracion econdémica de las actividades no de mercado, se
considera la informacion del presupuesto ejercido anual en los 6rdenes de gobierno
federal y estatal, a nivel de partida de gasto, lo que permite elaborar cuentas de
produccioén y generacién del ingreso primario.

Los resultados de la "Cuenta satélite de la cultura de México, 2014 preliminar. Afio
Base 2008" presentados en este documento, la serie historica y muchos otros
datos, pueden ser consultados en la pagina del Instituto en Internet.

htip:/Amwwv.inegi.org.mx/est/contenidos/proyectos/cn/cultura/default.aspx

COMUNICACION SOCIAL



http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/proyectos/cn/cultura/default.aspx

