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Presentacion

El Ministerio de Cultura de la Republica Dominicana presenta los primeros resultados de la
Cuenta Satélite de Cultura, referenciada al ano 2010. Para llevar a cabo tan loable labor, se
debieron desplegar acciones que arribaron a la firma de un acuerdo con el Banco Central de la
Republica Dominicana, la coordinacién con doce (12) entidades gubernamentales generadoras
de informacion estadistica, asi como el acercamiento a una serie de empresas del sector privado,
que pertenecientes o no al sector, realizan gastos importantes en cultura. Asimismo, se debid
conformar un equipo de Economia y Cultura, que por mas de dos anos estuvo preparandose
con los mas destacados expertos de la regidn, en el conocimiento de la metodologia para la
construccion de la Cuenta Satélite de Cultura.

El objetivo principal de la Cuenta Satélite de Cultura (CSC]) es crear un sistema de informacion
economica relacionado con los productos, actividades y practicas que pertenecen al ambito
de medicion del campo cultural, que permita obtener informacion estratégica para la toma de
decisiones en materia de politicas publicas orientadas a las Industrias Culturales.

La cuenta Satélite de Cultura de la Republica Dominicana (CSC-RD) fue elaborada siguiendo
las recomendaciones del manual del Sistema de Cuentas Nacionales 2008, del Marco de
Estadisticas Culturales de la UNESCO 2009 y de la Guia Metodoldgica para la Implementacion
de las Cuentas Satélite de Cultura en Iberoamérica, del Convenio Andrés Bello. Asimismo, la
CSC-RD ha recibido el aval de la Comisién Econdmica para América Latina y el Caribe (CEPAL)
y ha contado con el apoyo de la Organizacion de Estados Iberoamericanos para la Educacidn, la
Cienciay la Cultura (OEl); la Coordinacion Educativa y Cultural Centroamericana, del Sistema de
Integracion Centroamericana (CEEC/SICAJ; la Agencia Presidencial de Cooperacion Internacional
de Colombia (APC Colombia), el Ministerio de Culturay el Departamento Administrativo Nacional
de Estadistica (DANE) de Colombia.

—— CUENTA SATELITE DE CULTURA. Primer informe de resultados =—— 9)



Este documento presenta algunos lineamientos generales sobre la construccion de una cuenta
satélite, al tiempo que describe las diferentes fases de ejecucion del proyecto y la metodologia
de estimacion del gasto en cultura realizado en el pais.

Convencidos de que estos primeros resultados de la Cuenta Satélite de Cultura, permitiran
cuantificar el aporte de la cultura a la economia dominicana, sélo nos resta agradecer el apoyo y
la colaboracion brindada por todas y cada una de las empresas e instituciones publicas y privadas
que suministraron las informaciones requeridas para su elaboracion.
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Resumen Ejecutivo

El Ministerio de Cultura presenta los primeros resultados de la Cuenta Satélite de Cultura,
proyecto realizado con elacompanamiento permanente del Departamento de Cuentas Nacionales
del Banco Central de la Republica Dominicana y ejecutado siguiendo las recomendaciones del
manual del Sistema de Cuentas Nacionales (SCN 2008), del Marco de Estadisticas Culturales de
la UNESCO 2009 (MEC 2009) y de la Guia Metodoldgica para la Implementacion de las Cuentas
Satélite de Cultura en Iberoamérica (CAB 2015). Este proyecto busca cuantificar el aporte de la
Cultura a la economia dominicana.

La Cuenta Satélite de Cultura (CSC) es un sistema de informacion econémica relacionada con los
productos, las actividades y las practicas que pertenecen al &mbito de medicién econémica del
campo cultural. Muestra la dimension econdmica del quehacer cultural y productos culturales
durante cinco etapas del ciclo cultural, en correspondencia con la propuesta del MEC 2009 de la
UNESCO. Estas son: creacion, produccion, difusién, exhibicion-recepcién-transmisién, consumo
y apropiacion.

Si bien los diferentes contenidos simbdlicos de las artes y el patrimonio, a los que hace referencia
el campo cultural, cuentan con estructuras de produccidn, circuitos de difusiéon y esquemas de
transmision que varian ampliamente dependiendo del lenguaje y el tipo de expresidn artistica a la
que serefieran, pararealizar sumedicién econdmica la Guia Metodoldgica para laImplementacion
de las Cuentas Satélite de Cultura en Iberoamérica (CAB 2015), propone agregarlos en sectores
culturales que comparten caracteristicas culturales y econdémicas comunes.

Tales caracteristicas corresponden a las formas de expresion que dan origen a las obras derivadas,
por ejemplo, el lenguaje creativo en el que se expresan (teatral, literario o musicall, el tipo de
agentes culturales que intervienen (cantantes, disenadores o escultores), y la principal finalidad
cultural de dichos contenidos simbdlicos (transmision de saberes tradicionales, formacion
cultural o ludical).
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Al considerar dichas caracteristicas culturales y econdmicas, la segmentacion del campo cultural
estipula once sectores culturales, que a su vez se dividen a partir de los mismos criterios de
segmentacion de los sectores, en subconjuntos denominados subsectores.

Asimismo, la Guia Metodoldgica para la Implementacion de las Cuentas Satélite de Cultura en
Iberoamérica (CAB 2015), sugiere el uso de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme
(CIIU), Rev. 4, y la Clasificacion Central de Productos (CPC), Ver. 2, como clasificadores para
el acopio, la identificacion de los productos y las actividades, el analisis y la difusidén de datos
estadisticos del ambito de medicion econdmica del campo cultural.

Como pais miembro del Convenio Andrés Bello (CAB), desde el ano 1999, la Republica Dominicana
asume las recomendaciones propuestas por éste e inicia el proceso de elaboracion de la Cuenta
Satélite de Cultura de la Republica Dominicana, referenciada al ano 2010. Para ello, fue firmado
en junio de 2013, un Convenio Interinstitucional entre el Ministerio de Cultura (MINC] y el Banco
Central de la Republica Dominicana.

Luego de la firma del convenio y en cumplimiento del mismo, se constituyd el equipo de
trabajo de la Cuenta Satélite de Cultura, integrado originalmente por dos (2] representantes
del Departamento de Cuentas Nacionales y Estadisticas Econdmicas del Banco Central de
la Republica Dominicana, bajo la supervision permanente de la Asesora Econdomica de la
Gobernacion, y dos (2) representantes de la Direccion General Técnica, del Ministerio de Cultura,
bajo la supervision directa del Viceministerio de Desarrollo Institucional. Posteriormente, fueron
adicionados 6 técnicos al equipo (2 del Banco Central, 2 del Ministerio de Cultura y 2 técnicos
externos, contratados para tales fines).

Cabe destacar, que la Cuenta Satélite de Cultura de la RepUblica Dominicana (CSC-RD) ha contado
con el apoyo de la Organizacidon de Estados Iberoamericanos para la Educacion, la Ciencia y la
Cultura (OEIl) a través de un acuerdo establecido en el ano 2014, de la Coordinacion Educativa
y Cultural Centroamericana, del Sistema de Integracion Centroamericana (CEEC/SICA); de la
Agencia Presidencial de Cooperacion Internacional de Colombia (APC Colombial, del Ministerio
de Cultura y el Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE) de Colombia; asi
como la asistencia técnica de consultores nacionales e internacionales expertos en la materia.
Asimismo, la CSC-RD ha recibido el aval de la Comisiéon Econdmica para América Latina y el
Caribe (CEPAL).

La ejecucion del proyecto fue sustentada en importantes investigaciones estadisticas, entre
las cuales se destacan: la Primera Encuesta Nacional de Consumo Cultural (ENCC-RD 2104),
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levantada por el Banco Central de la Republica Dominicana, como un mddulo especial de la
Encuesta Nacional de Fuerza de Trabajo (ENFT) de octubre de 2014; y el Primer Directorio
Nacional de Empresas Culturales (DNEC-2010), elaborado en el 2015 por el Ministerio de Cultura,
tomando en cuenta los sectores previamente seleccionados para estimar la primera etapa de la
Cuenta Satélite de Cultura.

Las informaciones arrojadas por la ENCC-RD 2014, complementadas con las de la Encuesta de
Ingresos y Gastos de los Hogares (ENIGH), realizada por la Oficina Nacional de Estadisticas (ONE])
en elano 2007, permitieron estimar por primera vez, el gasto realizado por los hogares en bienes
y servicios culturales, lo que unido a los desembolsos del Gobierno General y las empresas
del sector privado destinados para tales fines, conforman el gasto en cultura efectuado por los
dominicanos.

Las informaciones arrojadas por la ENCC-RD 2014, complementadas con las de la Encuesta de
Ingresos y Gastos de los Hogares (ENIGH), realizada por la Oficina Nacional de Estadisticas (ONE)
en elano 2007, permitieron estimar por primera vez, el gasto realizado por los hogares en bienes
y servicios culturales, lo que unido a los desembolsos del Gobierno General y las empresas
del sector privado destinados para tales fines, conforman el gasto en cultura efectuado por los
dominicanos.

Asimismo, a través del Directorio Nacional de Empresas Culturales 2010, elaborado por el
Ministerio de Cultura, ha sido posible identificar las unidades productoras de bienes y servicios
culturales existentes en el territorio dominicano, elemento fundamental en el proceso de
construccion de las cuentas de produccidn de los diferentes sectores culturales.

No obstante, dado el volumen de informaciones disponibles y aprovechando la riqueza estadistica
de la Encuesta Nacional de Consumo Cultural levantada en el pais, en primera instancia se opto
por estimar el gasto total en cultura realizado, mientras el equipo interinstitucional encargado
de la construccion de la CSC-RD continda con los trabajos relativos a las cuentas de produccidn.

Las informaciones recibidas y procesadas a la fecha, dan cuenta de que durante el ano 2010,
el gasto en bienes y servicios culturales realizado en el pais alcanzé el monto de RD$30,655.4
millones, lo que representa un 1.5% del Producto Interno Bruto (PIB) de ese afio. De este monto,
el 86.9% fue efectuado por el sector privado, compuesto por los hogares y las empresas privadas
(financieras, educativas, telefdnicas, fundaciones, centros culturales e instituciones sin fines de
lucro); mientras que el restante 13.1% fue realizado por el sector publico.
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Para el ano 2014, la estimacion del gasto en cultura asciende a RD$41,265.6 millones, para un
aumento de RD$10,610.3 millones adicionales durante el periodo de 4 afios.

En otro orden, considerando la importancia del empleo en el campo cultural, se estimo la
poblacion ocupada en las actividades vinculadas a la cultura, a partir de la Encuesta Nacional de
Fuerza de Trabajo (ENFT]), levantada semestralmente por el Banco Central.

La informacion contenida en la ENFT correspondiente al 2010, senala que durante ese ano, unas
421,306 personas realizaron alguna actividad vinculada a la cultura, lo que representa un 10.0%
del total de la poblacién ocupada del pais. Para el 2014, la participacion de los ocupados en
actividades vinculadas a la cultura dentro de la poblacion ocupada total, se situ6 en 12.5%, al
registrar un total de 468,324 personas ocupadas en dichas actividades.

En general, esta primera estimacion de la Cuenta Satélite de Cultura de la Republica Dominicana

ha permitido evidenciar los aportes econdémicos de las manifestaciones culturales al desarrollo
nacional.
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1. Cuenta Satélite de Cultura.
Lineamientos generales

1.1 INTRODUCCION

Las cuentas satélites son extensiones de las Cuentas Nacionales que permiten describir
fendmenosecondmicoscomplejos, sinmodificarlaestructuracentraldel sistemaymanteniéndose
intimamente ligado con éL.

Una cuenta satélite es un sistema de informacion econdmica, en forma de cuentas, del sistema
central de Cuentas Nacionales, pero estrechamente relacionada con éste, en cuanto a los con-
ceptos, definiciones, clasificaciones, principios de registros y métodos de compilacion. Presenta
en forma detallada lo que esta agregado en el formato de Cuentas Nacionales.

Sus resultados permiten tener una vision mas detallada del sector a medir, lo que la convierte en
una herramienta sumamente importante para el diseno y seguimiento de la politica sectorial, asi
como para la gestidn del sector privado.

1.2 ;POR QUE UNA CUENTA SATELITE DE CULTURA?

La idea de elaborar una Cuenta Satélite de Cultura resulta de la necesidad de desarrollar un
sistema de informacidn que permita un acercamiento a la medicidon y desenvolvimiento del feno-
meno cultural en el pais, en aras de apoyar y acompanar el diseno, seguimiento y evaluacion de
las politicas culturales, al tiempo de asegurar la comparabilidad internacional.
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Es un sistema de informacion econdmica relacionada
.. con los productos, las actividades y las practicas que
Cuenta Satéelite de Cultura: - .. L y , p t

pertenecen al ambito de medicion economica del campo

cultural.

Existen varias definiciones de cultura, pero no todas son adecuadas para hacer posible su medi-

cion economica.

Para el caso de las Cuentas Satélite de Cultura, se opto6 por definir el objeto de estudio a partir de
la nocidn de “campo” propuesta por el sociélogo francés Pierre Bourdieu en 1988, pudiendo con
ello estructurar el concepto de “Campo Cultural”, lo cual nos permite delimitar una estructura,
en donde se desarrollan las actividades y productos relacionados con los dominios culturales y
definir un objeto especifico de estudio. De ahi, que compartamos para tales fines la definicion de
Campo cultural planteada en el “Marco de Estadisticas Culturales” (MEC) de 2009 del Instituto
de Estadisticas de la UNESCO, que establece que son:

“Aquellas actividades humanas y sus manifestaciones cuya razon
de ser consiste en la creacion, produccion, difusion, transmision,
consumo y apropiacion de contenidos simbdlicos relacionados a las
artes y el patrimonio™'.

De manera que los dominios culturales estan conformados por actividades, practicas e indus-
trias que se agrupan en las siguientes categorias: patrimonio cultural y natural; patrimonio cul-
tural inmaterial; presentaciones artisticas y celebraciones; artes visuales y artesanias; libros y
prensa; medios audiovisuales e interactivos; diseno y servicios creativos.

1.3 LINEAMIENTOS CONCEPTUALES

Para asegurar la consistencia de las informaciones y facilitar la comparabilidad internacional, es
necesario definir el marco conceptual que serviria de referencia y precisar el método adecuado
para realizar la medicion de la Cultura. En ese sentido, es importante considerar:

1 Memorias del Seminario, Cultura y Desarrollo: Aplicacion de Indicadores. Ciudad México, octubre 2012.Consejo Nacionalpara la Cultura y las Artes Secre-
taria de Cultura CONACULTA. http://unesdoc.unesco.org/images/0019/001910/191063s.pdf
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1.3.1 Marco de referencia

- Sistema de Cuentas Nacionales 2008 (SCN-2008). Conjunto coherente, sistematico e
integrado de cuentas macroeconomicas, balances y cuadros basados en una serie de
conceptos, definiciones, clasificaciones y reglas contables aceptados internacionalmente,
cuyo objetivo es medir lo que ocurre en la economia, entre qué agentes y para qué fines.

ELSCN ofrece un marco contable amplio dentro del cual pueden elaborarse y presentarse
datos econdmicos en un formato destinado al analisis econdmico, a la toma de decisiones
y a la formulacion de politicas publicas, cualquiera que sea la estructura econdmica o el
grado de desarrollo econdmico de un pais.

- Marco de Estadisticas Culturales de la Unesco 2009 (MEC-2009). Herramienta disefada
con el objetivo de organizar el acopio y la difusion de las estadisticas culturales a nivel
nacional e internacional. Ofrece una base conceptual que permite evaluar las contribu-
ciones econdmicas y sociales atribuibles a la cultura.

Basado en el modelo “Ciclo Cultural”, el MEC ayuda a entender la relacién que existe
entre los distintos procesos culturales. El ciclo ilustra la totalidad de las practicas, activi-
dades y recursos necesarios para transformar las ideas en bienes y servicios culturales
para que, a su vez, puedan ser transferidos a consumidores, participantes o usuarios.

1.3.2 Método adecuado para la medicion de la Cultura

- Guia Metodoldgica para la Implementacion de las Cuentas Satélite de Cultura en
Iberoamérica (CAB 2015). Redactada para actualizar la Metodologia de las Cuentas
Satélite de Cultura, propuesta en 2009 por el Convenio Andrés Bello (CAB]J, a partir de las
experiencias de los paises de Iberoamérica que la han implementado.

Luego de su revision, la guia fue puesta a disposicion del publico, en octubre de 2015, en el
Taller Regional Aplicacion de la Guia de implementacidn de las Cuentas Satélite de Cultura
(CSC], celebrado en la ciudad de Cartagena de Indias, en Colombia. Posteriormente, fue
revisada nuevamente por la Sra. Marion Pinot, en enero de 2016.
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1.4 OBJETIVOS DE LAS CUENTAS SATELITE DE CULTURA

Para medir el verdadero impacto de la Cultura, es decir, cuantificar el valor de los bienes y ser-
vicios que son generados en las diferentes actividades econémicas para satisfacer la demanda
cultural de la poblacion, la Guia Metodoldgica para la Implementacidn de las Cuentas Satélite de
Cultura en Iberoamérica (CAB 2015), sefala que los objetivos para los cuales se elaboran Cuen-
tas Satélite de Cultura son:

e Caracterizar el campo cultural, estableciendo sus fronteras, limites y taxonomia.

e |dentificar los productos culturales, las actividades que los generan, determinando sus
usos econdémicos y los mecanismos de produccion, intercambio y consumo.

e Definir el gasto en cultura y analizarlo seguln su objetivo, naturaleza y beneficiarios.

e Brindar la informacidn sobre la oferta y la demanda de los productos culturales, incorpo-
rando informacion monetaria y no monetaria.

e Determinar los flujos de comercio exterior de los productos culturales.

e Identificar indicadores monetarios y no monetarios relevantes para la explicacion de las
variables econdmicas establecidas en la medicion del campo cultural.

e Promover la generacion de estadistica basica para el fortalecimiento de las mediciones
del sector cultural desde el punto de vista econdmico.

e Propiciar la integracion de los calculos econdmicos relacionados con la cultura dentro del
marco central de las cuentas nacionales.

e Servir como fuente de informacion para la formulacidn, seguimiento y evaluacion de las
politicas publicas en materia cultural desde el punto de vista econdmico.

1.5 DELIMITACION Y SEGMENTACION DEL CAMPO CULTURAL PARA LA CUENTA SATELITE DE
CULTURA

1.5.1 Delimitacion del campo cultural

Para definir con precision qué actividades del quehacer cultural se deberan considerar por cada
sector del campo cultural, la Guia Metodoldgica para la Implementacion de las Cuentas Satélite
de Cultura en Iberoamérica (CAB 2015), adopta el modelo del ciclo cultural del MEC 2009. En ese

sentido, enuncia y describe cinco etapas del ciclo cultural:

e Creacion: Actividad cultural a través de la cual escritores, pintores, escultores, autores,
arquitectos, periodistas, guionistas, coredgrafos, productores de cine, entre otros artis-
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tas, logran plasmar en un soporte fisico o digital sus ideas y expresiones simbélicas para
generar una obra prima o enriquecer una manifestacion existente relativa a las artes y el
patrimonio.

e Produccion: Corresponde a acciones del quehacer cultural a través de las cuales las
obras primas se transforman en productos, bajo la forma de bienes o servicios, que se
pueden poner o no a disposicidon del mercado.

» Difusion: Se refiere a la divulgacion de los productos culturales caracteristicos y conexos
que se encuentran en soportes fisicos o virtuales, para ponerlos al alcance de los consu-
midores y exhibidores a través de diversas plataformas de comunicacion y divulgacidn.

e Exhibicion - Recepcion - Transmision: En esta etapa del ciclo cultural ocurren diversas
acciones del quehacer cultural relativas a la transferencia de los contenidos simbélicos
para que puedan ser disfrutados por el publico en un lugar determinado.

* Consumo y Apropiacion: Contrario a las anteriores, esta etapa no esta asociada a las ac-
ciones del quehacer cultural sino a las practicas culturales propiamente dichas. Es decir,
a las actividades culturales de quienes acceden a los contenidos simbdlicos (consumido-
res) para que estos puedan ser disfrutados y apropiados de forma gratuita o mediante el
pago que garantiza su acceso.

1.5.2 Segmentacion del campo cultural

Si bien los diferentes contenidos simbdlicos de las artes y el patrimonio, a los que hace referen-
cia el campo cultural, cuentan con estructuras de produccion, circuitos de difusion y esquemas
de transmision que varian ampliamente dependiendo del lenguaje y el tipo de expresion artistica
a la que se refieran, para realizar su mediciéon econdmica la Guia Metodoldgica para la Imple-
mentacion de las Cuentas Satélite de Cultura en Iberoamérica (CAB 2015), propone agregarlos
en sectores culturales que comparten caracteristicas culturales y econdmicas comunes.

Tales caracteristicas corresponden a las formas de expresidon que dan origen a las obras deriva-
das, por ejemplo, el lenguaje creativo en el que se expresan (teatral, literario o musical), el tipo
de agentes culturales que intervienen (cantantes, disefadores o escultores), y la principal fina-
lidad cultural de dichos contenidos simbdlicos (transmision de saberes tradicionales, formacion
cultural o ludical).
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Al considerar dichas caracteristicas culturales y econdmicas, la segmentacion del campo cultu-
ral estipula once sectores culturales, que a su vez se dividen a partir de los mismos criterios de
segmentacion de los sectores, en subconjuntos denominados subsectores.

Segmentacion del Campo Cultural

SECTOR SUBSECTOR

Literario

Creacion- Derechos de Autor Musical

Teatral

Arquitecténico

Diseiio

Juegos y Jugueteria Juegos y jugueteria

Teatro

Artes Escénicas
y Espectaculos Artisticos

Otras formas de artes escénicas [circo, pantomima,
¢ narracion, declamacion, etc.)

Artes plasticas (incluye representaciones de origen mixto)

Artes Plasticas y Visuales ¢ Fotografia

Musica i Edicion de musica

¢ Produccién fonografica
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SECTOR SUBSECTOR

© Cine y video (incluye animacién)

Audiovisual y Radio © Television

Videojuegos

Libros

Libros y Publicaciones ¢ Publicaciones periddicas

Bibliotecas

Educacidn cultural no formal (orientada a la lddica)

e Ll Educacién cultural formal (incluye la educacién superior,

: formacion en bellas artes, disefio y otros)

Entidades museales

Patrimonio Material Otro patrimonio inmueble (centros histéricos,
i monumentos histéricos, patrimonio arqueolégico)

Otro patrimonio mueble (antigliedades, cuadros histéricos,
i etcl) :

Fiestas tradicionales y patrias

§ Lenguas

Cabe resaltar que la segmentacion del campo cultural en sectores implica identificar para cada
uno cuales son los productos y acciones del quehacer cultural que involucran. Para ello, es pre-
ciso hacer uso de importantes clasificadores como son:

e Clasificacion Internacional Industrial Uniforme de Actividad Econdmica, ClIU Rev. 4.

e Clasificacion Central de Productos, CCP version 2.
e Clasificacion Internacional Uniforme de Ocupaciones 2008 (CIUO-08).
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1.6 DELIMITACION ECONOMICA
La medicion de la Cuenta Satélite de Cultura se puede realizar por dos vias:

» Enfoque de la Oferta (origen de la produccion): Quién produce los bienes y servicios
culturales en el mercado local. A través de este enfoque se mide el Valor Agregado
Cultural, es decir el valor aportado por cada establecimiento o actividad productiva en la
cadena de conformacion de valor de los bienes y servicios culturales producidos.

» Enfoque de la Demanda (destino de la produccion): Quién utiliza los bienes y servicios
culturales producidos. Con este enfoque se obtiene el gasto total realizado en bienes y
servicios culturales segin comprador (hogares, empresas, gobierno, resto del mundo).

1.7 REQUERIMIENTOS ESTADISTICOS
Entre las informaciones estadisticas requeridas para la elaboracion de la CSC, podemos senalar:
» Estados Financieros / Estructuras de Costos
- Directorio Nacional de Empresas / Entrevistas a Expertos

o Valor Agregado / Gasto de las Empresas

* Encuestas de Consumo y de Ingresos y Gastos de los Hogares
- Gasto de los Hogares en Bienes y Servicios Culturales

* Registros Administrativos
- Gobierno General / Resto del Mundo
o Valor Agregado / Gasto del Gobierno General
o Flujos del Comercio Exterior

e Informaciones procedentes de asociaciones de empresas, gremios, sindicatos, etc.
- Informaciones Monetarias y No Monetarias
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1.8 CUADROS Y CUENTAS DE LA CUENTA SATELITE DE CULTURA

En la seccion E del Sistema de Cuentas Nacionales (SCN 2008), se sugieren algunos cuadros que
pudieran resultar Utiles para la compilacién de las cuentas satélite.

En el caso de la cultura, conforme al marco contable de las Cuentas Satélite de Cultura sugerido
por el Convenio Andrés Bello (CABJ, se recomiendan los cuadros siguientes:

e Cuentas de produccidn de las actividades caracteristicas

e Equilibrios oferta-utilizacion de los productos especificos (caracteristicos y conexos)
e Estructura del sector productivo y empleo en las actividades caracteristicas

e Gasto nacional clasificado por financiador / beneficiario

La guia metodoldgica del CAB propone tres indicadores que sintetizan las variables de interés
asociadas a los procesos culturales. Estos son:

e Valor Agregado Cultural
e Empleo Equivalente de Tiempo Completo en el Campo Cultural
e Gasto Cultural Total

1.9 IMPLEMENTACION DE LAS CUENTAS SATELITE DE CULTURA

Varios paises de Europay de Centro y Sur América se han abocado a la elaboracidn y difusion de
la Cuenta Satélite de Cultura (CSC).

e Entre los que ya han publicado resultados se encuentran: Argentina, Chile, Colombia,
Costa Rica, Espana, México y Uruguay.

e Entre los paises que han iniciado los trabajos para la implementacion de las CSC, estan:

Brasil, Bolivia, Ecuador, El Salvador, Guatemala, Honduras, Panama, Paraguay, Peru y
Republica Dominicana.
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2. Cuenta Sateéelite de Cultura de la
Republica Dominicana (CSC-RD)

2.1 ANTECEDENTES

El Ministerio de Cultura (MINC), desde hace mas de una década, ha estado interesado en medir
el aporte de la cultura a la economia nacional. Para estos fines, contraté a principios de 2010 al
Instituto Dominicano de Desarrollo Integral (IDDI), mediante una licitacion publica, para realizar
un estudio nacional sobre las industrias culturales y creativas (ICC) en la Republica Dominicana,
que conto con la colaboracidn de la Agencia Espanola de Cooperacion Internacional para el De-
sarrollo (AECID]), y el Ministerio de Economia, Planificacion y Desarrollo.

El estudio fue realizado entre los meses de abril a octubre de 2010 por un equipo de 35 personas,
utilizando una metodologia de medicidn propuesta por la UNESCO, adaptando algunos valores a
las caracteristicas de las actividades culturales dominicanas.

En ese mismo ano, en el marco de la Estrategia Nacional de Desarrollo, y con el auspicio de la
Agencia Espafola de Cooperacion Internacional para el Desarrollo (AECID), se contraté al con-
sultor internacional, Raul Cid, para la formulacion de un plan de Desarrollo de las Industrias
Culturales y Creativas Dominicanas, donde se destacan los estudios de casos sobre el Teatro y
la Artesania, de gran valia en el proceso de analisis sectoriales de la Cuenta Satélite de Cultura.

Adicionalmente, en el marco del programa de Desarrollo de Capacidades en Apoyo a las Politicas
Sectoriales en el Area de competitividad, financiado por los Fondos para el Desarrollo de la Unién
Europea, a través del Consejo Nacional de Competitividad de la Republica Dominicana (CNC),
en 2010 fueron contratados los servicios de los consultores nacionales, Leonardo Diaz e lvette
Caceres, para la formulacion del Plan Estratégico de Competitividad de las Industrias Culturales
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y Creativas Dominicanas y de un Plan de Capacitacion para la Concientizacion y Divulgacion de
la Cultura de la Competitividad y la Calidad entre los Agentes de las Industrias Culturales en la
Republica Dominicana, respectivamente.

A partir de agosto de 2012, las autoridades del MINC iniciaron gestiones y contactos con re-
presentantes del Banco Central de la Republica Dominicana, que culminaron en la firma de un
Convenio Interinstitucional para el Desarrollo de la Cuenta Satélite de Cultura de la Republica
Dominicana, en junio de 2013.

Luego de la firma del convenio y en cumplimiento del mismo, se constituyé el Comité
Interinstitucional para el Desarrollo de la Cuenta Satélite de Cultura, integrado originalmente
por dos (2) representantes del Departamento de Cuentas Nacionales y Estadisticas Econdmicas
del Banco Central de la Republica Dominicana, bajo la supervision permanente de la Asesora
Econdmica de la Gobernacidn, y dos (2] representantes de la Direccion General Técnica, del
Ministerio de Cultura, bajo la supervision directa del Viceministerio de Desarrollo Institucional.

En el ambito internacional, a través del Convenio entre la Comision Econdmica para América
Latina y el Caribe (CEPAL) y la Organizacion de Estados Iberoamericanos para la Educacion,
la Ciencia y la Cultura (OEI) para el desarrollo y fortalecimiento de las capacidades de la region
para producir estadisticas culturales, se llevo a cabo en octubre de 2013 una asistencia técnica
de la CEPAL, con el interés de evaluar la factibilidad de elaborar una CSC en el pais.

Los propdsitos de la misidn fueron:

e Evaluar lainformacidn estadistica disponible (tipo y desagregacion, clasificadores, perio-
dos de referencia y procedimientos de obtencion);

e Evaluar la factibilidad de compilar una CSC;

e Revisar la eventual necesidad de elaborar convenios interinstitucionales, y

* Proponer un plan de trabajo que contemple las necesidades de levantamiento adicional
de informacion, recursos humanos, recursos financieros y fases de compilacion de la

CSC.

Finalizada la mision, la CEPAL considero factible compilar una CSC en la Republica Dominicana,
siempre y cuando se mantenga el equipo de trabajo asignado a estas tareas. Ademas, con fines
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de comparabilidad internacional, compartio la idea del uso del Manual de Cuenta Satélite de
Cultura del Convenio Andrés Bello como marco tedrico para la elaboracion de la CSC.

Como resultado de la recomendacidn positiva de dicha mision, en el ano 2014, en el marco de la
XXV Conferencia Iberoamericana de Ministros de Cultura, se establecio un convenio de coopera-
cion técnico-financiera entre el Ministerio de Culturay la OEl para avanzar en el establecimiento
de la Cuenta Satélite de Cultura, y asi contribuir al “fortalecimiento de la cultura como fuente
de desarrollo econémico en la Republica Dominicana”. Fruto de este convenio se recibid la asis-
tencia técnica de parte de expertos iberoamericanos en la materia: Ernesto Piedras (México),
Liliana Ortiz Ospino (Colombia) y Carlos Guzman Cardenas (Venezuela), asi como apoyo para el
desarrollo de las investigaciones necesarias en el proceso.

Posteriormente, tomando en cuenta las caracteristicas del sector cultural dominicano, se deci-
di6 tomar 2010 como ano de referencia para la elaboracion de la CSC. Los sectores selecciona-
dos para la primera etapa de la Cuenta Satélite de Cultura fueron:

e Artes Escénicas y Espectaculos Artisticos
e Artes Plasticas y Visuales

e Audiovisual y Radio

e Educacioén Cultural

e Librosy Publicaciones Periddicas

e Mdsica

e Patrimonio Cultural
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2.2 DEFINICION Y CARACTERIZACION DE LOS SECTORES CULTURALES SELECCIONADOS
PARA LA PRIMERA ETAPA DE LA CUENTA SATELITE DE CULTURA?

La descripcion de los once sectores del campo cultural se efectta para identificar: (i) los pro-
ductos especificos de cada uno; (ii) las actividades productivas caracteristicas que implica la
produccion de dichos productos; [iii) el tipo de agentes culturales que intervienen; (iv] las par-
ticularidades relativas al empleo que generan, y; (v] algunas caracteristicas generales de sus
etapas de produccion, difusion y exhibicidon - recepcion - transmision.

En este acapite, se hara referencia a los sectores seleccionados para ser estimados en la prime-
ra etapa de la Cuenta Satélite de Cultura de la Republica Dominicana.

e Sector Artes Escénicas y Espectaculos Artisticos. Las artes escénicas hacen referencia
a las actividades de interpretacion de manifestaciones socioculturales y artisticas en vivo,
en un espacio y escenario a través del cual la danza, el teatro, la musica o el circo son
disfrutados por un publico especifico.

ACTIVIDADES CULTURALES DE ORIGEN

PRODUCTOS CULTURALES
SECTOR
CULTURAL
Descriptiva i i Descriptiva
Servicios de produccion y
96220 (P) presentacion de eventos de artes
¢ escénicas

¢ Servicios de funcionamiento de

: 96230 ¢ instalaciones para presentaciones :
 Mteskscénicasy | carisias o o) | Acividades ceativs,artistcasy
: Espectaculos Artisticos : ¢ Otros servicios de artes escénicasy g : deentretenimiento
: : 96290 H : H

¢ entretenimiento en vivo

i Servicios de autores, compositores, :
i escultores y otros artistas, excepto :
 los artistas intérpretes :

2 Guia Metodoldgica para la Implementacién de las Cuentas Satélite de Cultura en Iberoamérica (CAB 2015).
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» Sector Artes plasticas y visuales. Caracterizada a partir del mundo del arte en el que las
obras antiguas, modernas y contemporaneas son producidas, distribuidas y adquiridas.
Durante la etapa de creacidon de este sector se genera un bien que tiene una dimension
material (fotografia, cuadro, escultura, etc.), por medio del cual se realiza el proceso de
transmision de contenidos simbélicos.

PRODUCTOS CULTURALES ACTIVIDADES CULTURALES DE ORIGEN

SECTOR : (CORRESPONDENCIA CPC2 - ClIU 4)

Codigo CIIU

CULTURAL i Codigo CPC
i Rev4

Rev2 Descriptiva

Descriptiva

83811 (P) Servicios fotograficos

¢ Servicios de fotografia publicitaria

83812 : -
] E : Y SErviclos conexos : : :
83813 (P) Fotografla de, IRl 7420 Actividades de fotografia
i de videografia de eventos :
: Servicios de fotografia :
83814 (P) ¢ especializada
Artes Plasticas 83815 Servicios de restauracion, copia y
y Visuales  retoque de fotografias

¢ Otros servicios fotograficos

: feseessersirssnrarssnssirsnies Beserssessensnnsnssensrssnssessrssnssessrnsrssessessnsse Be oot eesenasnssensnsessrtorsorgessrsensersirsersersirsersorsersortorserssrsorsorsss H

¢ llustraciones, disefios y fotografias ¢ Otras publicaciones / Otras

: impresas ¢ actividades de edicin :
Pinturas, dibujos y pasteles;
38961 (P) grabados, estampas y litografias -
: originales; esculturas y estatuas ~: .
¢ originales, de cualquier material i 9opo(p) Actividades deartey

.............................. e entretenimientoycreatiVidad
: Servicios de autores, compositores, : :

96320 (P) escultores y otros artistas, excepto :
 los artistas intérpretes

e Sector Audiovisual y Radio. Los productos audiovisuales son obras que comprenden una
serie de imagenes asociadas, con o sin sonidos reproductibles, que se caracterizan por el
hecho de que su produccion, difusion, transmision y exhibicion requieren habitualmente
de un dispositivo tecnoldgico, independiente del tipo de soporte que los contiene. Los pro-
ductos especificos de este sector son las peliculas y videos destinados a la venta legal e
ilegal; asi como los servicios de emision de radio y television, y los servicios de exhibicion
de peliculas.
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PRODUCTOS CULTURALES ACTIVIDADES CULTURALES DE ORIGEN

SECTOR (CORRESPONDENCIA CPC2 - ClIU 4)

CULTURAL i Codigo CPC
i Rev2

Codigo CIIU

Descriptiva Rev 4

Descriptiva

¢ Pelicula cinematograficas,

¢ impresionadas y reveladas, con o

¢ sin pista de sonido o que consistan
 solamente en la pista de sonido

Peliculas y otros contenidos de
47620 ¢ video en discos, cintas u otros
: medios fisicos

. 84322 : audio
Descargas de peliculas y otros )
: 84331  videos : i Actividades de producciénde
. .............................. . ............. B e . 5911 t pell'culas cinematogréﬁcas, videos t
: 8433 Tr;nsmmon de contenidos de * y programas de television
video i :

Servicios de produccion de
96121 (P) i programas de television, video y
¢ actividades cinematograficas

¢ Servicios de produccion de

96122 : .
: i programas de radio
¢ Servicios de producciones
- originales de programas
Audiovisual %123 (P) ¢ detelevision, video, radio y
y Radio i actividades cinematogréficas
96131 ¢ Servicios de edicién audio-visual
96132 Servm.os rplaestros de transferencia
: i yduplicacion :
96133 SerV|C|(?§ de restauracion digital y
: i correccion de color : :
: 96134 ¢ Servicios de efectos visuales Actividades de postproduccién de
TR RN R R 5912 ¢ peliculas, videocintas y programas :
: 96135 ¢ Servicios de animacion H ¢ de televisién E
96136 Serwcpsl de titulaje, subtitulaje y
: traduccion
93137 (P) Ser\.nqosde edicién y disefio de
Lo
96139 i Otros servicios de postproduccion
ngvg:):a(ied?ig?vl::ilg: de Actividades de distribucionde
96140 (P) i P .g. . . 5913 i peliculas cinematogréficas, videos :
i actividades cinematogréficas y : :

y programas de television

 devideo

¢ Actividades de exhibicion de
¢ peliculas cinematogréficas y
: cintas de video

i Servicios de proyeccion de
: peliculas
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PRODUCTOS CULTURALES ACTIVIDADES CULTURALES DE ORIGEN

SECTOR (CORRESPONDENCIA CPC2 - ClIU 4)

CULTURAL i Cédigo CPC
i Rev2

Codigo ClIU

Rev4 Descriptiva

Descriptiva

5920 (P) Act|.V|dades.d'ef grabacpp de
: i sonido y edicion de musica
¢ Venta de tiempo publicitario
¢ en television y radio (excepto a
: 6010 Transmisiones de radio
: Audiovisual LRt LA et e s s v et :
y Radio H :
B ¢ Programaciény transmisiones de
: i6 ¢ television E
84622 ¢ Programacién de canales de

: television

¢ Servicios de distribucion de
84632 i programas, en paquete bésico de
i programacion

ervicios de distribucion de :
84633 programas, en paquete controlado 6110 (P)
i de programacion i

Servicios de distribucion de
84634 i programas, programacion de
: peliculas (pago por ver)

¢ Actividades de
¢ telecomunicaciones por cable
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Sector Educacion Cultural. La educacion cultural o artistica es el campo de conocimiento,
practicasyemprendimientoque buscapotenciarydesarrollarlasensibilidad, laexperiencia
estética, el pensamiento creativo y la expresion simbdlica, a partir de manifestaciones
materiales e inmateriales en contextos interculturales que se expresan desde lo sonoro,
lo visual, lo corporal y lo literario.

PRODUCTOS CULTURALES ACTIVIDADES CULTURALES DE ORIGEN

SECTOR : (CORRESPONDENCIA CPC2 - ClIU 4)

Codigo CIIU

CULTURAL i Codigo CPC
i Rev4

Rev2 Descriptiva

Descriptiva

Servicios de primera etapa de

92510(P) o H :
: i educacion terciaria i :
» .............................. ....................................................... 8530 (P) Enseﬁanza superior
Educacion Cultural ¢ Servicios de sequnda etapa de : :
i9250(P) o
H i educacion terciaria
92911 ¢ Servicios de educacion cultural 8542  Ensefianza Cultural

Sector de Libros y Publicaciones. Hace referencia a la produccidn y comercializacion de
contenidos literarios, que generan como producto una publicacién en formato fisico o
digital. Los libros, como bienes culturales, corresponden a obras cientificas, artisticas,
literarias, técnicas, educativas, informativas, recreativas o de cualquier otra indole que
conforman una publicacién unitaria en uno o varios volimenes (CERLALC, 2008). Estos
pueden distribuirse en formato impreso, con diferentes tipos de encuadernacion (espiral,
pasta, plastico, rustico o tapa dura) o en formato digital independientemente del soporte
electrénico que se utilice para su lectura (e-book, sitio electrénico o pdf]. Las publica-
ciones periodicas, por su parte, corresponden a los contenidos publicados en fasciculos
sucesivos que se presentan con una periodicidad fija o variable. Algunos ejemplos de este
tipo de contenidos son los periodicos, las revistas y los boletines.
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ACTIVIDADES CULTURALES DE ORIGEN
(CORRESPONDENCIA CPC2 - ClIU 4)

Codigo CIIU
Rev 4

PRODUCTOS CULTURALES

SECTOR
CULTURAL

Codigo CPC

Rev 2 Descriptiva

Descriptiva

¢ Libros o textos escolares, i

i Libros de consulta general, en
: forma impresa

¢ Libros para profesionales, técnicos :
académicos, en forma impresa

¢ Libros para nifios, en forma
¢ impresa

H feseessersirtsararssnssrsnies Beserssessensnasnasersnssnssessensrssessrssrssessessnsse : : :

¢ Otros libros n.c.p., en forma

32299 (P) P
: impresa
47691 Audilibros en discos, casetes u H
¢ otros medios fisicos i Publicacion de libros
SO JOheot v OO s ORI 5811 (P) L .
: H. . NP ¢ / Edicion de libros
¢ Discos, cintas y otros medios fisicos : :
47692 : : :
i basados en textos i
84311 ¢ Libros en linea (on-line)

' ¢ Servicios de arrendamiento (leasing) :
i oalquiler de otros bienes n.cp.

¢ Mapasy cartas hidrograficas o
similares (incluyendo mapas
de pared, planos topogréficos y

32511 : )
: mapas para globos terraqueos),

Libros y Publicaciones
: Periddicas :

: impresos, que no sean en forma
i de libros

¢ Periddicos y revistas, diarios, en
: formaimpresa

¢ Periddicos de interés general y
: revistas, que no sean publicaciones :
 diarias, en forma impresa

¢ Periddicos y revistas empresariales, :
i profesionales 0 académicos, que
no sean publicaciones diarias, en

: forma impresa

¢ Otros periddicos y publicaciones
i periddicas, que no se publican
 todos los dias, en forma impresa

¢ Servicios de comercio al por menor :
¢ de libros, revistas, periddicos y

5813

¢ Publicacién de periddicos,
 revistas y otras publicaciones
: perédicas

¢ Venta al por menor de libros,

62251 (P) - articulos de papelerfaen tiendas 4761 perlodlcos'y artlcul9s fie papeleria
: . i en comercios especializados
: : especializadas : : :
84510(P)  : Servicios de biblioteca 9101 (P) ; Actividades de bibliotecasy
H : archivos
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e Sector Musica. Incluye los ingresos asociados con la venta de derechos de autor y
conexos de los intérpretes, artistas ejecutantes, productores de fonogramas, organismos
de radiodifusion y arreglistas que transforman la composicion (obra prima) en sonidos
grabados en soportes fisicos: acetatos o vinilos, casetes, o soportes electronicos: CD, CD-
R, DVD, Mp3 o Mp4, streaming, etc.

PRODUCTOS CULTURALES ACTIVIDADES CULTURALES DE ORIGEN

SECTOR : (CORRESPONDENCIA CPC2 - ClIU 4)

Codigo CIIU

CULTURAL i Codigo CPC
i Rev4

Rev2 Descriptiva

Descriptiva

i 32520(P) Partituras impresas o manuscritas
47610 (P) Dlscos,.clntas'u otros medios fisicos
i de audio musical :
84321 Descargas musicales de audio
Servicios de reproduccion de : :
89123 (P)  : informacién grabada, a comisiéno :  Actividades de grabacion de
e PO et 99200 sonidoy edicidn de misica de
- £ 96111(P) i Servicios de grabacién de sonido : grabaciones sonoras
Musica frret s ferr e T 2
: 96113 Serymms de grabacion original de
i sonido
96137 ¢ Servicios de edicién y disefio de

¢ sonidos

Servicios de promocion y
96210 (P) i organizacién de eventos de artes  : 9000 (P)
: escénicas E

 Actividades de artey
i entretenimiento y creatividad
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e Patrimonio Material. Contempla los gastos publicos y privados para la restauracion,
conservacion y salvaguardia de las obras patrimoniales muebles e inmuebles, asi como
los montos generados por flujos asociados a su disfrute. Comprende los servicios de
los archivos y bibliotecas, los servicios relacionados a la preservacion, divulgacion y
conservacion de los museos y lugares historicos desarrollados por entidades de caracter
publico del orden nacionaly local.

PRODUCTOS CULTURALES ACTIVIDADES CULTURALES DE ORIGEN

SECTOR (CORRESPONDENCIA CPC2 - ClIU 4)

Codigo ClIU
Rev4

CULTURAL i Cédigo CPC

Rev2 Descriptiva

Descriptiva

84520 Servicio de archivos 9101 (P) Act|Y|dades (LIS EER)
i i i archivos

¢ Colecciones y piezas de
coleccion de zoologia, botdnica,
¢ mineralogia, anatomia, 0

que tengan interés historico,
etnogréfico o numismético;

: antigiiedades

¢ Servicos de arquitectura de Come) Actividades demuseosy
" restauracion histérica : ; preservacion de lugares histdricos

Servicios de museos, excepto :
96411 (P)  : preservacion de lugares y edificios
: histdricos i

¢ Servicios de conservacion de
 lugares y edificios histéricos

Educacion Cultural 38963
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2.3 COOPERACION TECNICA Y FINANCIERA

La Cuenta Satélite de Cultura de la Republica Dominicana (CSC-RD) ha contado con el apoyo
técnico y financiero de importantes organismos internacionales, asi como la asistencia técnica
de consultores nacionales e internacionales expertos en la materia.

* Organizacion de Estados Iberoamericanos para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (OEI).
Conforme al protocolo de cooperacidn firmado en agosto de 2014, en la ciudad de México, se
ha canalizado un total de US$30,000.00, recursos que fueron utilizados en la contratacion de
asesoriasy asistencia técnica, actividades de formacion e investigacidn, asi como en la publi-
cacion de la Encuesta Nacional de Consumo Cultural, levantada en octubre de 2014.

A través del apoyo de la OEI, fueron contratados los siguientes Consultores Internacionales:

- Liliana Ortiz Ospino. Experta en Cuenta Satélite de Cultura. Coordinadora del programa
de Cultura Ciudadana para el Control de los Recursos Publicos, de la Auditoria General de
la Republica de Colombiay responsable de la transferencia de la experiencia de Colombia
en cuenta satélite de cultura, a los gobiernos y organismos culturales de Cuba, Brasil,
Chile, Peru, Ecuador, Argentina, Uruguay, Honduras y Espana.

La Sra. Ortiz ha visitado la Republica Dominicana en dos ocasiones:

o Del16al20defebrerode 2015, en donde se trataron las Novedades metodoldgicas del
Convenio Andrés Bello (actualizacion de la guia metodoldgica) y la construccion de un
plan de trabajo para la elaboracion de la CSC.

o Del03al04deseptiembre de 2015, con el objetivo de revisar los avances realizados en
la CSC-RD durante los meses de marzo a agosto de 2015, conforme a las recomenda-
ciones de la asistencia técnica de febrero de 2015 y las directrices establecidas por el
equipo técnico responsable.

- Carlos Guzman Cardenas. Coordinador General de la Maestria en Gestion y Politicas Cul-
turales de la Facultad de Humanidades y Educacion, de la Universidad Central de Vene-
zuela. Visité el pais los dias 21y 22 de mayo de 2015, en donde estuvo a cargo de:

o Elaboracion de un “Ensayo sobre la importancia de las encuestas en la medicion del con-

sumo cultural. Experiencias de la region”, incluido en el documento de publicacion de la
Encuesta Nacional de Consumo Cultural de la Republica Dominicana (ENCC-RD 2014).

Qb — CUENTA SATELITE DE CULTURA. Primer informe de resultados —



o Elaboracién de 16 Infografias, a partir de los resultados de la ENCC-RD 2014, que dan
cuenta sobre la posible tipologia y perfil del consumidor dominicano.

- Ernesto Piedras. Consultor mexicano con vasta experiencia en la medicion de las Indus-
trias Culturales y Creativas, quien realizé una consultoria puntual sobre el tema de la
economia de la culturay la economia informal. EL Senor Piedras visitd el pais del 19 al 21
de mayo de 2014, para abordar los temas siguientes:

o La medicion de las industrias culturales en el sector informal de la economia.

o Lamedicion de las Industrias Culturales Creativas (ICC) en términos generales o sec-
toriales para el calculo de la CSC.

o La experiencia mexicana sobre mediciones de culturay CSC.

e Coordinacion Educativa y Cultural Centroamericana, del Sistema de Integracion Centroa-
mericana (CEEC/SICA). A través del proyecto “Cuenta Satélite”, le fue asignado a la Repu-
blica Dominicana un monto ascendente a US$16,666.67 para apoyar el desarrollo de la CSC.
Dichos recursos fueron empleados en la contratacion de un consultor para el analisis de la
Encuesta Nacional de Consumo Cultural, levantada en octubre de 2014, asi como en la difu-
sion de los principales resultados de la encuesta, a nivel nacional.

Fueron contratados los servicios de un Consultor Nacional:

- Roberto Antonio Blondet Hernandez. Responsable de realizar el analisis de la base de
datos de la ENCC-RD 2014. En este contexto, realizé dos consultorias:

0 Del 9 de febreroal 9 de mayo de 2015, para el procesamiento de la base de datos de la
Encuesta Nacional de Consumo Cultural de la Republica Dominicana (ENCC-RD 2014)
y la elaboracién del informe correspondiente, publicado en agosto de 2015.

o Del 31 de julio al 30 de octubre de 2015, para la divulgacion y difusion de los resulta-
dos de la ENCC-RD 2014 a nivel nacional, a través de varias conferencias realizadas
en el Distrito Nacional y en las provincias La Altagracia (Higtiey), Peravia (Bani), San
Juan de la Maguana, Santiago y Santo Domingo.Asimismo, dichos resultadosfueron
presentados en el “Seminario Internacional Economia y Cultura: La Cultura en las
Economias Emergentes de Iberoamérica”.
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2.3.1 Asistencia Técnica

» Agencia Presidencial de Cooperacion Internacional de Colombia (APC Colombia)/ Ministe-
rio de Cultura de Colombia / Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE)
de Colombia. A través de la Comision Mixta de Cooperacion Técnica Cientifica entre los Go-
biernos de Colombia y Republica Dominicana, se firmd un convenio de cooperacion para re-
cibir asistencia técnica en la “Medicion Econdmica, Confiable y Continua del Campo Cultural
en Republica Dominicana”, en el marco del cual en septiembre de 2015, cuatro técnicos do-
minicanos recibieron capacitacion en la ciudad de Bogota, Colombia y en abril de 2016, tres
técnicos colombianos vinieron a la Republica Dominicana para trabajar en los estudios sec-
toriales de la Cuenta Satélite de Cultura. Dicha asistencia se prolongara hasta el ano 2017.

2.4 CONFORMACION Y CAPACITACION DE LOS EQUIPOS DE TRABAJO

Siguiendo las recomendaciones de la consultora Liliana Ortiz, se adicionaron 6 técnicos al equipo
de trabajo (2 de Banco Central, 2 del Ministerio de Cultura y 2 técnicos externos, contratados
para tales fines).

Una vez ampliado el equipo, se inicid un proceso de capacitacion en torno al Sistema de Cuentas
Nacionales (SCN 2008), especialmente los Capitulos é (Cuenta de Produccion), 9 (Cuenta de Uti-
lizacion del Ingreso) y 29 (Cuentas Satélite y Otras Extensiones); y a la Guia Metodoldgica para la
Implementacion de las Cuentas Satélite de Cultura en Iberoamérica (CAB 2015).

2.5 GESTION DE INFORMACIONES / VIDEOCONFERENCIAS / SEMINARIOS / TALLERES

El primer paso consistié en compilar las informaciones disponibles relativas al campo cultural,
lo que permitiria a su vez definir las informaciones que se requeririan obtener mediante encues-
tas, estudios, entrevistas, etc.

Luego, con el objetivo de segmentar el campo cultural en nuestro pais, se realizo6 la correlacion
entre las Actividades y Productos Culturales, propuestas por el CAB 2015, y la Nomenclatura
Nacional de Actividades y Productos de la Republica Dominicana, elaborada conforme a
la Clasificacion Internacional Industrial Uniforme de Actividad Econdmica, CIIU Rev. 4 vy la
Clasificacion Central de Productos, CCP version 2.
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Ademas, con el fin de identificar las empresas establecidas en el pais, cuyo objetivo es la
produccion de bienes o servicios culturales, se inicio el proceso de elaboracion del Directorio
Nacional de Empresas Culturales, a partir de Registros Administrativos; Directorios de Empresas
e Informaciones procedentes de asociaciones de empresas, gremios, sindicatos, etc.

Se elaboro6 una carta modelo y se prepararon y remitieron 145 comunicaciones, solicitando los
estados financieros de una muestra representativa de empresas (grandes, medianas y peque-
has) relacionadas a la cultura, segun sectores seleccionados.

De igual forma, se identificaron aquellas empresas e instituciones, publicas y privadas, que aun-
que no pertenecen al sector cultural, realizan gastos importantes en cultura. Se elaboraron y
remitieron comunicaciones, dandoles seguimiento a través de visitas, correos electrdnicos y lla-
madas telefdnicas.

Por otro lado, en el ano 2014, se realizd la Encuesta Nacional de Consumo Cultural (ENCC-RD
2014), herramienta fundamental para la elaboracion de la Cuenta Satélite de Cultura. La referida
encuesta fue levantada por el Banco Central de la Republica Dominicana, como un mddulo espe-
cial de la Encuesta Nacional de Fuerza de Trabajo (ENFT) de octubre de 2014.

Asimismo, se realizaron videoconferencias con los técnicos responsables de la elaboracién de
las CSC de Colombia, Costa Rica, Espana y México; ademas de participar en reuniones y eventos
relativos al tema, tanto en el pais como en el exterior. Entre estos Ultimos cabe resaltar:

e Reunion Internacional para la Actualizacion del Manual del CAB, San José, Costa Rica, 27
y 28 de febrero de 2014.

e Seminario Internacional sobre Derecho de Autor y Derechos Conexos. Santo Domingo,
Republica Dominicana, 19y 20 de mayo de 2014.

e Encuentro Regional de Cuentas Satélites de Cultura: Avances Metodoldgicos y Nuevas
Perspectivas. Bogota, Colombia, 30y 31 de octubre de 2014.

e Seminario Economia y Cultura. La Cultura en las Economias Emergentes en Iberoamé-
rica. Santo Domingo, Republica Dominicana, del 01 al 03 de septiembre de 2015. Orga-
nizado por el Ministerio de Cultura, el Centro Cultural de Espana en Santo Domingo y la
Organizacion de Estados Iberoamericanos para la educacion, la ciencia y la cultura (OEI).
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Taller para el fortalecimiento e implementacion de la Cuenta Satélite de Cultura de Repu-
blica Dominicana. Bogota, Colombia, del 14 al 16 de septiembre de 2015.

IV Reunion de la Comision Mixta de Cooperacidn Técnica Cientifica entre los Gobiernos de
Colombia y Republica Dominicana, realizada por videoconferencia en la ciudad de Santo
Domingo, Republica Dominicana, el 27 de Noviembre de 2015.

Taller “Transferencia conceptual y metodoldgica para la elaboracién y medicion de seis
(6) segmentos del campo cultural de la Cuenta Satélite de Cultura (Cuenta de Produccion,
Cuenta de Generacion del Ingreso, Balance Oferta-Utilizacion (BOU) y Consumo Cultu-
ral]”. Santo Domingo, Republica Dominicana, del 06 al 08 de abril de 2016.
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l1l.Primeros Resultados de la
Cuenta Sateéelite de Cultura de La
Republica Dominicana (CSC-RD).

3.1 PARTICIPACION DE LA CULTURA EN LA ECONOMIA DOMINICANA, 2010- 2014
3.1.1 Gasto en Cultura

Dentro de las opciones de medicion planteadas por la Guia Metodoldgica para la Implementacion
de las Cuentas Satélite de Cultura en Iberoamérica (CAB 2015), se considerd oportuno realizar
una primera estimacion de la Cuenta Satélite de Cultura de la Republica Dominicana desde la
Optica del gasto de los agentes residentes (in-cluyendo la adquisicion de bienes y servicios pro-
ducidos en el exterior). Este enfoque, comprende la demanda final de los bienes y servicios
culturales, al cuantificar el destino de la produccidn.

Conforme se describe en la referida guia?, el gasto en cultura incluye las cate-gorias siguientes:

e Elgasto realizado por los diferentes agentes econ6-micos, en bienes y servicios especifi-
cos, de origen nacional o importado, que pueden destinarse a satisfacer las necesidades
cul-turales u otras necesidades relacionadas.

» Elgasto en activos no financieros por las actividades caracteristicas productivas culturales.
Este gasto puede referirse a construcciones y edificaciones, equipo, material de oficina,
material de transpor-te, asi como a activos no producidos tales como tierras, terrenos, etc.

e Lasadquisiciones de bienes y servicios necesarias para las practicas culturales; incluyen
también los gastos para adquirir bienes tales como los aparatos de radio, los televisores,
los moédems y todos los apara-tos auxiliares que permiten el acceso a los contenidos

3 Guia Metodoldgica para la Implementacién de las Cuentas Satélite de Cultura en Iberoamérica (CAB 2015).
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culturales, asi como los bienes que permiten las practicas tales como los instrumentos
musicales, los instrumentos de grabacidn, aparatos fotograficos, etc., adquiridos con el
propodsito de ser utilizados con fines culturales.

e Los gastos realizados en gestion cultural, es decir, aquellos realizados por los agen-tes
publicos o privados. La gestion cul-tural no genera directamente contenidos simbdlicos,
pero las acciones de crearlos, expresarlos, interpretarlos, conservarlos o transmitirlos se
viabilizan a través de sus servicios.

e Los gastos realizados (o la renuncia a ingresos, como con las exenciones de impuestos)
por parte de los agentes econdmicos para sustentar cada sector cultural en particulary
la cultura en general.

En ese tenor, se puede agrupar cuatro grandes areas de gasto:

e Consumo Intermedio: Bienes y servicios utilizados como insumos en el proceso de pro-
duccion.

e Consumo Final: Bienes y servicios destinados a la satisfaccion directa de las necesidades
individuales privadas o colectivas publicas.

e Formacion Bruta de Capital: Incremento bruto de los bienes de capital* que se producen
en un periodo de tiempo.

* Resultados Netos del Comercio Exterior (exportaciones-importaciones): Bienes y ser-
vicios proporcionados por los productores residentes a los no residentes, menos los reci-
bidos del resto del mundo.

Dado el volumen de informaciones disponibles y aprovechando la riqueza estadistica de la En-
cuesta Nacional de Consumo Cultural levantada en el pais, se realizd la primera estimacion de la
Cuenta Satélite de Cultura de la Republica Dominicana, a partir del gasto efectuado por:

e Hogares: Gasto de bolsillo.

e Gobierno General: Gobierno Central, Instituciones Descentralizadas y Autdénomas y Ayun-
tamientos.

* Instituciones Financieras / Universidades

e Empresas Privadas / Centros Culturales / Fundaciones / Instituciones Sin fines de Lucro

Las informaciones arrojadas por la ENCC-RD 2014, levantada por el Banco Central de la Re-
publica Dominicana, como un mddulo especial de la Encuesta Nacional de Fuerza de Traba-

4 Representa los activos tangibles e intangibles que pueden ser usados repetidas veces en otros procesos de produccién durante més de un afio.
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jo [ENFT) de octubre de 2014, complementadas con las de la Encuesta Nacional de Ingresos
y Gastos de los Hogares (ENIGH]), realizada por la Oficina Nacional de Estadisticas (ONE) en el
ano 2007, permitieron estimar por primera vez, el gasto realizado por los hogares en bienes y
servicios culturales.

El gasto del Gobierno General comprende los desembolsos del Gobierno Central, Instituciones
Descentralizadas y Auténomas y Ayuntamientos, destinados a brindar servicios culturales y re-
creativos a la poblacion, incluyendo la planificacion, gestion y supervision de las actividades re-
lacionadas; educacidn cultural; compra de libros, revistas y periddicos; adquisicion, restauracion
y enmarcado de obras de arte y elementos coleccionables; pago de servicios de internet y tele-
vision por cable; exposiciones y ferias; premios literarios, deportivos y artisticos; entre otros;
mientras que el resto del gasto contemplado, abarca las erogaciones realizadas por el sector
privado (excluyendo hogares) en las referidas categorias.

Las informaciones recibidas y procesadas a la fecha, dan cuenta de que durante 2010°, el gasto
en bienes y servicios culturales realizado en el pais alcanzé el monto de RD$30,655.4 millones,
lo que representa un 1.5% del Producto Interno Bruto de ese ano.

Gasto en Cultura 2010
(%)

Gasto

e o Publico,

13.1%

Gasto
Privado,
86.9%

De este monto, el 86.9% fue efectuado por el sector privado, compuesto por los hogares y las
empresas privadas [financieras, educativas, telefonicas, fundaciones, centros culturales e insti-
tuciones sin fines de lucro); mientras que el restante 13.1% fue realizado por el sector publico.

5 Afo de referencia de la Cuenta Satélite de Cultura de la Republica Dominicana (CSC-RD).
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Gasto en Cultura 2010-2014
(Millones de RD$)

- Gasto Pablico - Gasto Privado

RD$36,434.90

RD$26,637.80

RD$4,017.50 RD$4,830.80

2010 2014

Cuatro afos mas tarde, el gasto en cultura asciende a RD$41,265.6 millones, para un aumento
de RD$10,610.3 millones adicionales durante el periodo. Cabe resaltar que al 2014, la cultura
mantiene su participacion dentro del Producto Interno Bruto, lo que evidencia que durante el
periodo 2010-2014, la cultura ha crecido a un ritmo similar al del PIB.

Gasto en Cultura y Producto Interno Bruto
2011-2014

Tasas de Crecimiento (%)

12.0

o B Gastoencuitura [l Producto Interno Bruto
10.0
9.0
8.0
7.0

6.0

50 I T I T 1
2011 2012 2013 2014
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3.1.2 Ocupacion en actividades vinculadas a la cultura

Conforme se senala en la Guia Metodoldgica para la Implementacion de las Cuentas Satélite de
Cultura en Iberoamérica (CAB 2015),la identificacion de las ocupaciones que son de interés para
el ambito de la medicidn econdmicadel campo cultural se realiza mediantela Clasificacion Inter-
nacional Uniforme deOcupaciones (CIUQ), en su ultima revision del afio 2008.

Especifica ademas, que para el analisis del empleo y del trabajo enlas CSC se miden principal-
mente los puestosde trabajo (bajo una dptica de demanda), aunque se procura medir también el
empleo en la cultura(bajo una dptica de oferta).De ahi que considere importante establecer las
principales diferencias entre trabajo y empleo®.

De igual forma, plantea que el registro del empleo y del trabajo hace nece-sario un analisis
desde la demanda y la oferta laboral. Desde la 6ptica de la demanda, la fuente de informacion
principal son los establecimien-tos productivos; mientras que el fendmeno de oferta se observa
a partir de encuestas a los hogares (encuestas sobre fuerza de trabajo).

En atencion a lo antes expuesto, y a modo de ejercicio, se correlacionaron los codigos de ocupa-
ciones culturales, definidos en la CIUO-08, con los de la Encuesta Nacional de Fuerza de Trabajo
(ENFT], que levanta el Banco Central en abril y octubre de cada afo, con la intencién de visibilizar
las ocupaciones que de una u otra forma estan vinculadas a la cultura.

Ocupaciones Vinculadas a la Cultura
Segun la CIUO-08

(0DIGO DESCRIPCION (0DIGO DESCRIPCION

Directores de cine, de teatro y afines

¢ Locutores de radio, televisién y otros medios de

2163 Disefiadores de productos y de prendas 2656

: : . : comunicacién .
2164 s e s e 2659 Artllstas creativos e interpretativos no clasificados bajo otros
: : : epigrafes
2166 3431 Fotdgrafos
2310 3432 Disefiadores y decoradores de interior

6  Eltrabajo se asocia a la actividad que se realiza para producir bienes y prestar servicios, sea o no remunerada; mientras que el empleo, hace referencia ala
parte de la poblacién que realiza un trabajo remunerado.
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0DIGO | DESCRIPCION L oDiGo | DESCRIPCION

2341 Maestros de ensefianza primaria 3433 Técnicos en galerias de arte, museos y bibliotecas

¢ Otros profesionales de nivel medio en actividades culturales
¢ yartisticas

2355 ¢ Otros profesores de artes Empleados de bibliotecas

2431 ¢ Profesionales de la publicidad y la comercializacién Empleados de archivos

2513 : Desarrolladores Web y multimedia i Mamposteros, tronzadores, labrantes y grabadores de piedra

Desarrolladores y analistas de software y multimedia y
¢ analistas no clasificados bajo otros epigrafes

2521 Disefiadores y administradores de bases de datos ¢ Fabricantes y afinadores de instrumentos musicales

2621  : Archivistas y curadores de museos : Joyeros, orfebres y plateros

2622 Bibliotecarios, documentalistas y afines : Alfareros y afines (barro, arcilla y abrasivos)

2641 : Autores y otros escritores Artesanos en madera, cesteria y materiales similares

2642 Periodistas Artesanos de los tejidos, el cuero y materiales similares

2643 Traductores, intérpretes y lingiiistas : Artesanos no clasificados bajo otros epigrafes

2651 Artistas de artes plasticas ¢ Operarios del tratamiento de la madera

2652 : Mdsicos, cantantes y compositores ¢ Ebanistas y afines

2354 Otros profesores de musica

Carpinteros de armar y de obra blanca

La informacion contenida en la Encuesta Nacional de Fuerza de Trabajo (ENFT), levantada se-
mestralmente por el Banco Central, senala que durante 2010 unas 421,306 personas realizaron
alguna actividad vinculada a la cultura, lo que representa un 10.0% del total de la poblacidn ocu-
pada del pais.

En el 2014, la participacion de los ocupados en actividades vinculadas a la cultura dentro de la

poblacidn ocupada total, se situd en 12.5%, al registrar un total 468,324 personas ocupadas en
dichas actividades.
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3.2 ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO CULTURAL (ENCC-RD 2014)
3.2.1 Resultados Anualizados

El analisis de la base de datos de la ENCC-2014, permitié determinar que durante el ano 2014,
los hogares dominicanos realizaron un gasto total de RD$11,469.2 millones, en las actividades
seleccionadas para realizar la estimacion de la primera etapa de la Cuenta Satélite de Cultura
de la Republica Dominicana.

Gasto de los Hogares en Cultura

2014
i Monto Gastado
Gasto Cultural e 3
Millones RD$
. Asistencia a Lugares y Eventos Culturales 1,675.2 146
..................................... Usode|ntemet42090367
CompmdePmductoscmturales ..................................... 5 15849487
t ........................... E Stab|ec|m|entos[:orma|es .................... 4 9851435
A Estameqm,entos|nf0,ma|es ....................... 599952
TOTAL ................ "’46921000

Fuente: Encuesta Nacional de Consumo Cultural (ENCC-RD 2014).
En relacion a las variables consideradas, cabe destacar que:
Durante el ano 2014, cerca de 1.8 millones de dominicanos, de 15 afos y mas, residentes en las
zonas urbanas del pais, asistieron a algun lugar o evento cultural, siendo el cine el lugar mas fre-

cuentado, con un 45.0%. El gasto realizado por este concepto, alcanzé un monto de RD$1,675.2

millones.
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Asistencia a Lugares y Eventos Culturales (%)

2014
Otro Lugar
Eventos 3.0%
Ar&s’z;os —  Teatro
27 5.5%
Biblioteca/
Hemeroteca
7.2%
Museo
7.3% C— .
Cine
45.0%
Parque Nacional
10.9% /
Lugares
Historicos
7.3%

En cuanto al uso del internet, durante el ano 2104, alrededor de 2.8 millones de dominicanos,
de 15 anos y mas, residentes en las zonas urbanas del pais, tuvieron acceso a internet, siendo el
hogar el lugar de acceso con mayor porcentaje (53.3%). Luego le siguen en orden de importancia:
centro de internet (15.5%], trabajo (11.3%), casa de familiares y amigos (9.9%], centros educati-
vos (5.5%] y otros lugares (4.5%].

Fueron realizadas 5,258,004 actividades de navegacidn, de las cuales escuchar musica grabada,
ver videos y peliculas y descargar musica y video, ocuparon los primeros lugares, con 21.0%,

19.7% y 16.9%, respectivamente.

El gasto de bolsillo de los hogares fue de RD$4,209.0 millones.
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Uso de Internet, Segun Lugar de Acceso (%)
2014

Uso de Internet Monto Gastado

(oncepto é&.............................E, ............... .E..............................E, ................
Personas : (%) : MillonesRD$ : (%)

EHogar 1,504,140§ 533 3,371.7§ 801
Centmdemtema .............. 438554 ........ 1 55 .................. 61” ........ 1 45
centmEducatWO155053555401
Trabajo .............. 318’561 ........ 1 13 .................... 450 .......... 1 1
Fam,hares/Am,gos .............. 279234993501
Otro 12806745172341
................................... TOTAL2,823’60910004'20901000

Fuente: Encuesta Nacional de Consumo Cultural (ENCC-RD 2014).

En relacidn a la compra de productos culturales, los resultados de la encuesta arrojan que en el
ano 2014, se realizaron aproximadamente 1.3 millones de compras de productos culturales, para
un gasto de bolsillo de RD$5,584.9 millones.

Compra de Productos Culturales (%)
2014

Compras Totales

Concepto

it %) (Millones RDS)

- Libros s se0 44530 F 797

Peri6dicos y Revistas 30142 © 240 M4 61

Misica 118,121 :

Videos y Viideojuegos 43,38

1/ Incluye libros escolares.
2/ Incluye software, fotografia artistica, pintura, esculturas, juguetes y artes graficas.
Fuente: Encuesta Nacional de Consumo Cultural (ENCC-RD 2014).
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De los productos considerados, el mayor porcentaje correspondid a libros (54.0%), seguido de
periddicos y revistas (24.0%); mientras que del total de las compras, el 70.0% fue realizada en
establecimientos formales (librerias, centros comerciales, etc.) y el restante 30.0%, fue realizada
en la via publica o puestos ambulantes.

En cuanto a la participacion de la poblacion en espectaculos culturales, cabe senalar que unas
63,453 personas de 15 anos y mas, residentes en las zonas urbanas del pais, dijeron haber
participado en la organizacion o desarrollo de algun evento cultural, generando ingresos por
RD%1,035.7 millones.

Cabe resaltar, que de los ingresos generados por la participacion en la organizacion o desarrollo
de algun evento cultural, 97.5% de los ingresos generados correspondidé a musica; mientras
que el restante 2.5% se repartio entre las demas expresiones culturales consideradas, como son
teatro, danza, cine, escultura, etc.

Participacion en Eventos Culturales (%)
2014

Otro Expresiones Mdusica
Culturales @ 97.5%
2.5%
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3.2.2 Infografias ENCC-RD 2014. Perfil del Consumidor Cultural Dominicano.

La descripcion del perfil del consumidor cultural dominicano se realizo a partir de las informa-
ciones recogidas en la Encuesta Nacional de Consumo Cultural, levantada por el Banco Central
de la Republica Dominicana, en octubre de 2014.

Dicha descripcion fue plasmada en 16 infografias, en donde se resume de manera grafica las
informaciones de la encuesta, lo que nos permite hacernos rapidamente una idea del perfil del
consumidor cultural dominicano, en especial aquellos asociados a los perfiles sociodemografi-
cos dominantes.

Es una representacion visual o diagrama de textos escritos
que en cierta manera resume o explica; en ella intervienen
diversos tipos de graficos y signos no lingisticos y lingtis-
Inf fia: ticos (pictogramas, ideogramas y logogramas) formando
HRRIEEE descripciones, secuencias expositivas, argumentativas

o narrativas e incluso interpretaciones, presentadas de

manera grafica normalmente figurativa, que pueden o no

coincidir con secuencias animadas y/o sonidos.
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Infografia No. 1

2014. DATOS GENERALES CONSUMO CULTURAL DEL DOMINICANO
PRACTICAS Y GASTOS CULTURALES (En %y RD$)
ASISTENCIA
A LUGARES

Y EVENTOS
CULURALES

TIPOLOGIA
CONSUMO
ASISTENCIA

USO DE INTERNETY
CULTURA
(Al menos en una

TIPOLOGIA
CONSUMO
INTERNET

GASTO CULTURAL
En Millones RDS,

GASTO CULTURAL
En Millones RDS,

15 afos mas

ASISTENCIA
CULTURAL MEDIA

ASISTENCIA
CULTURAL MEDIA
BAJA

ASISTENCIA
CULTURAL BAJA

ASISTENCIA
CULTURAL
MINORITARIA

(ONSUMIDOR
ESPORADICO

FRECUENCIA
ASISTENCIA

ASISTENCIA

Infografia N°1 Encuesta Nacional de Consumo Cultural de Repdblica Dominicana (ENCC-RD 2014).
Datos procesados: Carlos Enrique Guzman Cardenas. Rev. Aranzazu Olaizola. Yolanda Gonzdlez

Qz

(Al menos en una
ocasion. En %)

IR AL CINE
45%
(CINEFILOS)

EVENTOS ARTISTICOS
14%

PARQUE
NATURAL
11%

LUGARES
HISTORICOS
7%
VISITAA
MUSEQS
7%

RA
BIBLIOTECAS
HEMEROTECAS
7%

Consolidado como Sitios Culturales son 32%

IR ALTEATRO
5%

OTRO LUGAR
4%

US$y %

437,984,300.0
9,735,147.81
52%

155,633,812.0
3,459,297.89
19%

29,623,035.0
658,435.99
3%
21,359,339.0
474,757 .48
2%

98,424,476.0
2,187,696.73
12%

5,127,966.0
113,980.13
1%

85,158,076.0
1,892,822.32
10%

4,296,475.0
95,498.44
1%

33% asistid en una ocasion
24% en 2 ocasiones
17% en 3 ocasiones

26% en 4 ocasiones 0 mas.

36% poblacién 15 afios y mas

ocasion. En %)

ESCUCHAR MUSICA
GRABADA 21%

VER VIDEOS,
PELICULAS
20%

OTRAS ACTIVIDADES
20%

DESCARGAY COMPRA
DE MUSICA Y VIDEO
17%

DESCARGAY COMPRA
DE LIBROS, REVISTAS
12%

LEER PERIODICOS
7%

DESCARGA DE
SOFTWARE
3%

Us$ y%

6,829,403.0
151,798.24
5%

8,541,139.0
189,845.28
6%
33,343,883.0
741,139.88
22%

24,367,124.0
541,612.00
16%

45,866,422.0
1,019,480.37
30%

800,200.0
17,786.17
1%

30,073,520.0
668,448.99
20%

15 afios mas

DIFUSION CULTURAL
MEDIA

DIFUSION CULTURAL
MEDIA BAJA

DIFUSION CULTURAL
BAJA

DIFUSION CULTURAL
MINORITARIA

Equipo utilizado para acceso a Internet
PC42% Mévil 36% Laptop 16% Otros 6%

FRECUENCIA
FORMAS DE PAGO
ASISTENCIA

NAVEGAR

53% no realiz ningtin pago 17% pagd una vez

12% pag6 en dos ocasiones 7% en 3

ocasiones

11% pag6 4 ocasiones 0 mds

57% poblacién 15 afios y mds

C

MINISTERIO DE CULTURA
IMANGS A LA OBRAT
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Infografia No. 2

2014. DATOS GENERALES CONSUMO CULTURAL DEL DOMINICANO
COMPRAS Y GASTOS FORMALES E INFORMALES (En % y RDS)
COMPRAS TIPOLOGIA
GASTO INFORMAL CONSUMO

INFORMAL
15 ainos mas

TIPOLOGIA COMPRAS
GASTO FORMAL
CONSUMO FORMALES En Millones RDS, INFORMALES (Al En Millones RDS,
menos en una
Us$ y%

FORMAL (Al menos en una
. . ., USSy % v
15 anos mas ocasion. En %) ocasion. En %)

REVISTAS 41,311,788.0 COMPRA

COMPRA LIBROS, LIBROS 2,025,085,215.0
ESCOLARES 45,011,896.31 PERIODICOS 918,243.79
CULTURAL ALTA 64% 81% 37% 14% MEDIA
REVISTAS 129,874,674.0 LIBROS, LIBROS 201,399,436.0
COMP: :\JL\\AEDIA PERIODICOS 2,886,745.37 ESCOLARES 4,476,537.81
19% 5% 30% 67% (0P
MEDIA BAJA
COMPRA . V”\)I[IEI())IJE(JEGO 1133,9561,104.0 MUSICA 21(1)1,122:,018.0
4% 3% 7%
Incluye software, 17,788,150.0 OTROS 36,996,381.0
fotografia Mlii/ICA 395,380.08 PRODUCTOS 822,324.54 COMPRQ Ach:\LTURAL
artistica, pinturas, ’ 1% 13% 12%
PN OTROS 235,824,333 .0
IS PRODUCTOS 5,241,705.56
graficas 9% 10%
iy - ) E1 8% de la poblacién dominicana comprd de
0
COMPRAS EL: 901(: dfo?upcislcaucllfunr;oer: Ilr(l)lsci:; cr::enszzo (OMPRAS manera informal algun producto cultural en los
FORMALES g . P INFORMALES seis meses anteriores a la encuesta. 400,791
anteriores a la encuesta. 935,220 personas.
personas.
El gasto cultural realizado de manera formal El gasto cultural realizado de manera informal
GASTO en los seis meses anteriores a la encuesta se GASTO en los seis meses anteriores a la encuesta se
FORMAL estimaen INFORMAL estimaen
En Millones RD3 RD$ 2,492,528,476 .00 En Millones RD3 RDS 299,928,623 .00

COMPRA INFORMAL 22% comprd un solo producto

COMPRA FORMAL 22% comprd un solo producto
CANTIDADES 20% comprd 2 CANTIDADES 21% comprd 2
DE PRODUCTOS 16% compro 3 DE PRODUCTOS 15% comprd 3
CULTURALES 41% compr6 4 productos o més. CULTURALES 42% compré 4 productos o mas.
Infografia N°2 Encuesta Nacional de Consumo Cultural de Repdblica Dominicana (ENCC-RD 2014). =~
g p @ ‘)

Datos procesados: Carlos Enrique Guzman Cardenas. Rev. Aranzazu Olaizola. Yolanda Gonzdlez
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Infografia No 3

2014. DATOS GENERALES CONSUMO CULTURAL DEL DOMINICANO
PERFILES SOCIODEMOGRAFICOS DOMINANTES

u,', d ASISTENCIA A LUGARES Y EVENTOS CULTURALES
[~ ]

(Al menos en una ocasion. En %)

«  E136% del universo de la poblacién total dominicana asistid a lugares o eventos culturales en los seis meses anteriores a la encuesta.
Abr.-Sept. 2014.

«  Unpoco més de la mitad de las personas participantes en la encuesta que asisten a lugares o eventos culturales fueron mujeres (54%), de
edades entre 15-24 afios (40%), un nivel educativo Universitario o Post-Universitario (52%), de estado civil soltero, separado, divorciado o
viudo (60%), 39% son hijos/hijas del jefe del hogar, que mayoritariamente viven en el drea Metropolitana (59%), son personas ocupadas

(59%), del grupo del trabajador privado (55%), del Sector Formal (72%), y perteneciente al grupo social de mayor ingreso: quintil 5 (42%).

u" USO DE INTERNET Y CULTURA
(Al menos en una ocasion. En %)
«  El145% de la poblacion urbana dominicana usd internet en los tres meses anteriores a la encuesta. Jul.-Sept. 2014.
«  Enuna proporcion casi pareja entre hombres y mujeres, sin embargo las mujeres fueron las que mas lo usaron (51%), edades oscilando
entre 15-24 afios (41%), con un nivel educativo secundario (47%), de estado civil soltero, separado, divorciado o viudo (59%). Hijos/

hijas del jefe del hogar (36%), que mayoritariamente viven en el drea Metropolitana (47%), personas ocupadas (60%), de la fraccion del
trabajador privado (57%), del Sector Formal (67%), y del grupo social de mayor ingreso: quintil 5 (30%).

oY d COMPRAS FORMALES DE PRODUCTOS CULTURALES
[~ ]

(Al menos en una ocasion. En %)

«  E119% de la poblacion dominicana compré algun producto cultural en los seis meses anteriores a la encuesta. Abr.-Sept. 2014.

«  La mayoria de las personas que hicieron compras formales de productos culturales fueron mujeres (54%), de 45 y mds afios de edad
(31%), con un nivel educativo Universitaria-Post-Universitaria(55%), de estado civil Casado-Unidn Libre (54%). Jefes del hogar (52%),
que mayoritariamente viven en el drea Metropolitana (47%), son personas ocupadas (71%), pertenecen al fraccion del trabajador privado
(519%), del Sector Formal (72%), del grupo social de mayor ingreso: quintil 5 (46%).

PARTICIPACION EN ESPECTACULOS CULTURALES
(Al menos en una ocasion. En %)

« la participacién de las personas en espectaculos culturales, segin la encuesta, durante los seis meses anteriores a la misma fue del
1.3%. Abr.-Sept. 2014. La mayoria de los que participaron fueron hombres (56%), 25 a 34 afios de edad (34%), con un nivel educativo
Universitaria-Post-Universitaria (50%), de estado civil Casado-Unién Libre (63%), son hijos/hijas del jefe del hogar (36%), que
mayoritariamente viven en el Norte (40%), son personas ocupadas (61%), pertenecen al fraccion del trabajador privado (57%), del Sector
Formal (65%), del grupo social de mayor ingreso: quintil 5 (56%).

Infografia N°3 Encuesta Nacional de Consumo Cultural de Repdblica Dominicana (ENCC-RD 2014).
Datos procesados: Carlos Enrique Guzman Cardenas. Mariana Zapata, Rev. A. Olaizola, Y. Gonzalez.
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Infografia No. 4

2014. DATOS GENERALES CONSUMO CULTURAL DEL DOMINICANO
COMPRAS Y GASTOS FORMALES E INFORMALES (En % y RDS)

TIPO

ASISTENCIA

VARIABLES
ENCC-RD 2014

SEX0

RANGO DE EDAD

NIVEL
EDUCATIVO
Mayor peso

capital educativo

PARENTESCO CON EL
JEFE DE HOGAR

ESTADO CIVIL

CATEGORIA
OCUPACIONAL

FORMALIDAD

ESTATUS LABORAL

DOMINIO
GEOGRAFICO

QUINTILES DE
INGRESO

ASISTENCIA
1,795,090 (36 %)
de la poblacion
dominicana entre
Abril-Sept 2014

ASISTENCIA CULTURAL MEDIA
45% CONSUMIDOR POPULAR
GASTO CULTURAL
CINE
M 46% F 54% M 67% F33%
Feminizacion () Masculinizacion gasto
15-24 ANOS 25-34 ANOS
42% 36%

Dominio juvenil / gasto adulto joven
SUPER SUPERIOR
46% 62%

Relativa homogeneidad en categorias
Presencia universitaria en el gasto

MEDIA
46%

HIJO(S) JEFE JEFE HIJO(S)
41% 27% 45% 32%
SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO  SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO
61% 55%

TRAB TRAB TRAB TRAB
PRIVAD INDENP PRIVAD PUBLIC
58% 23% 49% 26%
SECTOR FORMAL SECTOR FORMAL
69% 73%
0CUPD INACT 0CUPD INACT
58% 31% 80% 14%
METRP NORTE METRP NORTE
66% 23% 72% 19%
Q5 4 Q5 4
38% 22% 52% 23%

La informacion obtenida destaca la distribucion
porcentual de 807,333 personas que asisten al cine
(100%) de 15 afios y mas; con una tasa de asistencia del
45% con relacion al total de asistencia durante el 2014.

ASISTENCIA CULTURAL MINORITARIA
5% CONSUMIDOR ESPORADICO

M 42% F 58% M 48% F52%
Feminizacion (%) Feminizacion gasto
45 ANOS y més 45 ANOS y mas
30% 49%
Maduracion demografica (adulto maduro),
con pérdida de jovenes
SUPER MEDIA SUPERIOR
69% 20% 88%

(ambio hacia elitizacion
y mayor peso estudios universitarios

JEFE HIJO(S) JEFE ESPOSA
36% 31% 59% 28%
SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO ~ UNION LIBRE/ CASADO

53% 64%

TRAB TRAB TRAB. TRAB.
PRIVAD PUBLIC PRIVAD PUBLIC
51% 27% 44% 44%
SECTOR FORMAL SECTOR FORMAL
82% 93%
0CUPD INACT 0CUPD INACT
66% 27% 83% 15%
METRP NORTE METRP NORTE
58% 36% 73% 24%
Q5 4 Q5 4
56% 19% 74% 16%

La informacion obtenida destaca la distribucion
porcentual de 98,630 personas que asisten al teatro
(100%) de 15 afios y mas; con una tasa de asistencia del
5% con relacion al total de asistencia durante el 2014.

Infografia N°4 Encuesta Nacional de Consumo Cultural de Repdblica Dominicana (ENCC-RD 2014).
Proceso: Carlos Enrique Guzman Cérdenas. Mariana Sanchez. Jeycelith Jiménez. Rev. Ardnzazu Olaizola. Yolanda Gonzdlez
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Infograia No. 5

2014. DATOS GENERALES CONSUMO CULTURAL DEL DOMINICANO
PERFIL DE ASISTENCIA Y GASTOS CULTURALES EVENTOS ARTISTICOS Y MUSEOS (En %)

TIPO

ASISTENCIA

VARIABLES ASISTENCIA
ENCC-RD 2014 EVENTOS ARTIST.

GASTO CULTURAL
EVENTOS ARTIST.
M 49% F51% M71% F29%
Feminizacion () Masculinizacion gasto
15-24 ANOS 25-34 ANOS
38% 37%

SEX0

RANGO DE EDAD

NIVEL
EDUCATIVO
Mayor peso

capital educativo

PARENTESCO CON EL
JEFE DE HOGAR

ESTADO CIVIL

CATEGORIA
OCUPACIONAL

FORMALIDAD

ESTATUS LABORAL

DOMINIO
GEOGRAFICO

QUINTILES DE
INGRESO

ASISTENCIA
1,795,090 (36%)
de la poblacion
dominicana entre
Abril-Sept 2014

ASISTENCIA CULTURAL MEDIA BAJA
14% CONSUMIDOR ESNOBS

Dominio juvenil / gasto adulto joven
MEDIA SUPER SUPERIOR
45% 35% 64%

Relativa nivelacion en todas categorias con dominio
universitario en el gasto

HIJO(S) JEFE JEFE HIJO(S)
37% 33% 43% 25%
SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO  UNION LIBRE/ CASADO
58% 54%

TRAB TRAB TRAB TRAB
PRIVAD INDENP PRIVAD INDENP
55% 30% 56% 32%
SECTOR FORMAL SECTOR FORMAL
60% 72%
0CUPD INACT 0CUPD INACT
64% 24% 71% 25%
METRP NORTE METRP NORTE
45% 31% 53% 33%
Q5 Q3-04 Q5 Q4
33% 19% c/u 50% 20%

La informacion obtenida destaca la distribucion
porcentual de 247,410 personas que asisten a eventos
artisticos (100%) de 15 afios y mds; con una tasa de
asistencia del 14% con relacién al total de asistencia
durante el 2014.

ASISTENCIA CULTURAL BAJA
7% CONSUMIDOR ESPORADICO

M 45% F55% M 93% F7%
Feminizacion () Feminizacion gasto
45 ANOS y més 45 ANOS y mas
34% 88%

Maduracion demogréfica (adulto maduro),
con pérdida de jovenes

SUPER MEDIA MEDIA
64% 30% 82%

Se mantienen las diferencias con mayor presencia
universitaria y elitizacion.

JEFE HIJO(S) JEFE HIJO(S)
42% 29% 91% 5%
SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO  UNION LIBRE/ CASADO

54% 93%

TRAB TRAB TRAB. TRAB
PRIVAD INDENP PRIVAD PUBLIC
52% 26% 88% 7%
SECTOR FORMAL SECTOR FORMAL
80% 98%
0CUPD INACT 0CuUPD INACT
62% 34% 95% 4%
METRP NORTE METRP NORTE
58% 32% 91% 8%
Q5 4 Q5 Q4
58% 17% 95% 3%

La informacion obtenida destaca la distribucion
porcentual de 130,757 personas que asisten a eventos
artisticos (100%) de 15 afios y mds; con una tasa de
asistencia del 7% con relacién al total de asistencia
durante el 2014.

Infografia N°5 Encuesta Nacional de Consumo Cultural de Reptiblica Dominicana (ENCC-RD 2014).
Proceso: Carlos Enrique Guzman Cérdenas. Mariana Sanchez. Jeycelith Jiménez. Rev. Aranzazu Olaizola. Yolanda Gonzdlez
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Infografia No. 6

2014. DATOS GENERALES CONSUMO CULTURAL DEL DOMINICANO

PERFIL DE ASISTENCIAYY GASTOS CULTURALES
PARQUES NATURALES Y LUGARES HISTORICOS (En % )

TIPO ASISTENCIA CULTURAL BAJA ASISTENCIA CULTURAL BAJA
ASISTENCIA 11% CONSUMIDOR ESPORADICO 7% CONSUMIDOR ESPORADICO
VARIABLES ASISTENCIA GASTO CULTURAL

ENCC-RD 2014 PARQUES NATS. PARQUES NATS.
ST M 48% F52% M 58% F42% M 44% F 56% M 64% F36%
Feminizacion () Masculinizacién gasto Feminizacion () Masculinizacién gasto
15-24 ANOS 25-34 ANOS 15-24 ANOS 45 ANOS y més
RANGO DE EDAD 35% 44% 41% 40%
Presencia jévenes / gasto adulto joven Dominio jévenes / gasto adulto maduro
NIVEL SUPER MEDIA SUPERIOR SUPER MEDIA SUPERIOR
EDUCATIVO 54% 37% 54% 58% 36% 81%
h!layor peso. Ampliacion en todas categorias con mediano peso Ampliacién en todas categorias con mayor peso
capital educativo universitario en el gasto universitario en el gasto
PARENTESCO CON EL JEFE HIJO(S) JEFE HJO(S) HIJO(S) JEFE JEFE HJO(S)
JEFE DE HOGAR 38% 33% 50% 24% 39% 31% 45% 42%
ESTADO CIVIL SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO UNION LIBRE/ CASADO SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO  SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO
51% 51% 68% 70%
CATEGORIA TRAB TRAB TRAB TRAB TRAB TRAB TRAB TRAB
OCUPACIONAL PRIVAD PUBLIC PRIVAD INDENP PRIVAD INDENP INDENP PRIVAD
51% 25% 63% 21% 53% 26% 45% 33%
SECTOR FORMAL SECTOR FORMAL SECTOR FORMAL SECTOR FORMAL
HCRUALIAY 78% 74% 79% 78%
0CUPD INACT 0CUPD INACT 0CUPD INACT 0CUPD INACT
R 62% 31% 56% 23% 58% 34% 61% 36%
DOMINIO METRP NORTE METRP NORTE METRP NORTE METRP NORTE
GEOGRAFICO 63% 24% 68% 17% 66% 22% 67% 21%
QUINTILES DE Q5 04 05 Q4 Q5 03-4 05 04
INGRESO 48% 19% 48% 34% 54% 15% c/u 74% 14%
ASISTENCIA La informacion obtenida destaca la distribucion La informacion obtenida destaca la distribucion
1,795,090 (36%) porcentual de 196,543 personas que asisten a parques porcentual de 130,258 personas que asisten a lugares
de la poblacion naturales (100%) de 15 afios y mds; con una tasa de histéricos (100%) de 15 afios y mds; con una tasa de
dominicana entre asistencia del 11% con relacion al total de asistencia asistencia del 7% con relacion al total de asistencia
Abril-Sept 2014 durante el 2014. durante el 2014.
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Infografia No. 7

2014. DATOS GENERALES CONSUMO CULTURAL DEL DOMINICANO

PERFIL DE ASISTENCIAYY GASTOS CULTURALES
BIBLIOTECAS/HEMEROTECAS Y OTROS LUGARES (En % )

TIPO
ASISTENCIA
VARIABLES ASISTENCIA

ENCC-RD 2014 BIBLIOTECAS/HEM

SEX0

RANGO DE EDAD

NIVEL
EDUCATIVO
Mayor peso

capital educativo

PARENTESCO CON EL

JEFE DE HOGAR

ESTADO CIVIL

CATEGORIA
OCUPACIONAL

FORMALIDAD

ESTATUS LABORAL

DOMINIO
GEOGRAFICO

QUINTILES DE
INGRESO

ASISTENCIA
1,795,090 (36%)
de la poblacion
dominicana entre
Abril-Sept 2014

ASISTENCIA CULTURAL BAJA
7% CONSUMIDOR ESPORADICO

GASTO CULTURAL
BIBLIOTECAS/HEM

M 45% F55% M11% F89%

Feminizacion ()
15-24 ANOS 45 ANOS y més
58% 86%
Dominio jovenes / gasto adulto maduro
SUPER MEDIA SUPER PRIMAR
65% 29% 91% 7%

Retrocesos en niveles educativos medios con mayor
peso universitario en el gasto

HIJO(S) JEFE OTROS JEFE
51% 26% 81% 9%
SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO ~ UNION LIBRE/ CASADO

71% 19%

TRAB TRAB TRAB TRAB
PRIVAD PUBLIC PRIVAD INDENP
49% 35% 54% 46%
SECTOR FORMAL SECTOR FORMAL
81% 77%
0CUPD INACT INACT 0CUPD
45% 41% 88% 12%
METRP NORTE METRP NORTE
43% 28% 81% 8%
Q5 Q4 Q5 Q1
35% 21% 36% 35%

La informacion obtenida destaca la distribucion
porcentual de 129,811 personas que asisten a
bibliotecas/hemerotecas (100%) de 15 afios y mds; con
una tasa de asistencia del 7% con relacion al total de
asistencia durante el 2014.

ASISTENCIA CULTURAL BAJA
4% CONSUMIDOR ESPORADICO

M 46% F 54% M 29%
Feminizacion ()

15-24 ANOS 25-34 ANOS
33% 63%

Dominio jévenes / gasto adulto joven

MEDIA SUPER
36% 53%

Relativa nivelacion con mediano peso
universitario en el gasto

F71%

SUPER
47%

MEDIA
36%

HIJO(S) JEFE OTROS HIJO(S)
41% 34% 49% 35%
SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO ~ UNION LIBRE/ CASADO
60% 40%

TRAB TRAB TRAB TRAB
PRIVAD INDENP INDENP PRIVAD
42% 31% 51% 30%
SECTOR FORMAL SECTOR FORMAL
63% 78%
0CUPD INACT 0CUPD INACT
62% 35% 83% 14%
NORTE METRP NORTE METRP
36% 32% 37% 35%
0 04 Q5 03
39% 26% 54% 18%

La informacidn obtenida destaca la distribucion
porcentual de 54,348 personas que asisten a otros
lugares (100%), incluyendo archivo histdrico, de 15 afios
y Mas; con una tasa de asistencia del 4% con relacion al
total de asistencia durante el 2014.
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Infografia No. 8

2014. DATOS GENERALES CONSUMO CULTURAL DEL DOMINICANO

PERFIL DEL INTERNAUTA Y GASTOS CULTURALES
ACCESO Y NAVEGACION POR INTERNET (En %)

TIPO
ASISTENCIA

ENCC-RD 2014

VARIABLES

SEX0

RANGO DE EDAD

NIVEL
EDUCATIVO
Mayor peso

capital educativo

PARENTESCO CON EL
JEFE DE HOGAR

ESTADO CIVIL

CATEGORIA
OCUPACIONAL

FORMALIDAD

ESTATUS LABORAL

DOMINIO
GEOGRAFICO

QUINTILES DE
INGRESO

USO INTERNET
2,254,777 (45%)
NAVEGACION
5,258,004
actividades
Julio-Sept 2014

USO DE
INTERNET

PRACTICA CULTURAL MEDIA
45% USAN INTERNET

GASTO LUGAR ACCESO
INTERNET

M 49% F51% M 56% F 44%

Feminizacion () Masculinizacién gasto

15-24 ANOS 25-34/ 45 ANOS y més
41% 26%
Dominio jovenes / gasto joven a maduro
MEDIA SUPER SUPER MEDIA
47% 42% 46% 42%

Ampliacién en todas categorias con relativa
homogeneidad en el gasto

HIJO(S) JEFE JEFE HIJO(S)
36% 31% 54% 25%
SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO ~ UNION LIBRE/ CASADO
59% 51%

TRAB TRAB TRAB TRAB
PRIVAD INDENP PRIVAD INDENP
57% 24% 50% 31%
SECTOR FORMAL SECTOR FORMAL
70% 69%
0CUPD INACT 0CUPD INACT
61% 29% 71% 21%
METRP NORTE METRP NORTE
47% 29% 45% 28%
Q5 04 Q5 04
34% 21% 46% 22%

La informacion obtenida destaca la distribucion
porcentual de 2,254,777 personas (45%) que usaron
Internet de distintos lugares de acceso, entre 15 afos

y mas con relacion al total de participacion durante los
tres meses anteriores a la encuesta julio-septiembre
2014.

PRACTICA CULTURAL MEDIA
NAVEGAN POR INTERNET

M50% F50% M 66% F34%
Masculinizacién gasto
15-24 ANOS 45 ANOS y més
43% 34%
Dominio jovenes / gasto adulto maduro
MEDIA SUPER SUPER MEDIA
45% 43% 62% 27%

Homogeneidad en todas categorias con mayor peso
universitario en el gasto

HIJO(S) JEFE JEFE HIJO(S)
38% 30% 49% 31%
SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO  SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO
61% 52%

TRAB TRAB TRAB TRAB
PRIVAD INDENP INDENP PRIVAD
56% 25% 47% 34%
SECTOR FORMAL SECTOR FORMAL
69% 57%
0CUPD INACT 0CUPD INACT
60% 30% 77% 18%
METRP NORTE METRP NORTE
46% 30% 55% 36%
Q5 04 Q5 04
34% 22% 67% 18%

La informacion obtenida destaca la distribucion
porcentual de 5,258,004 actividades de navegacién por
Internet (100%) realizadas entre 15 afios y mas con
relacion al total de participacion durante los tres meses
anteriores a la encuesta julio-septiembre 2014.
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Infografia No. 9

2014. DATOS GENERALES CONSUMO CULTURAL DEL DOMINICANO

PERFIL DEL COMPRADORY GASTOS CULTURALES
COMPRA FORMAL E INFORMAL DE LIBROS (En %)

TIPO
ASISTENCIA

VARIABLES
ENCC-RD 2014

SEX0

RANGO DE EDAD

NIVEL
EDUCATIVO
Mayor peso

capital educativo

PARENTESCO CON EL
JEFE DE HOGAR

ESTADO CIVIL

CATEGORIA
OCUPACIONAL

FORMALIDAD

ESTATUS LABORAL

DOMINIO
GEOGRAFICO

QUINTILES DE
INGRESO

COMPRA FORMAL
935,220 pers. (9%)
COMPRA INFORMAL
400,791 pers. (4%)

COMPRA FORMAL
LIBRO

COMPRA CULTURAL ALTA
64% COMPRA FORMAL DEL LIBRO

GASTO CULTURAL
FORMAL (81%)

M 45% F55% M 52% F48%
Feminizacion () Masculinizacién gasto

25-34/ 45 ANOS y més 35-44 ANOS
26% 36%

Dominio jovenes / gasto adulto temprano

SUPER MEDIA SUPER MEDIA
52% 34% 64% 26%

Ampliacion en todas categorias con mayor peso
universitario en el gasto

JEFE HIJO(S) JEFE HIJO(S)
53% 20% 65% 15%
UNION LIBRE/ CASADO UNION LIBRE/ CASADO
55% 64%

TRAB TRAB TRAB TRAB
PRIVAD INDENP PRIVAD PUBLIC
52% 26% 51% 25%
SECTOR FORMAL SECTOR FORMAL
72% 78%
0CUPD INACT 0CUPD INACT
70% 20% 75% 17%
METRP NORTE METRP NORTE
46% 30% 58% 25%
Q5 Q4 Q5 Q1
43% 23% 62% 19%

La informacion obtenida destaca la distribucion
porcentual de 600,539 personas que compraron al
menos un libro escolar u otro libro en establecimientos
formales (100%), entre 15 afios y mds; con una tasa del
64.2% con relacion al total de compra formal durante

abril-sept. 2014.

COMPRA CULTURAL MEDIA BAJA
30% COMPRA INFORMAL DEL LIBRO

M 38% F62% M 48% F52%
Feminizacion compra y gasto
15-24 ANOS 35-44 ANOS
28% 28%
Dominio jovenes / gasto adulto temprano
SUPER SUPER SUPER MEDIA
54% 31% 56% 25%

Ampliacion en todas categorias con mayor peso
universitario en el gasto

JEFE HIJO(S) JEFE (ONYG
40% 29% 49% 23%
SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO  UNION LIBRE/ CASADO
58% 57%

TRAB TRAB TRAB TRAB
PRIVAD INDENP PRIVAD PUBLIC
56% 26% 51% 26%
SECTOR FORMAL SECTOR FORMAL
73% 76%
0CUPD INACT 0CUPD INACT
67% 22% 77% 16%
METRP NORTE METRP NORTE
48% 32% 55% 30%
Q5 Q4 Q5 Q3
31% 24% 38% 32%

La informacidn obtenida destaca la distribucién
porcentual de 400,791 personas que compraron al
menos un libro escolar u otro libro en establecimientos
informales (100%), entre 15 afios y mds; con una tasa
del 30.1% con relacién al total de compra informal
durante abril-sept. 2014.
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Infografia No. 10

2014. DATOS GENERALES CONSUMO CULTURAL DEL DOMINICANO

PERFIL DEL COMPRADORY GASTOS CULTURALES
COMPRA FORMAL E INFORMAL DE MUSICA (En %)

TIPO
ASISTENCIA
VARIABLES COMPRA FORMAL

ENCC-RD 2014 DE MUSICA

SEX0

RANGO DE EDAD

NIVEL
EDUCATIVO
Mayor peso

capital educativo

PARENTESCO CON EL
JEFE DE HOGAR

ESTADO CIVIL

CATEGORIA
OCUPACIONAL

FORMALIDAD

ESTATUS LABORAL

DOMINIO
GEOGRAFICO

QUINTILES DE
INGRESO

COMPRA FORMAL
935,220 pers. (9%)
COMPRA INFORMAL
400,791 pers. (4%)

COMPRA CULTURAL BAJA
4% COMPRA FORMAL DE MUSICA
GASTO CULTURAL
FORMAL (1%)
M53% F47% M51% F49%
Feminizacion () Masculinizacién gasto
15-24 ANOS 25-34 ANOS
28% 38%
Dominio jévenes / gasto adulto joven
SUPER MEDIA SUPER MEDIA
39% 35% 57% 28%

Relativa nivelacion en las categorias con mediano peso
universitario en el gasto

JEFE HIJO(S) JEFE (ONYG
47% 28% 40% 22%
SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO  SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO
58% 52%

TRAB TRAB TRAB TRAB
PRIVAD INDENP PRIVAD INDENP
44% 43% 57% 30%
SECTOR FORMAL SECTOR FORMAL
59% 71%
0CUPD INACT 0CUPD INACT
72% 23% 79% 18%
METRP NORTE METRP NORTE
45% 30% 58% 26%
Q @3 0 15}

43% 23% 53% 19%

La informacion obtenida destaca la distribucion porcentual
de 37,994 personas que compraron al menos un producto
musical en establecimientos formales (100%), entre 15
anos y mds; con una tasa del 4% con relacién al total de

compra formal durante abril-sept. 2014.

COMPRA CULTURAL MEDIA BAJA
20% COMPRA INFORMAL DE MUSICA

F34% M75% F25%

Masculinizacién compra y gasto
25-34 ANOS 25-34 ANOS
32% 35%
Adulto joven/ gasto adulto temprano

MEDIA PRIMAR MEDIA PRIMAR
49% 36% 44% 36%

Retroceso estudios universitarios con prevalencia
estudios medios en el gasto

M 66%

JEFE HIJO(S) JEFE HIJO(S)
50% 29% 58% 23%
SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO  UNION LIBRE/ CASADO

54% 47%

TRAB TRAB TRAB TRAB
PRIVAD INDENP INDENP PRIVAD
46% 42% 53% 36%
SECT INFORMAL SECT INFORMAL
60% 55%
0CUPD INACT 0CUPD INACT
80% 10% 83% 11%
NORTE METRP NORTE METRP
36% 33% 43% 35%
Q4 @3 Q5 04-03
28% 26% 31% 24% c/u

La informacion obtenida destaca la distribucion
porcentual de 80,177 personas que compraron al menos
un producto en establecimientos informales (100%),
entre 15 afios y mds; con una tasa del 20% con relacién
al total de compra informal durante abril-sept. 2014.
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Infografia No. 11

2014. DATOS GENERALES CONSUMO CULTURAL DEL DOMINICANO
PERFILES SOCIODEMOGRAFICOS DOMINANTES

{QUIENES VAN AL TEATRO?
(Al menos en una ocasion. En %)

» laasistencia al teatro estd caracterizada por ser principalmente femenina (58%), del segmento de edad de 45 afos 0 mds. En este grupo
encontramos una poblacion con estudios universitarios, jefes del hogar o sus hijos (36% y 31%, respectivamente), en su mayoria solteros,
viudos o divorciados. Los podemos ubicar en el sector formal de la economia y son personas cuya condicién laboral es de ocupada. Si bien
es cierto que la asistencia por parte de quienes son trabajadores del sector privado es mayor que los del sector pdblico (51% vs 27%), es
importante resaltar que el nivel de gasto tiene apenas un diferencial de 1%. EI mayor porcentaje de asistentes al teatro vive en la zona
Metropolitana de Republica Dominicana y podemos ubicarlos en los quintiles 5 y 4 de ingresos tanto en asistencia como en gasto.

{QUIENES VAN AL CINE?
(Al menos en una ocasion. En %)

Elperfil del ciudadano dominicano que asiste al cine estd caracterizado por ser 54% mujeres y 46% hombres, siendo estos dltimos los que
realizan el mayor porcentaje de gasto. Se trata de personas entre 15 a 24 afios (42%) o0 25 a 34 afios (30%), donde este Gltimo grupo son
quienes realizan el mayor gasto. Cuentan por igual con formacion secundaria y universitaria, en su mayoria son hijos del jefe del hogar,
solteros, viudos o divorciados, trabajadores del sector formal y privado de la economia. Tienen una condicion laboral ocupada y el dominio
geografico corresponde a la zona Metropolitana. Se ubican en los quintiles 5 y 4 de ingresos tanto en asistencia como en gasto.

{QUIENES VAN A LOS LUGARES HISTORICOS?
(Al menos en una ocasion. En %)

+  Lapoblacién dominicana que asiste a lugares histdricos es en su mayoria femenina (56%), siendo los hombres los que realizan el mayor gasto
(63%). Las personas entre 15 a 24 afios son las que registran mayor porcentaje de asistencia, mientras que las personas de 45 afios o mds, son
las que tienen un mayor nivel de consumo.

«  Setrata de personas con estudios universitarios, hijos del jefe de familia, de estado civil soltero, viudo o divorciado. Trabajadores del sector
privado y parte del sector formal de la economia. Viven en la zona Metropolitana y se ubican en los quintiles 5 y 4 de ingresos en asistencia
como en gasto.

{QUIENES VAN A LOS PARQUES NATURALES?
(Al menos en una ocasion. En %)

«  El dominicano que visita los parques naturales es mayormente de sexo femenino (52%), siendo los dominicanos de sexo masculino los que
realizan el mayor gasto (58%). Su edad oscila entre los 15 a los 24 afios. El nivel educativo de quienes frecuentan los parques naturales
es bastante similar, por lo que podriamos afirmar que estos espacios son frecuentados por personas de educacién primaria, secundaria y
universitaria por igual. La condicion laboral de la mayoria es de trabajadores el sector pdblico, viven en la zona Metropolitana y podemos
ubicarlos en los quintiles 5 y 4 en asistencia como en gasto.
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Infografia No. 12

2014. DATOS GENERALES CONSUMO CULTURAL DEL DOMINICANO
PERFILES SOCIODEMOGRAFICOS DOMINANTES

{QUIENES VAN A LOS MUSEOS?
(Al menos en una ocasion. En %)

El dominicano que asiste a los museos es mayormente de género femenino (55%) y el gasto realizado en la asistencia a estos lugares es
realizado de manera casi absoluta por los hombres (93%). Se trata de personas de 45 afos 0 mds, con un nivel educativo principalmente
universitario; aunque cabe resaltar que el mayor consumo en museos es realizado por personas con educacion secundaria (82%). Son
jefes del hogar, solteros, divorciados o viudos; pero no invierten tanto como aquellos en unin libre o casados, quienes representan el
(93% ) de los montos que se gastan. De la zona Metropolitana; dominio quintil 5.

{QUIENES VAN A LAS BIBLIOTECAS Y HEMEROTECAS?
(Al menos en una ocasion. En %)

La poblacion dominicana que asiste a las Bibliotecas y Hemerotecas es en su mayoria femenina (55%) y son estas quienes realizan el
mayor gasto (89%). Son personas de 15 a 24 afios principalmente, con un nivel educativo universitario. Hijos del jefe del hogar, pero que
aunque representan la mayor asistencia, no significan el mayor gasto. Son solteros, viudos o divorciados, empleados del sector formal y
privado de la economia, de condicidn laboral ocupada (45%) o inactiva (41%). Llama la atencidn que son estos dltimos quienes realizan
el mayor gasto en Bibliotecas y Hemerotecas (88%). El dominio geografico de esta poblacion es en la Zona Metropolitana y podemos
ubicarlos en los quintiles 1(20%) y 5 (35%).

{QUIENES VAN A LOS EVENTOS ARTISTICOS?
(Al menos en una ocasion. En %)

La poblacién dominicana que asiste a eventos artisticos es en su mayoria femenina (51%), con apenas un diferencial del 2.8% sobre la
poblacion masculina. Se trata de sujetos que invierten hasta un 71% (hombres) en eventos, ubicados en edades que comprenden desde los
15 a los 34 afios. Son sujetos que recibieron educacion universitaria (46%) y con un alto nivel de gasto (64%). Asi mismo, podemos sefalar
que se trata de hijos jefes del hogar y jefes del hogar, solteros, viudos o divorciados (58%). Los eventos artisticos son una actividad en la que
las personas en union libre o casadas suelen gastar mds (54%), acuden mayormente trabajadores del sector formal y privado, del dominio
geografico de la zona Metropolitana y se ubican entre los quintiles 5 y 4 de ingresos.

{QUIENES VAN A OTROS EVENTOS?
(Al menos en una ocasion. En %)

La poblacién dominicana que asiste a otros eventos culturales es en su mayoria de sexo femenino (54%). Se trata de sujetos en edades
comprendidas entre 15 a 34 afios, siendo mayoria los que tienen 15 a 24 aios. El gasto mds significativo es hecho por quienes tienen de 25 a
34 afios (63%).Podemos afirmar que es un grupo con estudios universitarios (47%), principalmente hijo del jefe del hogar, solteros, viudos o
divorciados (60%) que no representan el mayor porcentaje de gastos en otros eventos. Son trabajadores del sector privado e independiente,
siendo estos tltimos los que realizan el mayor gasto (52%). Su dominio geografico corresponde a la Zona Norte y podemos ubicarlos entre los
quintiles de ingresos 5-3.
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Infografia No. 13

2014. DATOS GENERALES CONSUMO CULTURAL DEL DOMINICANO
PREFERENCIAS CULTURALES

Asistencia a lugares Gasto en lugares
y eventos culturales y eventos culturales
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2014. DATOS GENERALES CONSUMO CULTURAL DEL DOMINICANO
PREFERENCIAS CULTURALES

Asistencia a lugares Gasto en lugares
y eventos culturales y eventos culturales
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Infografia No. 15

2014. DATOS GENERALES CONSUMO CULTURAL DEL DOMINICANO

PERFIL DEL INTERNAUTA Y GASTOS CULTURALES
POR ACTIVIDAD DE NAVEGACION (En %)

ACTIVIDAD DE
NAVEGACION

VARIABLES LEER PERIODICOS EN
ENCC-RD 2014 LINEAS

SEX0

RANGO DE EDAD

NIVEL
EDUCATIVO
Mayor peso

capital educativo

PARENTESCO CON EL
JEFE DE HOGAR

ESTADO CIVIL

CATEGORIA
OCUPACIONAL

FORMALIDAD

ESTATUS LABORAL

DOMINIO
GEOGRAFICO

QUINTILES DE
INGRESO

LEER PERIODICOS
383,348 (7%)
VER VIDEOS,
PELICULAS
1,035,493 (20%)
Julio-Sept 2014

PRACTICA CULTURAL BAJA
7% LEEN PERIODICOS EN LINEA

M 49% F51%

M 50%

GASTO POR LEER
PERIDICO

F50%

Feminizacion () Homogeneidad gasto

PRACTICA CULTURAL MEDIA
20% VEN VIDEOS, PELICULAS

45 afios y mas/25-34 15-24 ANOS
59% 71%
Dominio joven a maduro / gasto jévenes
SUPER MEDIA MEDIA SUPER
62% 32% 61% 18%

Dominio universitario con mayor peso de la educacion
media en el gasto

JEFE (ONYU JEFE HIJO(S)
47% 23% 33% 32%
UNION LIBRE/ CASADO  SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO
58% 67%

TRAB TRAB TRAB TRAB
PRIVAD INDEPE PUBLIC INDEPE
48% 26% 42% 30%
SECTOR FORMAL SECTOR FORMAL
75% 59%
0CUPD INACT INACT ocup
76% 17% 59% 30%
METRP NORTE SUR NORTE
42% 33% 43% 37%
Q5 Q4 Q5 Q1
50% 23% 62% 21%

La informacion obtenida destaca la distribucion
porcentual de 383,348 personas (7%) que leyeron
periédicos en linea, entre 15 afios y mds con relacion al
total de participacion durante los tres meses anteriores
ala encuesta julio-septiembre 2014.

M53% F47% M49% F51%
Masculinizacién. Homogeneidad gasto
15-24 ANOS 25-34 ANOS
44% 40%
Dominio jovenes / gasto adulto joven
MEDIA SUPER MEDIA SUPER
46% 41% 52% 34%

Mayor actividad y gasto por parte de personas de
educacion media y primaria

HIJO JEFE JEFE HIJO
40% 29% 52% 27%
SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO  SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO
62% 60%

TRAB TRAB TRAB TRAB
PRIVAD INDENP PRIVAD INDEP
58% 26% 51% 39%
SECTOR FORMAL SECTOR FORMAL
67% 69%
0CUPD INACT 0CUPD INACT
58% 31% 81% 16%
METRP NORTE METRP NORTE
45% 33% 50% 34%
Q5 Q4 Q5 Q2
31% 23% 63% 14%

La informacion obtenida destaca la distribucion
porcentual de 1,035,493 personas (20%) que vieron
videos o peliculas en linea, entre 15 afos y més con

relacion al total de participacion durante los tres meses

anteriores a la encuesta julio-septiembre 2014.

Infografia N° 15 Encuesta Nacional de Consumo Cultural de Repuiblica Dominicana (ENCC-RD 2014).
Datos procesados: Carlos Enrique Guzman Cérdenas. Andrea Corina Lopez.
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Infografia No. 16

2014. DATOS GENERALES CONSUMO CULTURAL DEL DOMINICANO

PERFIL DEL INTERNAUTA Y GASTOS CULTURALES
POR ACTIVIDAD DE NAVEGACION (En %)
PRACTICA CULTURAL MEDIA

ACTIVIDAD DE PRACTICA CULTURAL MEDIA
NAVEGACION 21% ESCUCHAN MUSICA GRABADA
VARIABLES ESCUCHAR MUSICAEN | GASTO POR ESCUCHAR
ENCC-RD 2014 LINEA MUSICA
M 50% F50% M 44% F 56%
SEX0
Homogeneidad. Feminizacion ({) gasto
15-24 ANOS 15-24 ANOS
RANGO DE EDAD 45% 64%
Dominio joven / gasto jévenes
NIVEL MEDIA SUPER MEDIA SUPER
EDUCATIVO 46% 41% 64% 19%
l\!layor peso' Homogeneidad en la navegacion con mayor peso
capital educativo educac. media en el gasto
PARENTESCOCONEL  HIJO(9) JEFE HIJO(S) 0TROS
JEFE DE HOGAR 4% 28% 47% 21%
SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO  SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO
ESTADO CIVIL 63% 78%
TRAB TRAB TRAB TRAB
OEGI’I;‘?I)(I)‘#II‘I\\L PRIVAD INDEPE PRIVAD INDEPE
58% 25% 46% 3%
SECTOR FORMAL SECTOR FORMAL
FORMALIDAD 68% 51%
0CUPD INACT ocup INACT
ESTATUS LABORAL 59% 31% 63% 28%
DOMINIO METRP NORTE METRP SUR
GEOGRAFICO 47% 33% 67% 19%
QUINTILES DE Q5 4 Q2 Q4
INGRESO 32% 23% 45% 18%
Sl La informacion obtenida destaca la distribucion
GRABADA .
porcentual de 1,102,872 (21%) que escucharon musica
1,102,872 (21%) rabada en linea, entre 15 afios y mds con relacién al
DESCARGAMUSNVID ) ea 6 / .
total de participacion durante los tres meses anteriores
887,054 (17%) . .
a la encuesta julio-septiembre 2014.

17% DESCARGAN MUSICAY VIDEOS

F47% M74% F26%

Masculinizacién
15-24 ANOS 25-34 ANOS
47% 72%
Dominio jovenes / gasto adulto joven

MEDIA SUPER SUPER
46% 40% 75%

Homogeneidad en la navegacion con mayor peso
educacion superior en el gasto

M53%

MEDIA
21%

HIJO JEFE OTROS HIJO
3% 25% 4% 31%
SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO  SOLTERO/SEP/DIV/VIUDO
66% 85%

TRAB TRAB TRAB TRAB
PRIVAD ~ INDENP  INDEP  PRIVADO
58% 24% 53% 32%
SECTOR FORMAL SECTOR INFORM
68% 55%

OCUPD  INACT  OCUPD  INACT
60% 30% 88% 10%
METRP  NORTE ~ NORTE  METRP
45% 31% 78% 12%
05 04 05 04
33% 20% 87% 5%

La informacion obtenida destaca la distribucion
porcentual de 887,054 personas (17%) que descargaron
musica y videos en linea, entre 15 afos y mds con
relacion al total de participacion durante los tres meses
anteriores a la encuesta julio-septiembre 2014.

Julio-Sept 2014

Infografia N° 16 Encuesta Nacional de Consumo Cultural de Repdblica Dominicana (ENCC-RD 2014).

Datos procesados: Carlos Enrique Guzman Cardenas. Andrea Corina Lopez
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3.3. DIRECTORIO NACIONAL DE EMPRESAS CULTURALES (DNEC-RD 2010)

El Ministerio de Cultura presenta el primer Directorio Nacional de Empresas Culturales (DNEC)
elaborado en el pais, con el fin de obtener un mejor y mayor conocimiento del fenémeno cultural
desde la Optica de la oferta.

El objetivo principal del Directorio Nacional de Empresas Culturales es disponer de una
herramienta estadistica, que sirva de marco para el disefo de muestras y para el levantamiento
de encuestas dentro del ambito del campo cultural, requeridos para efectuar la medicion
econdmica de las actividades culturales realizadas a nivel nacional.

De ahi, que en el interés de identificar las unidades productivas constituidas en el territorio do-
minicano cuyo objetivo es la produccion de bienes o servicios culturales, se inicid el proceso de
elaboracion del Directorio Nacional de Empresas Culturales (DNEC) a partir de Registros Admi-
nistrativos; Directorios de Empresas e Informaciones procedentes de asociaciones de empresas,
gremios, sindicatos, etc.

Una vez compiladas las diferentes fuentes, se elabord un formato homogéneo y se definié un pro-
tocolo de llamadas para la correcta actualizacion del directorio: direccion, teléfono, razon social,
numero de empleados y estatus de dichas empresas, para confirmar si estaban activas o no.

3.3.1 Ambito Sectorial

El Directorio contempla las principales empresas formales del pais, que integran los diferentes
sectores culturales (determinados segin el marco metodoldgico del Convenio Andrés Bello, el cual
la Republica Dominicana acogié como marco contable para la elaboracion de la Cuenta Satélite de
Cultural); registradas e identificadas, que realizan funciones medibles con fines econémicos para
cuantificar su valor agregado y aporte al Producto Interno Bruto (PIB). Se excluyen las empresas
informales de las diferentes actividades culturales no registradas legalmente.

Las empresas fueron clasificadas por sector cultural, considerandose en esta primera entrega, los sec-
tores previamente seleccionados para estimar en la primera etapa de la Cuenta Satélite de Cultura:

1. Artes Escénicas y Espectaculos Artisticos

2. Artes Plasticasy Visuales
3. Audiovisualy Radio
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Educacién Cultural
Libros y Publicaciones Periddicas
Patrimonio Material

N o

Produccién y Edicion Musical

3.3.2 Ambito Geografico

Integra informacion de las empresas de todo el territorio nacional, las cuales se identificaron al
nivel de calle, barrio o paraje, municipio, provincia y region.

3.3.3 Ambito Temporal

Estanincluidas las empresas por sectores culturales y por las diferentes actividades econémicas
que se encontraban activas para 2010, seleccionado como ano de referencia para el calculo de la
CSC. De igual manera, fueron consideradas las que a la fecha de publicacion de este Directorio
estan inactivas, pero que tuvieron actividad en el periodo de referencia.

3.3.4 Estrategias para la Elaboracion del Directorio

Para la elaboracién del Directorio de Empresas Culturales, se conformd un equipo compuesto
por cinco (5) técnicos (3 de la Direccion General Técnica del Ministerio de Culturay 2 contratados
para tales fines). Las actividades realizadas en la elaboracion del directorio se pueden resumir
en los siguientes pasos:

Identificacidn y recopilacion de las diferentes fuentes
Identificacidn de las variables disponibles

Cruce y armonizacion de las informaciones
Contratacidn de personal

Distribucion de la carga de trabajo por técnico

Lol U O e

Proceso de validacion y verificacion de las informaciones via telefdnica y electronica, a las
empresas

7. Clasificacion de las empresas por actividad econdmicay por producto, conforme a la Cla-
sificacion Industrial Internacional Uniforme de actividades econdmicas (CIIU), revisidn 4,
de Naciones Unidas y la Clasificacidon Central de Productos, CCP versidn 2.
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8. Consolidaciony depuracidn final de las informaciones obtenidas;
9. Elaboracion de cuadros de resultados.

3.3.5 Alcance del Directorio

El numero total de registros para 2010 en las diferentes fuentes de informacion fue de 5,775
los cuales fueron investigados, resultando finalmente unas 2.042 empresas e instituciones, que
fueron contactadas y completadas sus informaciones. Las restantes 3,732 fueron investigadas
comprobandose que las mismas se encontraban inactivas o cerradas; ademas de aquellas que
no se pudieron contactar o no quisieron suministrar las informaciones, por lo que no estan
incluidas en el Directorio.

El Directorio incluye las empresas privadas incluidas la relaciéon de empresas contenidas en las
publicaciones de la Oficina Nacional de Estadisticas (ONE]), la Direccién General de Impuestos
Internos (DGII), y el Directorio de Empresas del Banco Central [(DINEM]; asi como eninformaciones
procedentes de asociaciones de empresas, gremios, sindicatos, etc.
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3.3.6 Verificacion de datos de las empresas

e Nombre / Razdn social
e Nombre comercial
e Inicio de operaciones Datos Generales

e Pagina web

e Cantidad de empleados 2015
e Cantidad de empleados 2010

e (alle

e Numero

e Edificio ) .,
- Direccion

e Sector

* Municipio

e Provincia -

e Principal actividad econémica
e Actividades secundarias

e Nombre

) Car’go Datos del Informante
e Teléfono

e Email

3.3.7 Resultados
A la fecha, se han confirmado unas 2,042 empresas: 650(31.8%) de artes visuales, 494 (24.2%) de

educacion cultural, 380 (18.6%) de audiovisual y radio, 371 (18.2%) empresas de Libros y Publica-
ciones, 87 (4.3%) de artes escénicas y espectaculos y 60 (2.9%) de musica.
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Republica Dominicana
Directorio de Empresas Culturales (%)

2010
Musica
Libros 2.9%
y Pubhcaocmnes —,ArtesEscénicas
18.2% y Espectaculos
4.3%

Artes Visuales

Audiovisual y 31.8%
———o .0/0

Radio
18.6%

Educacion
Cultural
24.2%
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DIRECTORIO CONSOLIDADO

ARTES ESCENICAS Y ESPECTACULOS ARTISTICOS 87
DANZA 2
OTRAS FORMAS DE ARTES ESCENICAS (CIRCO, PANTOMIMA, NARRACION, DECLAMACION, ETC.) 69
TEATRO 16
ARTES VISUALES 650
ARTES GRAFICAS E ILUSTRACION 528
FOTOGRAFIA 122
AUDIOVISUALY RADIO 380
CINEY VIDEO (INCLUYE ANIMACION) 32
RADIO 133
TELEVISION 214
VIDEOJUEGOS 1
EDUCACION CULTURAL 494
EDUCACION CULTURAL FORMAL 494
LIBROS Y PUBLICACIONES 371
LIBROS 3
OTROS PRODUCTOS EDITORIALES (PARTITURAS, TARJETAS POSTALES, CARTELES, AFICHES Y CALENDARIOS) 319
PUBLICACIONES PERIODICAS 29
MUSICA 60
EDICION DE MUSICA 15
PRESENTACIONES MUSICALES ENVIVO 28
PRODUCCION FONOGRAFICA 17

TOTAL GENERAL 2,042
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